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INTRODUCCION

El objetivo de este proyecto es la realizacidon de un falso trailer de un producto
de serie B. Serie B porque se presta mucho a los relatos cortos, ya que la idea o
premisa nos resulta suficientemente interesante como para no necesitar del producto
final terminado, es decir el largometraje. Y trdiler, porque no queriamos cefiirnos a la
narrativa convencional del cortometraje, y este formato nos daba la oportunidad de
exponer una historia pudiendo sugerir un metraje mas amplio y ofreciendo sin mas
una variada seleccidn de escenas.

Para ello hemos indagado en el arte y la ciencia del trailer clasico, ademas de
sus nuevas formas modernas, que incluyen por supuesto el falso trailer, un fenédmeno
poco estudiado pero de creciente popularidad, lo cual intentaremos explicar a lo largo
de esta memoria.

Ademas de ello hemos considerado oportuno incluir un pequefio apartado para
el repaso de las caracteristicas que consideramos mas importantes dentro del género
serie B / expoitation, plasmadas en la pieza audiovisual que hemos realizado. Elegimos
centrarnos en este género porque, ademds de ser aficionados al mismo, creemos que
se amolda a la perfeccion al formato de falso trdiler. De hecho la popularizacion del
mismo vino dada de la mano de Robert Rodriguez y Quentin Tarantino en su proyecto
Grindhouse en el cual incluian tres falsos trailers de serie B. Ademas se da la
particularidad de que muchos trailers de la era dorada del exploitation terminaron
anunciando productos que no llegaron jamas a proyectarse por diversos motivos,
generando un pequeno culto dedicado a la recuperacion y coleccionismo de estas
rarezas.

En definitiva hemos querido centrar nuestros esfuerzos en recrear el espiritu de
este género a través de un formato tan popular en la actualidad como es el falso
trailer. Enumerando tres puntos tedricos en la memoria, uno dedicado al trailer y sus
caracteristicas, otro al concepto de Serie B y exploitation y un ultimo centrado en la
realizacion del trdiler en si.



1. EL TRAILER

Los trailers son peliculas perfectas porque nunca te llegan a defraudar

Jean-Luc Godard

De los multiples tedricos y articulos consultados para la realizacion de esta
memoria, todos coinciden en otorgar supremacia a la definicion que Andrew J. Kuehn
da de lo que son los trailers: Una herramienta de marketing que posiciona el producto,
en este caso, una pelicula, en el mercado cinematogrdfico (2006).

También todos reivindican la falta de trabajos tedricos con respecto a la
existencia de tan particulares piezas audiovisuales, que resultan clave en la promocién
publicitaria de las peliculas, pese a que absorben una parte infima del presupuesto
destinado a tal efecto.

Contrariamente a la opinidn popular, el trailer no es una recopilacion de “lo
mejor” de una pelicula, entendiendo como tal las escenas mas impactantes,
reveladoras o miticas de una pelicula, ya que aunque puedan incluirse algunas de ellas,
la funcion del trailer es la de sugerir en lugar de mostrar, crear incégnitas en lugar de
despejarlas, dejar en el espectador la ansiedad por ver cdmo se desarrolla y concluye
la historia que el trailer plantea, jamas revelando giros finales de la trama. Esta
caracteristica, como veremos en adelante, difiere del falso trailer, creado, ya de
entrada, con una motivacion claramente diferenciada de la del trailer clasico.

Tampoco puede decirse que sea un spot publicitario, pues posee una serie de
particularidades que lo diferencian claramente de los audiovisuales creados para la
promocion de cualquier otro producto, y que pasaremos a analizar seguidamente.

Pero, en primer lugar haremos un breve recorrido por la historia del trailer,
destacando algunos puntos de inflexién clave en su evolucidn, desde sus comienzos
hasta su situacion actual, cadtica e indefinida.

1.1. Breve recorrido historico

El trailer surge como respuesta a una necesidad de las productoras: dar a
conocer las producciones que van a estrenarse proximamente. Esta necesidad se da



cuando el cine deja de ser una atraccion por el mero hecho de mostrar imagenes vy los
espectadores van en busca de algo mas (un tipo de estilo, género o historias
especificos), alrededor de la década de 1910.

En un primer momento, los trailers se proyectaban al finalizar las peliculas,
como avance del siguiente programa que ofrecia la sala. De aqui procede el término
trailer, que deriva del inglés trailed, unido a continuacion. Algunos trailers mostraban
escenas iniciales de la pelicula, en las que se ya planteaba o dejaba entrever el
conflicto principal de la trama, para despertar el interés del espectador; otros eran
efectivamente una recopilacién de momentos intensos de la pelicula, sin mas.

Las majors fueron interesdindose mas y mas en los trailers como forma de
promocién, siendo Paramount la pionera en este aspecto, hasta la creacién de las
llamadas trailer houses, agencias que se ocupaban especificamente de la confeccidén de
trailers.

Los afios setenta traen consigo la diversificacion mediatica de los trailers, es
decir, su salto al formato de spot televisivo, con la pelicula Billy Jack (Tom Laughin,
1971) (Figura 1). Cabe decir que este proceso de diversificacion y traslado del trailer a
otros medios ajenos al suyo original, como el de otras formas publicitarias, continta a
fecha de hoy y ha abarcado a todos los llamados “nuevos medios” que han surgido

desde entonces.

Figura 1. Cartel de la pelicula Billy Jack (1971), una de las primeras en ser promocionadas masivamente en el medio
televisivo.



En la década de los ochenta, la cadena norteamericana MTV revoluciona, no
solo el trdiler, sino el audiovisual en general, gracias a la popularizacién del videoclip
(Figura 2), pequeio fragmento audiovisual disefiado como acompafiamiento de un
tema musical. El efecto inmediato que tiene la implantacidn de la estética del videoclip
en el mundo del cine, y por extension, en el trailer, es la de acelerar el ritmo de los
montajes, exponiendo a un tipo de espectador cada vez mas habituado a digerir mas
informacién en menos tiempo, es decir, mas educado audiovisualmente, a cortes
rapidos, planos cerrados y narracion acelerada.

Ademas se otorga gran importancia a la musica, pues esta tiene a la vez el gran
poder y la gran responsabilidad de definir el estilo y el tratamiento que se da a las
imagenes, y por tanto un papel importantisimo en el mensaje que se quiere trasladar
al publico.

Estas dos caracteristicas, si bien no puede decirse que nacieran en ese
momento, si cabe decir que tuvieron un gran auge en esa década, dando lugar a una
revolucidon estética que prosigue y ha ido exacerbandose hasta hoy, produciendo
paralelamente una evolucién en el espectador, que cada vez es capaz de tolerar un
mayor bombardeo de imagenes y sonidos.

Figura 2. Video Killed the Radio Star, primer videoclip lanzado por la cadena MTV.

En la actualidad, el trdiler sufre un proceso de cambio e indefinicion, habiendo
surgido multitud de transformaciones y variantes, como el falso trailer, que veremos
mas adelante.



1.2. Caracteristicas generales

A pesar de estar subordinados a un hipertexto, la pelicula propiamente dicha,
los trailers no son meros cortes reordenados de la misma, es decir, existe una
narracion en los mismos, adecuada y ajustada al escueto formato de duracién del
mismo. El montaje se sucede a un ritmo rapido, y cada vez mas asi, pero sigue dandose
la narracién de unos hechos determinados.

En su articulo La narrativa del trdiler cinematogrdfico, Eva Gil Pons identifica
una estructura comun, aunque variable, que consta de en primer lugar una suerte de
introduccion o conclusion dirigida a la audiencia sobre algunos aspectos de la pelicula a
través de titulos en la pantalla o narracion con voz en off, en sequndo lugar una
seleccion de escenas extraidas del film, un montaje de imdgenes acelerado y por ultimo
la aparicion en el trdiler de los actores o personajes mds relevantes de la pelicula
(2011). Esta estructura se basa en el paralelismo que traza Claudia Melissa Neves
(2004) con las partes del discurso aristotélicas: Exordio, Narratio, Argumentatio y
Peroratio, y su objetivo es despertar el interés y la curiosidad del espectador.

Otra caracteristica comun en los trailers modernos es el montaje discontinuo,
se producen alternancias entre escenas que tienen lugar en diferentes espacios y
momentos, y no de forma cronoldgicamente ordenada.

El trailer se define por tres elementos, que lo convierten en un tipo de
publicidad especifica, diferenciandolo de otras formas publicitarias (Dornaleteche,
2007):

1) El porqué de su existencia. En este caso, se trata de dar a conocer la existencia
de un producto (la pelicula) y llevar a cabo la estrategia comunicativa que se
adapte mejor tanto al publico objetivo como al producto en si. Esta primera
caracteristica si la comparten los trailers con el resto de la publicidad comun.
Como bien apunta Nancy Goliger, de Paramount, Solo se puede decir hola una
vez a una pelicula y la primera impresion es la que cuenta.

2) El objeto para el cual existen. Los trailers son la forma publicitaria encargada de
anunciar peliculas, y esta es la caracteristica que lo distingue de otros formatos
de publicidad.

3) Su cddigo expresivo. Esta tercera caracteristica es la mas distintiva de los
trailers, y la que permite que puedan consumirse como textos auténomos, al
margen de su caracter promocional. Depende de su forma audiovisual,
adaptada al producto (pelicula) que promocionan y otorga el toque de
espectaculo necesario. Todo ello estructurado en torno a un esquema narrativo
propio, inspirado en otra estructura (la pelicula) pero dotado de autonomia.
Los planos y secuencias incluidos en el trailer funcionan como una suerte de
indice de la pelicula. Ello no significa que pueda utilizarse el montaje para



incluir o sugerir elementos que no figuren necesariamente en la pelicula,
valiéndose del efecto Kulechov.

Ademas posee la particularidad de utilizar el mismo medio que el producto que
publicita, es decir, las salas de cine (aunque como ya hemos comentado, ha habido una
diversificacion y el trdiler se ha extendido a los nuevos medios). Este rasgo minimiza el
riesgo de que el mensaje no llegue a su destinatario, ya que el publico, en un principio,
esta predispuesto al producto.

A nivel formal, identificamos tres elementos basicos en su estructura:

1) Logotipos y anagramas, de productoras y distribuidoras, que funcionan como
aval ante el publico.

2) Montaje propiamente dicho de diferentes escenas de la pelicula, que pueden o
no estar acompafados de elementos sonoros (didlogo, musica, efectos, voz en
off...)

3) Grafismo informativo acerca del titulo, director, actores y fecha de estreno, que
puede ser genérica (proximamente) o especifica.

1.3. Objetivos comunicativos

Segln Sanchez Puche (2008), los tres objetivos fundamentales del trdiler
cinematografico son, en primer lugar, informar sobre la existencia y proximo estreno
del film, en segundo lugar, crear expectacion en el espectador, y, por ultimo, transmitir
el estilo de la pelicula (su tematica y estética).

Este Ultimo apartado tiene mucho que ver con el género de la pelicula y sus
objetivos comunicativos especificos. Es decir, no existe un modelo Unico de trailer, éste
se corresponderd en gran medida con el género al que la pelicula que publicita esté
adscrita.

Si analizamos los respectivos trailers de una serie de peliculas que pertenezcan
a un mismo género, observaremos que entrafian una gran similitud. Ello es porque se
produce una estandarizacion, debido a la presion que se ejerce sobre los ejecutivos
publicitarios que no buscan arriesgar, sino volver sobre férmulas que se hayan
probado exitosas en el pasado. Por tanto, los tempos y la seleccion de escenas se
miden rigurosamente en funcion de dichas férmulas.

Son tres los elementos formales que van a determinar el estilo y la estética de
los trailers:

1) El montaje. Como dice Cintia Langie, La grandeza del trdiler estd
particularmente en el montaje. Este representa una eficiente manera de captar



2)

3)

la atencion del publico. Utilizar el tempo cierto, usar creatividad para organizar
un orden de imdgenes que se torne atrayente e interesante: ésta es la meta del
trgiler (2005). El montaje conecta entre si las diferentes escenas seleccionadas
de la pelicula y da a conocer el planteamiento de la misma, la premisa que el
espectador debe conocer. Como ya hemos dicho, estas escenas se editan a un
ritmo acelerado y en un orden no necesariamente cronolégico, pero
manteniendo una narrativa. Para Neves Es a través de la reordenacion de las
escenas consideradas como relevantes para la venta de aquella historia (sobre
determinado foco y para un cierto publico) que el mensaje gana significado y
fuerza (2004).

La banda sonora. Al igual que en las peliculas, la banda sonora consta de tres
elementos: ruidos, didlogo y musica. La musica, ademas de apelar a las
emociones y ser el elemento abstracto/subjetivo, aporta continuidad a los
planos y secuencias que se muestran. Juega un papel determinante en la
seduccion del publico y en el desempefio de los objetivos segundo y tercero del
trailer apuntados por Sanchez Puche (2008), arriba mencionados: generar
expectacion/interés, y transmitir informacion sobre el estilo (una musica
marchosa nos transmite la idea de una comedia, una mas solemne, de un film
épico, por ejemplo) de la pelicula. Suele situarse en un plano inferior a los otros
dos elementos (ruidos y didlogo) y adquirir mas presencia en momentos clave.
En ocasiones se da que puede haber narracién, ya sea a cargo de una voz en
off, o de uno de los personajes, con la funcién de introducir la historia y a los
protagonistas. Otras veces, los didlogos de la pelicula son suficientes para dar
esta informacion.

Imdgenes de los personajes. Una de las misiones del trailer es la de dar a
conocer el conflicto principal al que deberd hacer frente el protagonista,
intentando que se produzca una identificacion por parte del espectador que, en
ultima instancia, le impulsard a regresar a la sala de cine. En palabras de
Aumont, Se establece un proceso de relacion entre la imagen y el espectador, la
identificacion secundaria, que seria provocada principalmente por los
personajes (1990). Kernan introduce el concepto de Rethoric of stardom (2004),
estrategia de marketing que consiste en destacar a los actores/personajes por
encima de los demas elementos, situandolos como principal reclamo
promocional. Segun Kernan, la fascinacién que los actores ejercen sobre el
publico puede explotarse, o bien elevando al actor a la categoria de estrella y
apoyandose en tal status, o bien atendiendo a su relacidon con otras estrellas de
la pelicula (Figura 3).



Figura 3. Terminator 2: el juicio final apoyo el peso de su promocidn en la superestrella Arnold Schwarzenegger.

1.4. Patrones comunes

La MPAA (Motion Pictures Association of America) establecidé una duracién
estandar para los trailers de menos de dos minutos y medio. Por su parte, la Trailer
Audio Standards Association obligd a reducir el exceso de decibelios, ya que los trailers
de superproducciones abusaban del recurso sonoro para cautivar al publico.

1.5. Tipologias de trailer

Atendiendo a la clasificacion realizada por Jon Dornaleteche Ruiz (2007), los
trailers pueden clasificarse segin duracién, medio de difusion y tipo de montaje.

El Teaser Trailer, de una duracién media de entre cuarenta y ochenta segundos,
deriva de la expresion inglesa tease, que significa provocar sexualmente sin intencién
de consumar. En ese sentido, el teaser pretende excitar al espectador sin mostrar
demasiado. Es el primer contacto de la pelicula con el publico, y se exhibe cuando ésta
no se ha terminado todavia. Es corriente que ni siquiera incluyan momentos de la
pelicula, caracteristica que los asemeja a los Creative Trailer. Existen tres subtipos:
creative teaser trailer, teaser trdiler standard (que utiliza material del film y montaje
discontinuo), y los clip teaser trdiler, que utilizan un fragmento integro.

El Creative Trailer es todo aquel trailer que exhibe material nuevo relacionado,
pero no incluido, en la pelicula.



El Theatrical Trailer, de una duracién estandar de entre dos y dos minutos y
medio, es el que se confecciona para ser exhibido en las salas de cine, pero no es el
Unico medio por el que se distribuye, ya que también los encontramos en Internet y
suelen incluirse en los extras de las peliculas editas en DVD o BluRay. Es el trdiler

clasico (Figura 4).

Figura4. Espectacular escena de El caballero oscuro: la leyenda renace, incluida en su Theatrical Trailer.

El TV Trailer, por su parte, debe adaptarse al timing de la televisién, por lo que
suele durar entre cinco y treinta segundos. Se emiten durante la publicidad corriente.

El Featurette o Behind the Scenes Trailer es aquel que incluye imagines del
rodaje. Pueden subdividirse en Making Of Trailers o Blooper Reels. El primero incluye
imagenes de como se hizo y entrevistas, y suele utilizarse en superproducciones que
incluyan efectos especiales llamativos. El segundo muestra tomas falsas y es recurrido
en comedias.

Dentro del Video Game Trailer existen dos categorias: el cinematic trdiler,
equivalente a los teaser y theatrical del cine, y los trailers estilo making of. La mayor
parte de las ocasiones los Video Game Trailers adoptan la forma del Featurette o
Behind the Scenes Trailer.

1.6. El trdiler hoy en dia

Como ya hemos apuntado, existe una tendencia que, a partir de los afios
setenta, origina la aparicion de nuevos medios audiovisuales. Esta diversificacion de
medios ha transformado los formatos publicitarios tradicionales, entre ellos, el que nos
ocupa, el trailer de cine, que han tenido que adaptarse rapida y eficientemente a las
nuevas tecnologias.
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En todo ello, Internet juega un papel trascendental, a que las productoras ven
en él un soporte tan eficaz como ineludible. En un principio, la pagina web oficial del
propio film es el principal artefacto de promocién. No asi actualmente, ya que los
trailers pueden verse en plataformas como YouTube, Vimeo o DailyMotion, por citar
las mas populares, e incluso en sitios dedicados especificamente a tal menester (Apple
Movie Trailers, Trailer Addict) ademas de blogs y paginas especializadas y de datos
(IMDB).

Internet ha supuesto un cambio radical en el consumo del trailers por parte del
espectador. En primer lugar, el espectador controla el acceso al trailer, decide cobmo y
cuando acceder a él, en lugar de que éste resulte una imposicién, como antafio.

Ademas, la aparicion del fendmeno 2.0 ha permitido que el propio espectador
actie como distribuidor del trailer. La aparicion de la web 2.0 supone un cambio de
paradigma en la comunicacion en internet y se beneficia de toda una serie de nuevos
formatos y herramientas de comunicacion (blogs, redes sociales, podcasts, wikis, sitios
contenedores de video y fotos, etc....) en la que conceptos como la interactividad, la
inmediatez y la comunicacion interpersonal juegan un papel fundamental (Lozano y
Hermida, 2010: 2).

Antes del desarrollo de las redes sociales, resultaba dificil para un consumidor
gue no tuviese conocimientos tecnoldgicos avanzados ver y compartir trailers en
espacios online. El trailer pasa a ser un contenido susceptible de ser compartido por los
internautas, actuando por tanto el espectador como una suerte de distribuidor y
ayudando a promocionar la pelicula.

Esto forma parte de un fendmeno dentro de la industria cinematografica que
tiende cada vez mds a contar con el espectador y a hacer que forme parte de una
experiencia, en lugar de ser un mero receptor de contenidos. Una de las variaciones
gue ha sufrido el trailer como consecuencia de esta revolucion es la aparicion del
interactive trailer o i-Trailer (trailer interactivo). La principal novedad con respecto al
trailer tradicional estriba en la posibilidad de exploracidon y navegacion de contenidos
gue aparecen a medida que se visiona el trailer.

El trdiler interactivo funciona como un microsite, permitiendo el acceso a
material de promocion que habitualmente hallariamos en la pagina web de la pelicula.

Pese a ello, esta innovacidon resulta limitada en cuanto a posibilidades de
interaccion. En palabras de Juan Salvador Victoria, Cuando hablamos de interactividad,
nos referimos a un proceso que permite comprometer a la audiencia en la
comunicacion; los usuarios no son sélo receptores de mensajes, sino creadores activos
de sus mensajes (2005: 295).
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La demanda de este tipo de interactividad ha dado lugar a la aparicién de un
nuevo tipo de trailer, aquel realizado por el propio espectador, y dando lugar a lo que
Toffler (1980) llama el prosumer o prosumidor, un nuevo tipo de consumidor
inconformista que no se limita al rol tradicional de receptor de productos
audiovisuales, sino que demanda formar parte activamente de una experiencia.

1.7. El falso trailer

Como en el caso del trdiler, apenas hay estudios que se ocupen de tratarlo.
Comparten un mismo lenguaje a nivel formal, pero los objetivos a los que sirven son,
en un principio, radicalmente distintos.

Si tenemos en cuenta las caracteristicas esenciales que hemos apuntado en
relacion al trailer tradicional, llegaremos rapidamente a la conclusion de que el falso
trailer no es un trailer, pues la pelicula que supuestamente se promociona no existe en
realidad.

El fendmeno del falso trailer se enmarca dentro del contexto en que surgen
fendmenos como la cultura colaborativa y el concepto del prosumer de Toffler (1980),
al que ya hemos hecho referencia. Fendmenos ligados a la posmodernidad, como
también lo son la hibridacidon genérica y crisis del relato clasico cinematografico, tal
como lo hemos entendido hasta ahora.

Un ejemplo de ello es la creciente e imparable tendencia hacia el relato corto.
Los cortometrajes tradicionales todavia existen pero se estan imponiendo formas
todavia mas breves como los micro y nanometrajes (Guarinos, 2009), las microformas,
en definitiva, que surgen como consecuencia de las nuevas tecnologias y del ritmo
frenético de la vida en la sociedad moderna, que deja poco tiempo para el consumo de
audiovisuales al potencial espectador, ademas de la cultura 2.0, que alienta la
distribucién y el consumo de formatos cada vez mas reducidos.

El fendmeno del falso trailer, enmarcado dentro del contexto en que surgen
fendmenos como la cultura colaborativa y el concepto del prosumer de Toffler (1980),
al que ya hemos hecho referencia, es, a nivel puramente formal, un trdiler, pero
narrativamente, no deja de ser un relato corto.

A nivel narrativo, los falsos trailers oscilan entre el trailer cldsico y los micro y
nanometrajes, ya que deben equilibrar la sensacién de no entregar demasiado (propia
del trailer) con el relato de una historia conclusa.

Como ya hemos dicho, la principal divergencia que se da entre el trailer y el
falso trailer es que el segundo, al contrario que el primero, promociona un producto
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inexistente, y su razén de ser, por tanto, es el disfrute de su consumo en si, en lugar de
la motivacion comercial del primero.

Esto es cierto a nivel tedrico, o en sus comienzos, pero actualmente el falso
trailer se ha revelado como una eficaz herramienta de promocién, como vemos en
ciertos casos.

El primero de ellos, es cuando el falso trailer forma parte del universo diegético
de una pelicula o serie real. Un ejemplo de ello seria el falso trdiler de la inexistente
pelicula Nation’s Pride, largometraje de propaganda nazi que dirige Goebbles en la
pelicula Malditos bastardos (Quentin Tararantino, 2009). Varias peliculas y series de
television han puesto a disposicion del publico, como herramienta promocional, el
trailer (falso) de una pelicula (falsa) que protagoniza el personaje principal de dicha
pelicula, suponiendo que en la ficcion de la misma interprete a un actor (E/ séquito).

En otro caso, el falso trailer funciona como un pre-test de cara a recabar las
reacciones de la audiencia, con vistas a la realizacion del producto. Existen festivales
de falsos trailers cuyo primer premio es la financiacion del proyecto en forma de
cortometraje. En un raro ejemplo de cdmo puede darse en primer lugar el trailer, y en
adelante la pelicula que supuestamente promociona éste, el falso trailer Machete, de
Robert Rodriguez, que se exhibié dentro del programa doble Grindhouse, obtuvo una
respuesta tan positiva por parte del publico que termind realizandose el propio film,
cosa gque no estaba prevista en un principio.

También puede ocurrir que el falso trailer promocione productos ajenos a la
industria audiovisual, fusionandose asi con el spot publicitario tradicional. Queda
demostrado que el formato de trailer cinematografico resulta muy atractivo para la
audiencia, aunque finalmente descubra que lo que se estd promocionando no es una
pelicula. Este giro inesperado es la principal baza de esta estrategia de promocién de la
gue se han servido companias como Mercedes o la marca de vodka Absolut.
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2. SERIE B 'Y CINE EXPLOITATION

2.1. Serie B

Historicamente, las peliculas que desde los afios 30 hasta finales de los 40 se
proyectaban como complemento de los grandes estrenos cinematograficos, por el
mismo precio de antafio. Desaparecidas como tales en los 50, el término ha quedado
mas bien como sindnimo de las producciones de bajo presupuesto, dirigidas a
mercados muy concretos, como los drive-ins, el video o la tv por cable. Simboliza
también un estilo concreto de hacer y ver cine, que sintoniza en cierto modo con el
aire naif de las originales B-movies (Figura 5) de los 40. Por ello, es un tipo de cine que
requiere una predisposicion benevolente por parte del espectador, ya sea por la
inverosimilitud de sus lineas argumentales, o bien por sus carencias econdmicas y
cinematograficas que explota, a veces intencionadamente, a veces inconscientemente,
con resultados que van de lo genial a lo lamentable.
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Figura 5. La invasion de los ladrones de cuerpos (1956), ejemplo de B-movie cldsica.

2.2. Exploitation

Literalmente explotacion. Término anglosajéon que designa el cine pura vy
llanamente comercial, habitualmente de bajo presupuesto y derivativo, que explota sin
escrupulos ya sea el éxito de otros films de moda, o formulas basadas en el puro
morbo, el exhibicionismo y el voyeurismo del espectador, sin importarle mucho la
calidad del producto.

El Nudie o pelicula de desnudos (generalmente femeninos) fue el primer y mas
obvio género de exploitation genuina, basado en el exhibicionismo gratuito de los
cuerpos, con la excusa de una trama pseudomédica o educativa, y posteriormente
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hasta simples espectdculos de strip-tease filmados. Su fusién con el gore se dio de
forma natural en las obras de Herschell Gordon Lewis, Russ Meyer (Supervixens) y sus
continuadores.

El gore, en inglés, literalmente, sangre derramada, chorro de sangre, es el
término acuifado para describir el género de terror mas grafico y directo, o bien
determinadas escenas de alguna pelicula en concreto, y es, precisamente, otra de las

constantes de este tipo de cine.

Figura 6. David F. Friedman (1923 — 2011)

Para rastrear los origenes del exploitation es preciso detenerse en la figura
clave del productor David F. Friedman (Figura 6), sin el cual este término ni siquiera
existiria. Como explican Mike Hostench y Jesus Marti, David F. Friedman fue el creador
del concepto exploitation. No fue el primero en practicar este género (recordemos los
brutales mondos y documentales sobre las drogas en los afios 30, el porno prehistdrico,
Ed Wood Jr.), pero si fue el primero en definir a los “explotadores” del celuloide como
los verdaderos vendedores ambulantes del morbo cinematogrdfico. No hay espacio
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creativo, estilo, onda, moda o rollete, no probado, sobado o agotado por Friedman: la
comedia erdtico-campestre, el splatter, los freaks, el soft-porno nazi... (1996:5)

2.3. Caracteristicas

Los afios setenta vieron como el cine mainstream alcanzaba cotas de sexo,
violencia y otras transgresiones que el publico de las décadas anteriores no habria sido
capaz de concebir. En parte gracias a la relajacidon del estricto cédigo de censura Hays,
en parte gracias a la revolucion sexual de los sesenta. Garganta profunda, una pelicula
pornografica, se estrend en los cines y tuvo un gran éxito de taquilla. Dentro del cine
fantastico, peliculas de Hollywood como E/ exorcista o Tiburén fueron grandes
blockbusters que, aun conteniendo buenas dosis de sangre y violencia, cautivaron a un
publico no necesariamente aficionado al gore.

Como ya hemos dicho, una de las caracteristicas que definitorias del cine
exploitation es su caracter derivativo. Si una pelicula tiene éxito, los productores
exploitation intentaran aprovechar este éxito, produciendo peliculas que compartan
ciertas caracteristicas con el producto original, e incluso creando subgéneros propios,
como es el caso de estas dos peliculas que ponemos como ejemplo, por pertenecer al
género fantdstico y terrorifico, aunque la exploitation no entiende de barreras
genéricas: cine de motoristas, de delincuentes juveniles, dramas erdtico-carcelarios,
peliculas sobre drogas/hipismo, erotismo nazi, blaxploitation... Cualquier féormula
morbosa es susceptible de crear un corpus filmico exploitation.

La sombra de El| exorcista es alargada y su influencia se hizo sentir
inmediatamente después de su estreno. Cientos de subproductos (principalmente
italianos) invadieron las pantallas de todo el planeta haciendo correr rios de vomito
verde y agua bendita. Este subgénero de cine de posesiones dio algunas de las
producciones mds destacadas del cine fantdstico de los 70. (Hostench y Marti, 1996:28)

También la palabra exorcista o exorcismo aparecio en las retitulaciones de
peliculas que tenian que ver con el rollo de sotana y puré verde tanto como Pajares con
la Nouvelle Vague. Asi Lisa and the Devil de Mario Bava pasé milagrosamente a ser en
los USA House of Exorcism (cortada y montada de nuevo), o Angustia de silencio de
Lucio Fulci se convirtio de la noche a la mafiana en Long Night of Exorcism, por obra y
gracia de algun cachondo equipo de marketing (Hostench y Marti, 1996:28). Si el cine
exploitation se define por su caracter derivativo, no hay duda que a sus productores,
artifices y distribuidores cabe calificarles de poco escrupulosos, en el mejor de los
casos, cuando no directamente de oportunistas.

Con Tiburén ocurrié un caso similar. Debido a su éxito se sucedieron
continuaciones e imitaciones (en muchos casos procedentes de Italia) que en ningun
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caso llegaron a la altura del original. No cabe duda que ltalia poseia la hegemonia del
cine exploitation derivativo de los anos setenta. Tanto asi, que en muchos casos se
utilizaba el prefijo spaguetti para referirse a producciones de este tipo. En este caso
hablariamos de spaguetti-squalos (Figura 7).

e

Figura 7.Tiburon 3 (1981).

Cabe destacar como ejemplo dentro de nuestra cinematografia (Espafia
también produjo mucho y variado cine exploitation terrorifico en cooperacién con
otros paises europeos) la pelicula No profanar el suefio de los muertos (Jorge Grau,
1974) (Figura 8), ganadora de un premio en el Festival de Sitges de ese mismo afio.

Bajo la alargada sombra de La noche de los muertos vivientes de Romero
surgieron durante los afios 70 una multitud de peliculas con los zombis como eje
argumental y esta que aqui nos ocupa fue sin duda la primera, ademds de la mads
cercana al espiritu original del mito. (Hostench y Marti, 1996: 32)
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Figura 8. No profanar el suefio de los muertos (1974)

Ademads de la derivacion filmica, cuyo funcionamiento hemos tratado de
desentrafiar con estos ejemplos, existe otra caracteristica de capital importancia que
sirve para definir el cine exploitation, y de la que esta coproduccién hispano-italiana
también participa ampliamente: el uso de una linea argumental secundaria que trate
de acercarse (superficialmente) a una tematica social que, o bien esté en boga por
algln suceso actual, o bien sea descaradamente universal y obvia (por ejemplo, el
ecologismo).

Como explica Jesus Palacios, critico de cine especializado en cine fantastico y de
terror, En términos generales, el film de Grau es una imitacion mds de La noche de los
muertos vivientes, pero con ciertos detalles particulares dignos de mencion. El mads
evidente, la rabiosa politizacion del esquema cldsico de Romero, en la que los detalles
metafdricamente criticos y socioldgicos de este son exacerbados sin pudor, antes de
que se hicieran mds y mds evidentes en las propias continuaciones americanas...
Ademds de una atmosfera de apocalipsis ecoldgico omnipresente y festivamente
izquierdista, hay también un buen monton de gore en colores, que se adelanta no solo
a las imitaciones de Fulci y cia, sino al propio Romero, con grdficas escenas de
canibalismo y evisceramiento, bastante conseguidas para la época y lugar. (1996: 59).

Rodriguez y Tarantino supieron utilizar esta simpatica caracteristica a su favor
en el segmento Planet Terror, perteneciente al programa doble Grindhouse, su
particular homenaje al cine exploitation, en el que la Guerra de Irak y la busqueda y
captura de Bin Laden originaban el apocalipsis zombi, como explicaba un parddico
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Bruce Willis en pleno proceso de zombificacion. En este caso, los experimentos
llevados a cabo por el Ministerio de Agricultura en una campafia de control de plagas,
son los responsables del desastre.

Partiendo de la base de un inocente alegato ecologista, el director nos va
introduciendo en una pesadilla atmosférica y sangrienta. Sus protagonistas son unos
anti-héroes en todo el sentido de la expresion, que luchardn contra los zombis y contra
la intransigencia del jefe de policia (un fenomenal Arthur Kennedy); también contra los
representantes del Ministerio de Agricultura y su problemdtica mdquina de
ultrasonidos y, sobre todo, contra su propia incredulidad para acabar al fin muertos y
convertidos en zombis hambrientos... No se puede ocultar que la pelicula ha quedado
un tanto desfasada en los tiempos que corremos ya que su Aofio y cursi mensaje
ecologista es de una candidez enternecedora y de una superficialidad absolutamente
demencial. (Hostench y Marti, 1996:33)

Figura 9. No profanar el suefio de los muertos (1974)

Cabe destacar también en esta pelicula al personaje del sargento de policia,
tirdnico y ultrarreaccionario, que parece odiar mas a los jévenes melenudos que a los
muertos vivientes asesinos. Este detalle puede encontrarse en multitud de peliculas de
terror de los afios setenta, en las que la juventud (en especial los hippies), observados
hasta ese momento con cierta indulgencia, pasaron a ser enemigos publicos, una
histeria colectiva activada por los asesinatos de la familia Manson.

Concluiremos el comentario sobre esta pelicula con las palabras de Jesus
Palacios: Mucho y eficaz gore, cierto aire de denuncia ecoldgica un poco irrisorio, y un
final que remite directamente al cldsico de Romero — el protagonista es abatido por un
policia que le cree un zombi mds. Lo pagard caro-, para una de las mds decentes
aportaciones latinas al género zombi. (1995: 181).
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Figura 10. Cartel Grindhouse de Quentin Tarantino y Robert Rodriguez (2007)

Para terminar este recorrido por el cine exploitation, mencionaremos una de las
caracteristicas extracinematograficas que mejor identifican esta clase de peliculas: su
formato de estreno, que solia ser en programa doble en destartalados cines de barrio,
gue tanto gustaban de frecuentar gente como Quentin Tarantino (FiguralQ), uno de
los principales responsables de que las nuevas generaciones de espectadores
descubran y disfruten el cine exploitation.
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3. GET UP & KILL A.K.A. THE DAMNED DON'T DIE
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3.1. GET UP & KILL: PREPRODUCCION

3.1.1.Referentes

Este fue nuestro planteamiento inicial sobre el que construimos la idea
principal de nuestro falso trailer, basandonos en nuestros conocimientos sobre el
género y nuestra experiencia como espectadores, realizamos el siguiente
braintorming.

* Personaje principal con posibles desdrdenes psicoldgicos, aficionado al gore
(videojuegos, cdmics, peliculas) y consumidor de estupefacientes.

* Aparicion de una nueva droga sudamericana, de exagerados efectos
psicodélicos.

* Narcotraficantes y comerciantes sin escripulos. Promotores de un producto
“bomba”.

¢ Cientifico loco inventor del producto, asesinado por los narcos (posible teaser).
* Psicodelia zombi sufrida por el protagonista, inducida por la droga.

* El personaje principal cree ser una especie de salvador o héroe. Referencia a los
protagonistas del cine blaxploitation.

* Posible colega o compariero de viaje, que puede desempenar el papel de
escudero.

¢ Otros conflictos exteriores que agravan la paranoia del personaje: crisis
econdmica y social, generacion “ni-ni”, continda viviendo con su madre,
conflicto amoroso, fallecimiento de la mascota, y demds absurdeces...

* Sijtuaciones y/o escenarios normales convertidos en apocalipticos, a través de la
vision del protagonista: Mercadona como supermercado de abastecimiento
para la batalla, indignados zombis...

* Posibilidad de justificar la voz en off del trdiler como un efecto mas de la
psicodelia que el protagonista padece.

* Estética exploitation, referencias a peliculas de los 70 y 80, especial interés en
las italianas (ejemplo de musica anempatica).
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* Chicas ligeras de ropa, como otra referencia exploitation.

* Antagonista, por ejemplo un policia suUper-duro y corrupto que acaba
enfrentdandose al joven mata-zombis y que padece también episodios
psicodélicos y de locura.

* Escena final de indignados actuando como zombis para linchar al especulador.

3.1.2. Sinopsis

Un cargamento de droga adulterada con santeria vudu es introducido por capos
colombianos en el pequefio pueblo costero para acallar las protestas politicas. Los
pequeiios tiros de droga desembocan una adiccidon apocaliptica irremediable que
desata una violenta batalla entre zombis-adictos y acaudalados corruptos. En medio
del embrollo se encuentran Jorge y su trapichero amigo Leo, detonantes involuntarios
de la epidemia, que luchan por rescatar a su atractiva vecina de estos yonquis
infectados, al tiempo que son perseguidos por un agresivo policia.

3.1.3. Desarrollo de la historia

Durante afios, la empresa de estibadores empled a numerosas familias de un
pequefio pueblo costero. La corrupcion y la mala gestion acabaron poco a poco con su
mayor motor econdmico. Jorge era uno mas que sumar a la nueva remesa de parados.
Incapaz de hacer frente a sus gastos, sin techo propio, tuvo que trasladarse a la casa de
Leo, viejo ex compariero de trabajo, con quien compartid sus primeros dias de puerto.
Por suerte para Leo, los trapicheos ilegales que se llevaba entre manos le habian
permitido ascender a un puesto en la empresa que no se veia afectado por los
despidos.

Los negocios de Leo podian mantenerles, pero Jorge no realizaba ninguna
actividad productiva a su pesar. Apartado de la sociedad y confinado en su propio
mundo, consumia las horas con peliculas y videojuegos violentos, una aficion que le
ayudaba a sobrellevar su escasa actividad diaria. Tan solo la compafiia de Barbara, la
atractiva y excéntrica vecina, amenizaba parte de su tiempo desempleado. Pese a ello,
la confusa actitud de la chica, que alternaba atencion con desprecio, le provocaba mas
ansiedad y desquicio si cabe.

A su manera, Leo creia tener la solucion para hacer olvidar los problemas a su
amigo. Robo6 de los contenedores ilegales con los que trabajaba, una bolsa de droga
gue pretendia animarles la noche. Pero el estado amnésico en el que despertaron no
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les permitio recordar la velada. Desorientados y cubiertos de sangre, se acrecentaba
en ellos el temor de haber cometido algin homicidio.

Aguel mal viaje termind por trucar la rutina de ambos. Muertos que aparecian
en el entorno de Jorge alteraban su cadtica mente. Destellos de alucinaciones que
venian y se iban, donde por momentos el escenario de sus peliculas y juegos se hacian
reales.

En cuanto a Leo, se topd con un violento policia que libraba su particular lucha
antidroga y, en su investigacion, tomé al joven trapichero como saco de boxeo.

Lo que no recordaban de su inocente juerga, fue que la droga esnifada les
convirtié por momentos, en portadores de una diabdlica enfermedad que trasmitieron
a bocados durante la noche. Los jovenes desahuciados albergados en el campamento
protesta del pueblo, fueron sus principales victimas. Desarrollando en ellos una
desenfrenada adiccion a la sangre humana que derivd en una epidemia de canibalismo
gue se propagaba entre los jévenes indignados y los habitantes del pueblo, siendo
cada vez mas el nimero enfermos.

Magullada y deshidratada Barbara trataba de huir de esta horda de indignados
zombis, que pese a su estado infectado, preservaban un cierto instinto e inteligencia,
que les llevé a deducir que su secuestro era una baza perfecta para su lucha, por ser
ella la hija de un conocido especulador mafioso. Parentesco que Jorge y Leo
desconocian.

Estallada la epidemia, Jorge comprendid el porqué de sus alucinaciones y vio
como estas se habian convertido en realidad, lejos de asustarse, se metié en el rol de
uno de los personajes de sus videojuegos. Descargo su particular juego mental y junto
con Leo se dispuso a rescatar a su deseada vecina. No obstante el violento policia se
interponia en su camino, al considerarles culpables de la plaga desatada. Sin embargo,
tras una violenta caceria con infectados de por medio, terminaron por aliarse contra
los zombis. (Figura 11)

Figura 11. Get up & Kill
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El policia descubrié que Barbara era la hija del cacique local al que habia estado
persiguiendo por su trato con la mafia colombiana, responsables de introducir la droga
adulterada, que gracias a Jorge y a Leo, habia conseguido convertir las protestas
sociales en una manifestacion zombi. Es por ello que, aun asi, su sentido del deber lo
embarcod junto a los dos compafieros en una orgia de destripamientos, cabezas
explosionadas y ultra violencia que terminaria con el rescate de la chica.

Figura 12. Get up & Kill

Por su parte, el padre de Barbara (Figural2) no corrid la misma suerte... la
horda de infectados desahuciados logré darle caza y desmembrarlo de la manera mas
atroz y dolorosa, en un intento de parodia de lo que son las protestas ciudadanas
actuales.

Finalmente se desatd un apocalipsis descontrolado en el que enfermos vy
mafiosos se enfrentaban en un pueblo encharcado en sangre, donde el policia sacrificd
su vida en un valiente gesto para salvar las vidas de los tres jovenes que afrontaban
ahora un mundo de corruptos y zombis.
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3.1.4. Desarrollo Personajes

Personaje principal, Jorge

* Es el hijo de una familia de pescadores gallegos que marchd al este para
trabajar como estibador en el puerto. Cinco afnos de trabajo que terminaron
cuando la empresa ejecutd un ERE por una mala situacién financiera. En
consecuencia, con el tiempo, tuvo que abandonar su casa y trasladarse a la
segunda vivienda de un amigo y ex companero de trabajo, un personaje
peculiarmente caradura y trapichero, que le alquilé el apartamento por una
cantidad simbdlica para evitar ser desahuciado, un apartamento precario,
construido y financiado por la misma constructora de la que es duefio el
gerente de estibadores, responsable no solo de los despidos sino también de
una gran parte de los desahucios de la zona.

* En numerosas ocasiones ha intentado acceder a un nuevo puesto de empleo,
pero los continuos rechazos solo han conseguido aumentar su pereza (¢posible
entrevista de trabajo zombi?).

* Su aficiéon por los videojuegos, peliculas y comics violentos, le sirven como una
terapia de desahogo. Fanatico de la serie B y el cine de accion, los personajes
“super-duros” como Harry el Sucio y el spaguetti-western forman parte de su
videoteca favorita. A veces, incluso, en sus cada vez mas continuos “cuelgues”,
le gusta imaginar ser uno de sus héroes ficticios (premisa que da pie a los
efectos que la droga ejerce sobre él), ilusion que tomara como real después de
ingerir junto a su companero una sobredosis de la nueva droga-zombi.

* Desde que se encuentra desempleado, su consumo y juergas nocturnas han ido
en aumento, gracias en parte a las nuevas compafias. Entre ellas, el ex
compaiero de trabajo y una joven adicta que ocupa la casa de al lado,
inesperada vecina con la que entabla una relacion de amistad y deseo, a pesar
de su descarado provecho. Rondando por el apartamento de una manera
continua y molesta, situacién consentida por la atraccién que siente por ella.

Compaiiero caradura, Leo

* Ex compafiero de trabajo del personaje principal, despedido meses antes al ERE
por introducir mercancias ilegales (tabaco, imitaciones, droga, etc..), actividad
gue la compafiia nunca denuncié.
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Policia

A pesar de ello, ha continuado con sus trapicheos, incrementando su actividad
en el mercado, estableciéndose como una “puerta de entrada” para todo tipo
de mercancias ilegales, entre ellas la nueva droga-zombi. Su labor es sélo la de
intermediario, desconoce el material que introduce, asi como el aspecto fisico
de las personas para quien trabaja.

La continuidad en el negocio no se debe tan solo a sus contactos en el puerto,
en contra de lo que él piensa, sino a que esta siendo utilizado como “sefiuelo”
por el gerente de la empresa portuaria, quien tiene intereses concretos en que
se produzca dicha actividad.

Gana grandes sumas de dinero negro pero su debilidad por la ludopatia,
juergas, prostitucion y demds excesos le hacen estar continuamente
endeudado. Huérfano desde que era un crio, paso la infancia bajo la tutela de
su abuelo. Tras unos largos estudios bdsicos, pronto comenzd con su vida
delictiva y su particular filosofia de vivir cada dia como si fuera el ultimo. Al
fallecer su abuelo entré en la empresa de estibadores con intencion de
remendar su camino, pero no fueron mas que un par de meses los que tardd en
sentirse atraido por el comercio ilegal.

Fue la aficidn compartida por el cine de accidon la que le llevo a conocer al
personaje principal, a quien asume como un hermano al que trata de animar de
la Unica manera que conoce, “los excesos”. Juntos serdn los primeros en probar
la nueva droga, después de que éste robara unos gramos de una de sus cargas
ilegales.

Testarudo y severo, ejerce su trabajo de una manera especialmente violenta.

Aferrado a la vieja escuela y politicamente conservador, podria decirse que
padece cierto desorden psicdtico.

Actualmente vive con su madre, de la que se hace cargo.

Afios atras tuvo una esposa que fue atropellada por un joven que conducia bajo
efectos narcoticos, acontecimiento que marcé su manera de ser desde
entonces, cultivando en él un especial odio a los narcotraficantes o cualquier
cosa que pudiera relacionarse con el consumo de drogas: camellos, yonquis,
jovenes, emigrantes, fiestas, etc...
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Desde hace un tiempo sospecha del personaje caradura, al que investiga por su
propia cuenta, involucrandose de pleno en el asunto de la droga-zombi, caso
gue tomard como venganza personal por lo que le ocurrid a su mujer.

Ejerce su propia justicia.

En un principio se define como un personaje antagonista, pero a medida que
avanza en la investigacion, acabara uniéndose con el personaje principal para
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luchar contra el “gran villano”, el empresario especulador y padre del personaje

femenino.

Personaje femenino, Barbara

Es la hija del personaje especulador, hecho que el protagonista y su amigo
desconocen en un principio.

Reprocha de manera encarnizada las actitudes y acciones de su padre, a quien
fastidia de seguido. Pese a ello, siente afecto por él. Se muestra poco estable,
adicta al consumo de drogas, y ocupa las viviendas vacias de la empresa
familiar para sus “colocones”.

En una de sus irrupciones sera cuando conoce al personaje principal que habita
el piso de al lado.

Funciona en la historia como una especie de mujer fatal, sensual e
independiente, incapaz de adoptar una coherencia entre los lazos familiares,
los sentimientos hacia el protagonista y lo que cree ético. Esta controversia
acrecienta su adiccidon, desempenando actitudes contrarias que desembocaran
en su secuestro por parte de los enemigos-zombis de su padre, detonante de la
aventura del protagonista.

Padre especulador

Dueno de un conglomerado empresarial y principal responsable de la empresa
portuaria, actualmente en concurso. Es ademas, propietario de una importante
constructora que ha hecho mella en la zona, tras ofrecer financiaciones que
hoy en dia los inquilinos no pueden pagar, ejercicios que le establecen como el
principal foco de protestas de sindicatos y movimientos sociales.

Acusado de ejercer una practica corrupta y codiciosa, entabla negocios
inmobiliarios con millonarios colombianos, sospechosos de pertenecer a la
mafia e interesados en la compra de las viviendas vacias o desahuciadas.
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Pese haber sido imputado en dos ocasiones, ha conseguido escabullirse de la
condena penal, gracias a sus favores con la administracion de la zona y a su
contacto con los narcotraficantes. Cuenta ademds con el sector mas
conservador de la iglesia, que le ofrece una depuradora propaganda a cambio
de sustanciosas donaciones.

Tras 20 afios de matrimonio, se que quedd viudo a cargo de una nifia de 12
afos, que envié a un colegio interno al cumplir los 14, decision que le ha
llevado a tener una relacién adversa con su hija, quien no solo lo considera un
mal padre, sino que ademas esta continuamente causandole problemas.

Millonarios colombianos (mafia)

Acaudala familia colombiana, sospechosa de realizar negocios ilicitos, como la
venta de narcéticos, y de blanquear sus ganancias con la compra de inmuebles.

Sus intereses por la comercializacion de la nueva droga no son solo
econdémicos, sino también politicos, ya que la utilizan para desprestigiar a los
grupos sociales que pretenden desbancar sus negocios inmobiliarios,
distribuyéndola indirectamente entre los individuos mas débiles de estas
asociaciones.

Manifestantes (zombis) (Figura 13)

Grupos sociales y sindicales que protestan por las acciones del empresario
especulador.

Principal foco de la “infeccion”, se vuelven extremadamente violentos al
consumir la droga.
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Figura 13. Get up & Kill

La droga

* Se trata de una droga psicoactiva, que ejerce efectos alucinégenos y produce
pérdidas de “qualia”, es decir pérdida de la consciencia del dolor.

* Puede afectar de manera agresiva a las personas, que actlan como seres
inconscientes y violentos.

* Las secuelas de una sobredosis ejerceran sobre los protagonistas alucinaciones
zombis que dardn pie a su aventura apocaliptica.

* Producida en Colombia y creada por un cientifico “loco”, practicante de la
santeria vudu, bajo demanda y presion de los narcos.
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3.1.5. Guiodn técnico

PLANO DESCRIPCION/DIALOGOS MOVIMIENTO/ TIPO | VFX/ANOTACION | PERSONA | LOCALIZ
DE PLANO ES JES/ATRE ACION
770
Vemos al padre ejecutivo en su despacho Plano Contrapicado Padre INT/DIA
hablando por teléfono, mientras sostiene un Ejecutivo
1 puro. Cam. Estatica Puro Despacho
Movil
Foto Barbara
- E: ;Ya estad todo listo? Primer Plano Padre INT/DIA
Ejecutivo
2 Cam. Estatica Puro Despacho
Movil
- N: Para cuando usted mande, Plano Detalle de la boca Narco EXT/DiA
papa Movil
3 Cam. Estatica
4 Apaga el puro y vemos la foto de hija (Barbara) | Plano Detalle Padre INT/DIA
Ejecutivo
Cam. Estatica Puro Despacho
Movil
Foto Barbara
Cenicero
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La corrupcién inunda el principal Planos Generales Narcos EXT/DIA
LOCUC,IONES motor econdmico de este pequefio Coche
RADIO/IMAGENES DE :
) pueblo portuario. "
LA CIUDAD VACIAS Estaticos Cargamento
DE ACTIVIDAD Y Multitudes de manifestantes se Armas
GENTE. agolpan en la calle para protestar
por los numerosos despidos.
IMAGEN NARCOS )
DESCARGANDO LA ..salen a la luz mas cuentas ocultas
en Suiza..
DROGA
..dinero estafado a los
contribuyentes..
..desahuciados acampados en las
calles..
.manifestantes reprimidos..brutalidad
policial..
..los protestantes lanzan cdcteles
molotov..
..las autoridades siguen sin
pronunciarse..bis
Voz off Cuando la cosa esta muy mal..
Plano: TRAELLING MANS
‘ - L: Deberias probar esto .. y Plano Detalle Jorge INT/NOCH
quitarte esa mierda de la Leo E
S cabeza (saca el gramo de cocaina) Pan. Izq. Hacia el gramo Gramo de
de cocaina. droga. Baifio

Cam. Mano
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- J:(resopla con desgana y mira al Primer Plano Jorge INT/NOCH
frente) no sabes la rabia que E
me da no poder dejar de Cam. Estatica
pensar ella. Bafio
AT LRI Primeros Planos y Planos Medios de la Barbara | Primer Planos y Medios Barbara EXT/DIiA
en lo que sale sonriendo, girando la mirada
hacia la camara, paseando...etc. Cam. Mano Bosque
Plano:
- L:.acabaras en un loquero Plano Medio Jorge INT/NOCH
como sigas asi (le pasa las rayas de Leo E
cocaina pintada) Cam. Mano Droga
Bario
Esnifa la droga. En un mismo plano sube la Primer Plano Traking de los ojos Jorge INT/NOCH
cabeza y la baja lentamente. para simular “la Droga E
Cam. Estatica posesion por la droga”
Procurar mov. limpio Baiio

al bajar la cabeza.

Voz off

Hay que disfrutar de los pequefios
placeres de la vida..
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Despiertan ensangrentados y con amnesia Plano General Jorge INT/DIA
- J: pero qué?!.. Leo
9 Panoramica Izq. Sangre Casa
“Suciedad”
Cam. Estatica
(“ Recibe un pufietazo y del golpe gira la cabeza Primer Plano Picado Iﬁe? ) ENT/N OCH
bruscamente olicia
10 \—‘ Céam. Estatica
- Sétano
<
Elano: .
& ) J - P: .Serad mejor que dejes de Primer Plano Contra Policia INT/NOCH
hacerte dafio y acabemos con Picado Atrezzo Poli | E
11 esto de una puta vez!!! (Gafas de
Cam. Estatica sol, Sotano
[ sombrero,
pistola etc.)
Se incorpora y le escupe sangre. Primer Plano Picado Sangre en la Boca que | Leo INT/NOCH
escupe. Sangre E
12 Cam. Estatica
Sétano
Se limpia las gafas de sangre, sin inmutarse. Primer Plano Contra Policia INT/NOCH
Picado Gafas E
13 ensangrentad
Céam. Estatica as Sétano
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Plano:

El policia coge la mano de Leo con intencion de | Plano Medio Policia INT/NOCH
dafiarsela. Leo E
14 Cam. Estdtica Cuchillo
Sétano
Leo mira preocupado su mano y luego levanta | Primer Plano Leo INT/NOCH
15 la mirada al policia E
Sétano
Subjetivo de Leo Plano Subjetivo Leo Le clava el cuchillo en | Policia INT/NOCH
o P: No tienes ni idea de 1lo la mano. El CuChillO CuChlllO E
16 que esta pasando, verdad Cam. Mano sale de plano.
chico? (Clava un cuchillo o palo en Sétano
la mano de Leo)
Plano
- L: chillido Plano Detalle Simular Herida en Mano Leo INT/NOCH
Mano Cuchillo E
17 Céam. Estatica Grabar Cuchillo en
Alpha para tracking. Sétano
Plano: visionBs T
Mirando a través de la ventana se gira a hablar | Plano Subjetivo Leo Jorge INT/DIA
con Leo
18 Cam. Mano Casa

- J: Creo que me estoy
volviendo, .. alld donde mire

no hago mas que ver. .(silencio)
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Plano: © VUSLONES Wi

- L: Que ver.que?!! Plano Medio Jorge INT/DIA
Leo, Venda
19 Cam. Estatica Mano Casa
Plano: U SVonEL BIRO
3 Se vuelve otra vez hacia la ventana y dice Plano Subjetivo Leo Jorge INT/DIA
- J: Muertos, joder!!
20 . Céam. Mano Casa
Plano: VIS\ONES b
Cabizbajo se dirige al coche para abrirlo, Plano General Magquillaje Zombi Zombi EXT/DIiA
' cuando llega gira la cabeza hacia la cdmara y Coche
descubrimos que es un zombi. Cam. Mano Calle
/=
2 1 Plano: Vi S1ONES
/]
Le sirven la jarra, la coge torpemente y empieza | Plano Detalle Magquillaje Zombi Zombi INT/DIiA
a beberla echandosela por encima. Al subir la con Paneo hacia Arriba. Cerveza
camara en Panordmica, descubrimos que es un Bar
zombi. Céam. Mano
22
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Plano:

T PANORFVR CA |

Juegan torpemente al ajedrez. Plano Medio (sin ver las Maguillaje Zombi Zombis EXT/DIiA
cabezas) Ajedrez
23 "
Rio
Céam. Mano
En el contra-plano descubrimos que son zombis. | plano Medio Maguillaje Zombi Zombis EXT/DIA
24 Ajedrez
Cém. Mano Rio
Plano:
.| Se gira a coger una carpeta, al darse la vuelta Cam. Mano Maguillaje Zombi Zombi INT/DIiA
i| vemos que se ha convertido en zombi. Carpeta
y Oficina
25

Voz off
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A veces.. tus peores pesadillas se
vuelven realidad

Atemorizada huye de los zombis, al salir de Plano General Magquillaje Zombis. Barbara EXT/DIiA
plano cae. Magquillaje Barbara Zombis
26 Cam. Mano corre hacia ensangrentada y sucia. Campo
atras.
Plano:
Se arrastra hacia atras tratando de no ser Plano General Picado Magquillaje Zombis. Barbara EXT/DIiA
capturada. Magquillaje Barbara Zombis
27 Céam. Mano ensangrentada y sucia. | Sangre Campo
Magquillaje Herida.
- .. tienen a Barbara.. Plano Medio Jorge INT/ DIA
Leo
28 Cam. Estatica Casa
- tienen a mi hija!! Primer Plano Padre INT/DiA
Ejecutivo
29 Cam. Estatica Movil Despacho
Plano:
Recibe un disparo en la Cabeza, que se hace Plano Medio Maquilla_je Zombi Zombi EXT/DiA
30 trizas del impacto y cae. Recibe disparo y cae.
Cam. Mano Grabar Fondo detras de Campo

cabeza para traking.
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/ - P: (sonriente) Tenias pensado ir | PlanoMedio Pf)liCia EXT/DIA
¥, U alguna parte.. Pistola
31 Cam Estatica Campo
\@
A NI
Plano
Sentados uno de los zombis esnifa unas rayas de | Plano General Magquillaje Zombi y Zombis INT/DIA
37 cocaina mientras el otro devora a una victima. Muerto. Muerto
Ambos se giran al abrirse la puerta. Cam. Mano Herida Muerto Droga Local
Sangre
Leo abre la puerta y se sorprende al ver a los Plano Medio Leo, Venda INT/DIA
zombis. Mano
33 - L: Eehh..? Cam. Mano Local
El zombi sale de la esquina y se dirige Plano Medio Subjetivo Magquillaje Zombi. Zombi EXT/DIiA
torpemente hacia el frente, mientras grufie. Jorge
34 Campo
Céam. Mano
Plano:
Jorge aparece de la nada y le golpea en la Plano Medio Magquillaje Jorge Jorge EXT/DIiA
cabeza fuertemente. Subjetivo Zombi ensangrentado y sucio. | Palo
35 Campo
Céam: Mano
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Plano;

El zombi cae inconsciente. Plano Medio Subjetivo Magquillaje Zombi. Zombi EXT/DIiA
Jorge
36 Campo
Céam. Mano
Plano:
Jorge le golpe incasablemente en la cabeza. Plano Medio Magquillaje Jorge Jorge EXT/DIiA
Subjetivo Zombi Contra | ensangrentado y sucio. | Palo
37 Picado Campo
Cam. Estatica
Jorge y Leo se miran a la cara. Plano General Magquillaje Jorge y Leo | Jorge EXT/DIA
- J: ahora!! ensangrentados y Leo, Venda
38 Salen corriendo y gritando hacia los zombis. Cam. Estatica sucios. Mano Campo
Palos
Al llegar paran en seco de correr y gritar, Plano General Magquillaje Zombis. Jorge EXT/DIA
quedando perplejos al ver que se trata de una Magquillaje Jorge y Leo | Leo, Venda
39 manifestacion de zombis. Cam. Estatica ensangrentados y Mano Campo
sucios Zombis
Pancartas
Palos
Plano:
Jorge y Leo se esconden tras la pared de los Plano Medio Magquillaje Jorge y Leo | Jorge INT/NOCH
disparos del Policia ensangrentados y Leo, Venda | E
40 Cam. Estatica sucios Mano
Garaje
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El Policia busca a Jorge y a Leo que se Plano Americano Efecto Disparo Policia INT/NOCH
encuentran escondidos. E
41 - P: Se que estédis ahi Cam. Estatica
zorritas.. Garaje
Un local estalla en 1lamas tras explosionar una Plano ngeral Efecto Explosion EXT/DIiA
bomba en su interior. Contra Picado
42 Calle
Cam. Estatica
Plano:
Plano general de la ciudad devastada. Gran Plano General Efecto Humo y Fuego EXT/DIiA
43 Cam. Estatica Calle
Los tres se protegen del ataque de los zombis. Plano General Magquillaje personajes Jorge EXT/DIA
ensangrentados Leo, Venda
44 Cam. Mano Magquillajes Zombis Mano Campo
Policia
Zombis
Armas
Bérbara se encuentra maniatada y con una bolsa | Plano Medio Magquillaje Barbara . Bérbara INT/NOCH
en la cabeza. Custodiada por zombis, uno de ensangrentada y sucia. | Zombis E
ellos le quita la bolsa de la cabeza. Al quitarsela | Cam. mano Magquillaje Zombis. Cuerdas .
esta grita aterrorizada. Saco Guarida
45
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Voz off

Es hora de pasar de la indignacién a
la ACCION

Un grupo de zombis acorrala al Padre Plano Medio Magquillaje Zombis Padre INT/DIiA
arrinconandolo en el suelo asta que es devorado. | Contra Picado Ejecutivo
Zombis Despacho
Cam. Mano
46
Uno de ellos le arranca el brazo y descubrimos Plano Medio Maguillaje Jorge Padre INT/DiA
que es Jorge. Zombi Ejecutivo
Céam. Mano Magquillaje Zombis Jorge Despacho
Mano Arrancada Zombis
47
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Voz off

43



3.1.6. Plan de rodaje y Localizaciones

El mismo guién técnico mostrado en las paginas anteriores, cumplid su papel de
plan de rodaje, reordenando los planos a grabar en funcién de las localizaciones y la
disponibilidad de los actores. Viendo la pieza final también se puede observar como
algunos de las escenas y planos del guion técnico han sido sustituidos por otros
similares por una cuestion de eficiencia en el rodaje.

Las Localizaciones del trailer se dividen basicamente en dos ciudades, Valencia
y Gandia. En Gandia y alrededores se rodaron gran parte de las escenas de zombis asi
como todas las escenas del personaje femenino. La escena de la tortura del policia,
como la de la casa del protagonista, fueron rodadas en el sétano de la casa de uno de
los actores, concretamente del quien representa el papel de Leo (compafiero
caradura), también en Gandia. La escena del bafio y en la que coinciden el
protagonista, el compafiero y el policia fueron también rodadas en la EPSG. En cuanto
al resto de escenas que tienen como personaje principal al padre (el especulador)
fueron todas ellas rodadas en Valencia, en un apartamento al final de la Avenida de
Francia. Por ultimo sélo una pequefia parte del metraje de zombis fue rodada en
Navajas, un pequeno pueblo en la provincia de Castellén.

3.1.7. Equipo

El equipo utilizado para la grabacion e iluminacién del trailer fueron los siguientes:
Camara Canon 660D

Microfono de Cafidn

Grabadora de Audio Zoom H4n

Equipo de Cuarzos

Pantalla de tubos

3.1.8. Magquillaje

Para el maquillaje de los personajes infectados o zombis, requerimos de l4dtex liquido,
maquillaje en crema, sangre artificial y pafiuelos de papel, que obtuvimos en la siguiente
pagina web www.alpel.es
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3.2. GET UP & KILL: PRODUCCION

3.2.1. Diario de rodaje
Gandia

Dia 1. El primer dia de rodaje aprovechamos el s6tano y alrededores de la casa
de uno de los actores para grabar la escena de la tortura y el resto de escenas del
personaje del policia ,incluyendo aquella en la que mata a un zombi, salvo el plano en
el que aparece junto a los protagonistas, que fue grabada en la sala de croma de la
EPSG mds adelante.

Dia 2. Comenzamos la mafiana grabando la escena del bafio en la EPSG,
seguido de todas las escenas que compartian los dos protagonistas Jorge y Leo, salvo la
de la manifestacion zombi. Terminamos el dia rodando la escena en la que el
protagonista principal, armado con un palo, se enfrenta a un infectado.

Dia 3. Rodamos gran parte de las escenas de los indignados zombis,
concretamente la de la manifestacion con los dos protagonistas y el contraplano del
desmembramiento del padre especulador.

Dia 4. Este dia lo dedicamos exclusivamente a grabar las escenas del personaje
femenino. (Presentacién en el bosque, persecucion en la playa y secuestro)

Dia 5. Rodaje de los planos recurso de exteriores y rodaje de la escena en la
sala de croma de la EPSG, donde aparecen los dos protagonistas y el policia. Con esto
finalizamos el rodaje en Gandia

Navajas

Dia 1. En los alrededores del pantano de Navajas aprovechamos para grabar
los planos recurso de zombis , uno de los cuales se utiliza como contraplano de la
escena en la que Leo entra en una habitacion y se sorprende al ver a dos infectados.

Valencia

Dia 1. En Valencia rodamos todas escenas del padre especulador. Por la
mafiana comenzamos con las escena de la piscina y todas aquellas que acontecen en
la casa del personaje . Y por la tarde grabamos las escena del parking en la que sierra
el cuello de un zombi (escena improvisada) y el plano restante del desmembramiento
cuyo contraplano grabamos en Gandia.
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Dia 2. Rodamos todas las locuciones de audio, la voz en off como el audio
montado a modo de informativo radiofénico. Con esto concluimos los dias de rodaje
del falso trailer.

46



3.3. GET UP & KILL: POSTPRODUCCION

3.3.1. Montaje y postproduccion

La referencia de montaje que hemos querido utilizar ha sido la de los trailers de
las peliculas de serie B de los anos 70 y 80, previos a los trailers modernos (definidos a
partir de la implantacién del estilo MTV que marca en gran medida el tempo y las
caracteristicas de los trailers actuales, con sus cortes rapidos y montajes vertiginosos),
y que se definen por un estilo mas torpe a nivel formal y por la inclusiéon de escenas
mas extensas de la pelicula.

Buscando ese estilo mas torpe y handmade en la pieza audiovisual, la
postproduccion y efectos del trailer ha querido seguir la misma linea dentro de
nuestras posibilidades, prueba de ello es toda la caracterizacion y atrezzo de los
personajes y zombis. En un contexto mas digital todos los efectos de sangre vy
disparos son en su mayoria videos e imagenes con canal alpha tratados para su
posterior integracion en la imagen, con sus correspondientes capas de tracking (que
nos permite capturar el movimiento del plano) y su correspondientes mascaras. Una
integracidn que también se ha querido romper, exagerando los propios chorretones de
sangre que aparecen en pantalla, buscando como siempre la estética exploitation y de
produccién casera, por asi decirlo. Asi también lo hemos querido transmitir en el
plano grabado en la sala de croma, donde la imagen de fondo es altamente artificial
como un guifio al poco presupuesto de muchas del las peliculas exploitation, donde
incluso en algunas de ellas (véase la pelicula turca Diinyayi Kurtaran Adam (Cetin Inang
1982), conocida popularmente como Turkish Star Wars), se utilizaban, de fondo de
escena, metraje de otras peliculas de mayor difusion. Todos estos efectos han sido
tratados en su mayoria con el software Abobe After Effects, salvo algunas de las
imagenes fijas, como lo es parte del fondo del croma o los créditos, que fueron
tratados con Photoshop.

En cuanto a la correccion de color, la imagen del video estd altamente
retocada. Por una parte se ha utilizado el plug-in adicional Magic Bullet de la
compaiia Red Giant, para crear el efecto de suciedad y rallado de la cinta. Los
colores por su parte han sido tratados con el interfaz de correccion de color de After
Effects procurando una tonalidad de imagen desgastada, incluyendo a su vez con el
mismo programa, videos de velados y quemados integrados con diferentes modos de
fusién, en funcion de la luz de cada plano. Con todo ello buscdbamos rescatar esa
estética de negativo antiguo, como una referencia mas a la serie B y como un
componente artistico.
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Por ultimo, para el sonido utilizamos el software Adobe Audition. Para el
retoque de la voz en off se subieron los graves y se retardo el pitch con la intencion de
simular un voz ronca y siniestra. En cuanto a las locuciones del noticiario radiofénico,
se modularon buscando un sonido de radio antigua. El resto de sonidos y musica
fueron normalizados vy, alguno de ellos, paneados en el mismo programa.
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3.3.2. Cartel de la pelicula
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CONCLUSIONES

Una vez finalizada nuestra labor, entre muchas otras, hemos sacado las
siguientes conclusiones, que creemos las mas importantes.

Cuando nos propusimos que nuestro proyecto fuese un trdiler, teniamos en
mente un esquema mas o menos ajustado al producto final, de lo que ibamos a acabar
realizando. Lo que no sabiamos, e ibamos a averiguar durante nuestro proceso de
investigacion tedrica, es que, al igual que las peliculas poseen una estructura mas o
menos estable, también los trailers poseen su propia estructura narrativa, eso si,
completamente diferente al del hipertexto que pretenden promocionar, es decir la
pelicula.

Siendo ademas un falso trailer, aprendimos, a nivel tedrico, a establecer las
diferencias con lo que comunmente se conoce como un trailer. Bdsicamente, y aunque
esto sea matizable, los falsos trailers no son una mera herramienta promocional, sino
un producto final en si mismos.

Desde un principio tuvimos claro que queriamos cefiir nuestro proyecto a los
parametros del cine de serie B/exploitation. Las caracteristicas de dicho género
cinematografico, como hemos ido descubriendo, encajan perfectamente con un
proyecto de falso trailer. No en vano, uno de los falsos trailers mas populares de todos
los tiempos, Machete (Robert Rodriguez, 2007) nace con el espiritu de homenaje a
este género. Nosotros creemos que esta buena combinacion se debe al hecho de que
las caracteristicas de este tipo de cine (premisas delirantes, escandalosas o morbosas;
falta de medios econdmicos), permiten que la idea de una pelicula de serie B pueda
exponerse con la misma eficacia en un microrrelato de aproximadamente 4 minutos,
con la que puede hacerse en un largometraje de 90 minutos.

Los rasgos mas llamativos e interesantes de un relato de esta naturaleza
pueden perfectamente condensarse en una pieza audiovisual de esta duracién. De
hecho, en la actualidad sucede que los realizadores con preferencia por las ideas
transgresoras (en el sentido de demenciales y rocambolescas) se decantan en muchos
casos por el falso trailer como el formato con el que plasmar sus desvarios, cuando en
la época dorada del exploitation y la serie B habrian podido perfectamente convertirse
en largometrajes.

Esto también se debe en parte a la intencionalidad con la que se realizan estos
audiovisuales. Los artesanos del exploitation clasico tan solo tenian en mente el
beneficio econdmico inmediato. Los falsos trailers a los que nos referimos son
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producidos, en la mayoria de los casos, con una intencionalidad ludica y recreativa, o
como mucho, con la intencién de dar a conocer a sus realizadores.

Por lo que hemos podido deducir, el que nuestra sociedad haya evolucionado
en las ultimas décadas hacia un ritmo de vida mas acelerado, ha tenido mucho que ver
con la aparicion de este fendmeno: en los tiempos modernos, los productos
audiovisuales deben adaptarse al poco tiempo que tienen los espectadores para
consumirlos.

Nuestro trabajo, ni pretendemos que sea innovador, ni Unico en su clase, pero
si creemos que es un valido exponente dentro de su género, el cual tiene como
maximos exponentes obras cortas como Machete y Zombinladen (Clément Deneux,
2011). Nuestra intencién, fue en todo momento, la realizacién de un producto “al
estilo” de nuestras propias preferencias como espectadores.
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