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Durante la dltima década, el sector del automdévil ha estado sumergido en un
profundo estado de transicidon y reestructuraciéon de la geogrifica de la produccién
mundial. Paises y regiones que histéricamente ostentaban el liderazgo mundial de la
produccion de vehiculos, como Estados Unidos, Alemania o Jap6n, han visto como el
nacimiento de una nueva generacién de paises emergentes, ha desplazado el centro de
gravedad del sector hacia aquellas nuevas dreas donde el crecimiento econdmico,
economias de las familias y consumo interno han desembocado en una vorigine
consumista de lo que hasta la fecha se consideraba como un articulo de lujo, sélo

accesible a una clase media-alta en los paises desarrollados, el automdvil.

El incremento de las ventas de automdviles y previsiones futuras, ha llevado a los
fabricantes a producir alli donde se vende con un objetivo de maximizar la
competitividad de sus productos en un mercado en el que apenas y duramente, cabe la

entrada de nuevos competidores.

Un nuevo término aparece entonces en la planificacion y estrategia interna de los
fabricantes: localizacion. (Es el camino para crecer?, ;es el camino para sostener la
viabilidad de nuestra empresa a largo plazo?, o ;jes simplemente el camino a seguir

adelante evitando ser expulsados por nuestra competencia en un mercado globalizado?

A lo largo de nuestra tesis, se han ido desgranando por un lado los motivos que
llevan a aquellos paises emergentes a mostrar un atractivo mundial para la recepcion de
capacidad productiva de los fabricantes de automdviles, y por el otro a identificar cuales
son los factores que determinan y moderan la estrategia y decisién de localizacién de las

empresas del sector.

Nuestra tesis, es el resultado de un proceso de investigacién descriptivo y

empirico y que tiene su fundamento en un Estado del Arte que iniciaba su construccién
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con Cantillon (1755), a mediados del siglo XVIII y el que todavia se contintia
construyendo gracias a las aportaciones de un gran nimero de eruditos y profesionales.
Entre ellos, cabe destacar el Premio Nébel de Economia concedido en 2008 a Paul
Krugman por sus trabajos sobre comercio internacional que le llevaron a disefiar una
“Nueva Geografia Econémica” y una “Nueva Teoria del Comercio”, aspectos que

adquieren gran relevancia en lo que a nuestra investigacion se refiere.

La tesis que se expone a continuacion, supondrd una mindscula, pero singular
contribucién al Estado del Arte y al sector del automdvil en particular. Las aportaciones
y hallazgos que se han ido dejando a lo largo de estos 4 afios de investigacion
responderdn a las cuestiones que nos planteamos al inicio de nuestro proceso, y que
basicamente giran alrededor de la identificacion y evaluacion de los factores criticos de
localizacién de capacidad productiva del sector, o migracién de la fabricacién hacia

nuevos y mas atractivos destinos para los fabricantes de automéviles

La construccién y dindmica de la nueva geografia de la produccién de vehiculos;
el andlisis del paralelismo existente entre los ciclos econdémicos y el sector del
automovil para cada pais; la propuesta de un “ciclo evolutivo de localizaciéon mundial
del sector”; la construccion de un modelo basado en 10 factores sintéticos secundarios
de localizacién y la reduccién a un modelo factorial basados en 3 factores primarios
correlacionados con los colectivos grupos de referencia de nuestra investigacion (OEM,
Tierl, Tier2), conforman las principales contribuciones, que permiten a esta tesis
aportar un grano de arena en la construccion de un estado del arte en pleno proceso de

evolucion.

La tesis finalizard con la propuesta de una nueva linea de investigacion centrada
en el desarrollo del ciclo evolutivo del sector del automdévil y su impacto en las
estrategias y decisiones de localizacién futuras y, por consiguiente, en el nuevo mapa

geogréfico de la producciéon mundial de vehiculos.
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