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EDITORIAL

Abrsham Lingoln (Hmory Forda) “Mis ideas son escuetas y ligeras, como la da
za de unaanciana”.
Yaung Mr Lincoln, John Ford, 1939

Hace ahora (ya) treinta afios, los redactores de Cahiers de Cinéma
compusieron un memorable nimero (232, agosto de 1970) dedicado
integramente a un largo
andlisis de Young Mr. Lin-
coln (El joven Lincoln, John
Ford, 1939) que firmaron
colectivamente. Hoy, en es-
te nuestro nimero 27 de La madriguera, revista de cine por supuesto
mucho més menuda y mucho menos influyente, queremos celebrar de
diversos modos esta efeménde. En primer lugar, incluyendo un articu-
lo de Santiago Vila que reivindica la pertinencia del psicoandlisis en el
estudio de los films, del mismo modo que aquella generacion de criti-
cos lo hizo mediante un dosier en el que la figura de Lincoln esta pre-
sentada como significante de la castracion simbolica; en segundo lu-
gar, emulando aquel tour de force y dedicando no solo, como es
habitual, una breve critica de una pagina, sino cuatro criticas (aunque
firmadas individualmente) a la que es, sin duda, la pelicula mas rele-
vante de los tltimos meses estrenada (jpor fin, con dos afios de retra-
sab) en nuestras pantallas (La etemidad y un dia, Theo Angelopoulos,
1998); y. en tercer lugar, reflexionando aqui brevemente sobre lo que
fuey ha pasado a ser la institucion de la critica cinematogréfica.

He dicho bien: institucion. Y aln podria haber dicho mejor: discurso
de la critica cinematografica, pues por muy plural que éste sea nada
impide que pueda ser examinado como si fuera uro, y ello es asi por-
que el discurso de la critica cinematografica se distingue de-otros dis-
cursos institucionales sobre el cine por el lugar en el que se produce.
Este lugar es el ocupado por los mass media en el mercado cultural;
verbigacia periadicos, revistas, radios y televisiones.

Mientras que el andlisis, o la Histona, se produce generalmente en
el ambito universitario, en Congresos y en publicaciones especializa-
das ligadas a Filmotecas, etc., la critica.es (para entendernos) eso que
leen ustedes cotidianamente en su pencdico habitual o escuchan re-
gularmente por la tele. Podriamos enfrascarmos en bizantinas discu-
siones sobre si una critica del malogrado André Bazin es o no preferi-
ble a un sesudo andlisis de cualquier eminencia académica interna-
cional, pero aunque las fronteras sean permeables sera generalmen-
tre faci distinguir & fono entre una y otro. Por & contrario, o que a
menudo resulta més dificil de percibir es la diferencia entre la criticay
&l otro discurso (sobre el cine) difundido por los mass media: el de la
publicidad.

Abote pronto, a ustedes se les ocurriran, seguramente, tres impor-
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tantes diferencias. Primera: existe la obligacion legal, con objeto de
salvaguardar los derechos del consumidor, de que el medio en cues-
tidn aclare explicitamente si se trata o no de publicidad. Segunda: la
critica se ejerce desde la independencia de juicio. Tercera: la oritica
admite (e, incluso, al parecer. e lector espera) que esos juicios sean
sinceros fuicios de gusto.

No teman ustedes, por-
que no'me voy a meter en
un jardin kantiano: todo lo
que se me ocune es afir-
mar que ninguna de esas
tres caracteristicas que distinguen la critica de la publicidad estan ga-
rantizadas. Aunque resulte un poco mareante, esto es facil de com-
prender si enunciamos las caracteristicas al revés. A saber: solo si el
eritico posee un sdlido y sincero juicio de gusto, que puede expresar
con independencia en un medio que le-allane esta posibilidad, el resul-
tado de su labor sera el ejercicio de fa. critica.

Comose ve, lo Unico que hemos logrado valviendo el guante del re-
vés es situar el jardin kantiano en otro lugar, en el origen del problema,
pero con ello creo que hemos ganado algo. Puesto que el gusto de los
anstocratas (incluso del espiritu, como queria Ortega) no es el que
emana de una clase, sino el que hace falta adoptar para pertenecer a
una clase (Iéase: critico cinematografico), nada menos fiable que los
Juicios de gusto como garantia de independencia, y ademds, si esa
independencia no esta promovida por ofra instancia que no sea el an-
gelical medio que paga al critico y la natural bonhomia de quienes ma-
nejan fuertes intereses econdmicos dentro de la industna del cine, el
ejercicio de la critica parece bastante improbable.

Pero como decia Galileo, a pesar de todo se mueve, nos movemos..,

Ahora bien, jcome nos movemos, ademas de en la precariedad y
enladuda?

Sin duda: imitando las formas de la publicidad. Pues aunque audaz-
mente el critico se proponga hacer algo més que proferir simplezas y
pregonar consignas, y aunque muchos fariseos le exciten a cumplr
con su sagrada mision, es muy probable que se encuentre atrapado
inexorablemente en un cepo.

Llamaremos a ese cepo, en homenaje a Renoir, la Aegla del juego
de la critica. Podemos aducir media docena de imperativos de esta
Reglay: si ustedes quieren, otro dia seguimos con més:

Uno. No contar el final de la pelicuta, ni contar con el final de la pell-
cula para redactar Ja critica.

Dos. No discrepar con la linea editorial (aunque nunca se sepa muy
bien en qué diantres consiste eso) de la revista, radio, television, etc.

Tres. No ofenderlos gustos (que no se sabe cudles son) del piblico.

Cuatro. Dirigirse a un piblico hipotético que noha visto la pelicula.
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KARL MARX

Poemas

Este libro es la obra de un Marx enamorado.
KARL MARX Escrito entre 1836 y 1840, Marx tenia entonces
dos pasiones: Jenny von Westphalen y las Ideas,
FRANCISGO FERNANDEZ BUEY el mundo del Espiritu.

Prologo de Francisco Ferndndez Bue
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