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EXHIBICION

SECCION ESPECIAL
DEDICACA A LOS
EMPRESARIOS
Y EXHIBIDORES

PERFIL DEL MES

LOS GUSTOS

Recientemente se han reunido en sus oficinas de
Nueva York los magnales de la “Z2oth. Century”.
la “Paramount™ y la “Melro”, para, de comin acucr-
do, llevar a cabo en los anos venideros un programa
de produccion cinematografica que siga auténtica-
mente los deseos y guslos del espectador. Las “Tres
grandes”—como denominan entre la gente del cine
de Norleamérica a las poderosas compafiias— han
pulsado la opinion del aficionado yanqui, por medio
de las organizaciones de distribucion v de las Empre-
sas de explotacion de locales: han pedido informes
a los periddicos y revistas; han oido a los Clubs de
aficionados—en América, cada actor o “estrella”
cuenta con docenas de Clubs a su nombre—y a las or-
ganizaciones religiosas, y, en fin, han procurado, con
la caracteristica actividad y energia comercial de
Yanquilandia, enterarse de manera certera de los gus-
tos del puablico ecinematogrédfico.

El resultado ha sido. en lineas generales, el siguien-
le: “Menos films de guerra o propaganda. Menos dra-
mas morbosas. Mas comedias musicales—a poder ser
en tecnicolor—, con muchas chicas guapas, cancio-
nes alegres y argumentos oplimistas. También se con-
sideran interesanles las comedias espirituales, los
films de avenluras y las peliculas policiacas.”

He aqui, por tanto, el panorama cinematogrdfico
que en los aflos venideros nos ha de ofrecer la cine-
matografica americana. las “Tres grandes”, cono-
cedoras de la importancia vilal que para el desarro-
llo de la industria tiene el factor “ptblico”, es segu-
ro que encarrilaran sus proyectos hacia el sendero
que sefiala su pintoresca encuesta. Tanlo es asi, que
va se anuncio el rodaje de numerosas cintas, que
constituyen la prueba de que los produclores de Ho-
llywood no han desoido la opinion del respelable.
Torrentes de luz, colores brillantes, musica, aventu-
ra, canciones alegres, situaciones optimistas... Pare-

DEL PUBLICO

ce como si con ello el publico quisiera, al menos du-
ranle las horas de proveccion. olvidar las miserias
v dolores de la vida actual. :

Por lo que respecta a Espafia, y aunque no se lle-
gue a la encuesta yanqui, es indudable que los éxi-
tos y fracasos de las peliculas en cartel nos indican
de manera indudable por donde van los gustos del
publico y cudles son sus inclinaciones. Y se puede
asegurar esto porque ftras algunos afos—Dbastan-
tes—en los que la falta de cine americano de cali-
dad aseguraba el éxito de cualquier engendro de
aquella procedencia, hoy en dia existe la competen-
cia, v el pablico, logicamente, escoge y piensa donde
hallard lo que vaya mas acorde con sus gustos y pre-
ferencias. Y asi ocurre que peliculas a las que el im-
portador o el distribuidor dedican sus mayores cuida-
dos, creyendo que tienen el cldsico “filon”, discurren
sin pena ni gloria, mientras que las de la acera de en-
frenle cosechan grandes entradas.

En la temporada cinematografica que ahora que-
ma sus ultimos cartuchos han existido bastantes pe-
liculas de procedencia americana que han alcanzado
grandes éxitos comerciales, aunque en algunas la ca-
lidad artistica era perfectamente mediocre. En ge-
neral, a pesar de que existen los extremos—desde
Ali-Babda hasta.  Enamorados, por ejemplo—, los
[ilms en tecnicolor todos han tenido mucho publico.
Policia montada del Canadd serd quizé una de las
més completas—arte y taquilla—de las presentadas
esla temporada.

De los films en negro, Siguiendo mi camino, a pe-
sar de los temores de muchos Empresarios, se ha mos-
(rado como una de las campeonas. Los dramas o las
comedias de fondo psicologico también han conse-
guido excelentes resultados. Entre ellas ha habido de
todas las calidades—Aguas turbias, Noche en el
alma, Laura, Soberbia, Sé fiel a ti mismo, etc.—, y
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siempre han sido mds favorecidas por el espectador
de butaca que por el de las localidades populares.
Para éstos, los [ilms seguros son los de aventuras,
que, asi como en la pasada temporada pudieron ver

gran cantidad de ellos—El hijo de la Furia, Unién

Pacifico, Venganza corsa y otros—, en ésta fue aho-
ra lermina se han prodigado bastante menos, en ca-
lidad y en cantidad.

Por el contrario, todas las comedias musicales,
bastantes films de guerra y todas las peliculas his-
térico-biograficas han tenido poco publico. Lo mis-
mo que el cine mejicano, que a causa de que se es-
tan presentando peliculas que no debieran ni de im-
portarse, por un lado, y a la excesiva cantidad de pe-
liculas de iguales o similares caracteristicas, por el
olro, estd cotizandose muy en baja, por lo menos
entre los salones con publico selecto.

En resumen, y tratando de dar una idea sobre los
guslos y preferencias del espectador espanol, se pue-
de aconsejar al importador la compra de films de
aventuras. Esto en primer lugar. Aventuras, emocio-
nes primitivas y heroismos, dentro, naturalmente, de
la logica, la verosimilitud y la humanidad, son cali-
dades que gustan al publico nuestro. Y si estas pe-
liculas son en colores, miel sobre hojuelas. Después
de este género, las comedias y dramas de corte psi-
colégico o espiritual—si no son demasiado eleva-
das—también pueden tener buena acogida, aunque
exigen un lanzamiento bien orientado y eficiente.
E inmediatamente después, fluctuando entre lo bue-
no y lo regular, pueden ir las cintas policiacas de
buen estilo: las “del Oeste”—siempre con su publi-
c0—, los folletines y los [films comicos, sean de Ab-
bott y Costello, “Cantinflas” o Laurel y Hardy.

Como se puede apreciar de lo que dejamos indica-
do, existe una disparidad bastante acentuada entre
los gustos del publico americano y del espafiol. Lo
que alli tiene mayor demanda aqui pasa casi com-
pletamente desapercibido. Por el contrario, las cintas
que en América no tiene mas que una acogida co-
rriente son entre nosotros las de mayores éxitos.
Todo ello, naturalmente, con las debidas excepciones.

En resumen, se puede asegurar que existen dife-
rencias fundamentales entre uno y otro puablico. Di-
ferencias que hay que basar, ademds de en la natu-
ral manera de ser y entender la vida, en las diferen-
tes reacciones ante el sistema de “pasar el rato” y
también, indudablemente, en la cantidad muchisimo
mayor de cine que ve el americano en comparacion
con el espafol. Segin cdlculos anteriores a la gue-
rra, los yanquis iban al cine siete veces por cada una
que ibamos los espafioles. Que ya esta bien.

P. pr A.
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JEFES DE PRODUCCION

Por JOSE ANTONIO MARTINEZ AREVALO

En Espaifia se tiene con respecto a los Jefes de
Produceion una idea que es ya hora de derrumbar,
pues es ella una de las causas fundamentales de]
bajo nivel medio del “cine” espafiol. Se cree que
un Jefe de Produccion es inicamente un buen admi-
nistrador que sélo debe asumir la misién de llevar
a buen puerto un numero determinado de cifrag
que la empresa le da ya calendadas en unos pliegos
de papel llamados presupuesto de la pelicula.

Las empresas que tal hacen—y son las mas—es-
tan equivocadas, ya que un buen Jefe de Produccion
dista mucho de ser simplemente un administrador,
Aquél debe ser, y 1o es por derecho propio, el téeni-
c¢o de més responsabilidad, dicho sea sin hipocresia
ni falsa modestia. Al igual que el capitin en la nave,
¢l ha de ser el orientador en el rumbo a seguir, el
que debe dar y fijar las pautas y el que debe condu-
cir de un modo directo y con plena responsabilidad
la totalidad de la produccién, no Gnicamente duran-
te el rodaje de la misma, sino desde que se inicia en
la mesa de un despacho el planteamiento de la pro-
duceion, debiendo ser consultado, tanto.en conside-
‘acion con el guién a rodar, como en los intérpretes
0 en la eleccion de la totalidad de los téenicos, ya
(que el Gnico que asume la responsabilidad es él y
esa responsabilidad, como fdcilmente puede verse,
no puede exigirsele a un simple Administrador.

Por todo ello, un Jefe de Producciéon que me-
rezca denominarse y actuar como tal, debe saber en
primer lugar si el guién escogido por la empresa
puede dar resultado comercial y artistico al ser plas-
mado en la pantalla.

En cuanto a la elececion de los técnicos, tiene
una importancia cefinitiva el que en la misma in-
tervenga el Jefe de Produccidn, pues si éste es un
verdadero profesional conoce la calidad, ventajas
0 defectos de cada uno de ellos y cudl serd el mas
conveniente segin el tipo de pelicula que se haya
de rodar. Al referirme a especialidades téenicas, en-
tiéndase que quiero decir. directores y operado-
res, o sea jefes de grupo, pues del acierto en la
eleccion de estos importantisimos elementos puede
depender el éxito o fracaso de una produccion.

Insistiendo sobre la capacidad técnica que debe
poseer el Jefe de Produceion, resulta que todas las
empresas depositan su confianza en él y si la calidad
no es la que se esperaba, es a él a quien se responsa-
biliza. Es decir, que las mismas empresas desvirttian
el concepto de que sea un simple administrador la
persona que ha dado en llamarse en nuestro pais
Jefe de Produccion, debiéndosele llamar y dar la ca-
lidad que en justicia se merece, que es la de Director
general de Produccién, con las demdas facultades.

El “cine” es una industria en la que se ponen en
juego, ademas de sumas respetables de dinero, el
prestigio artistico y cultural de nuestra Patria y,
por lo tanto, nadie puede tomarlo alegremente.
Por este motivo debe ponerse siempre al frente de
nuestras producciones cinematograficas a perso-
nas capacitadas para darle prestigio y lograr ademds
que el capital se sienta atraido hacia esta industria,
logrando de este modo hacer de ella una de las més
importantes de nuestra economia, y ganando pres-
tigio y calidad se abrirdn de par en par las puertas
del comercio exterior después de lograr ganar la ba-
talla del mercado interior.

Soy gran entusiasta de nuestra produccion y para
nuestro “cine” quisiera lograrlo todo, y creo que
de seguir produciéndose peliculas con el ritmo de
calidad ascendente de estas ultimas temporadas,
conseguiremos pronto nuestro propdésito,




