ABSTRACT

El tema d’aquesta recerca se centra en la iconografia visual que representa un producte natural i universal com el Vi de Porto. La
contextualitzacié geogrdfica, histdrica, soci-economica, tecnoldgica i estética fonamenta la projeccié universal d’aquest producte portugués,
Unic en el moén. El nostre proposit ha sigut investigar des del punt de vista del disseny centrant I'enfocament en el consumidor d’aquest vi,
reconeixent la importancia i notorietat d’aquest producte en |’'economia i la cultura portugueses.

D’una banda, hem posat en practica una innovadora metodologia analitica de documents grafics (les marques o les identitats visuals i les
etiquetes), basada en premisses estilistiques com el color, la composicié i la tipografia; materialitzant els resultats d’aquesta analisi en el
mapatge de la identitat visual i grafica de la tipologia de Vi de Porto, d’una manera holistica.

A aquest efecte, es va seleccionar la companyia Wiese & Krohn (1865-2010) perqué complia amb el requisit fonamental per a les intencions
d’aquesta recerca: disposar d'un arxiu documental que incorpora, correspondéncia administrativa, registres de marques, etiquetes, models i
altres materials grafics en bon estat i disponibles, perqué, després de la seua catalogacié i organitzacié, s'aplicara la metodologia d’andlisi
dissenyada.

Amb la finalitat de corroborar els resultats obtinguts, es va estendre aquesta andlisi a marques o empreses pertanyents al sector del Vi de Porto
i les seues identitats visuals i etiquetes. D’aquesta manera, es pretén contribuir a la construccié d’un enfocament profund, transformador i
sense precedents de les fonts de coneixement, basat en documents, en la seua majoria, de caracter efimer, que constitueixen aquest tipus de
suports grafics, aixi com el major proposit de reconeixement cientific de la importancia del disseny i els dissenyadors en la construccié de la
memdria i la cultura visual d’aquest producte Unic portugués, i també global.
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