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RESUMEN Y PALABRAS CLAVE:

El presente trabajo de final de grado es una propuesta editorial, en la que
se ha llevado a cabo la creacidon de maqueta de una revista de tendencias. A
partir de Yorokobu publicacidn ya existente en el mercado actual, se ha ela-
borado una solucién alternativa y propia al diseio de esta revista, conservan-
do el naming, el tamafo y algunos contenidos. A partir de estas premisas se
ha buscado construir una solucidn grafica que atienda a diversas cuestiones
formales y que resulte atractiva y original, ya que se trata de una publicacién
centrada en el disefio, entretenimiento y cultura, dirigida a un publico cono-
cedor de este campo. La ilustracion y la fotografia, también desempefian un
papel importante en la realizacidén de este proyecto, ya que predominan en la
portada, contraportada y diferentes pdaginas interiores.

Palabras clave: proyecto editorial, ilustracion, tipografia, disefio.
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INTRODUCCION

Un afio mas la revista Yorokobu convoco el concurso Hazlo tu, en el que
invitd a disefiar la portada y contraportada del mes de febrero de 2014 a
todos los creativos interesados. Partiendo de estos Unicos requisitos: la utili-
zacién del naming YOROKOBU que significa -estar feliz- que debia figurar en
la portada, y la publicidad para la marca de coches Volkswagen en la contra-
portada. Ambas creaciones debian presentar un nexo de unién estilistico y
tematico. De la participacion en este concurso, es de donde nacio el presente
proyecto, el primer aspecto a tener en cuenta fue la personalidad de la revis-
ta y el publico al que va dirigida. Se trata de una revista dirigida a un lector
interesado en disefio, creatividad y nuevas ideas. Yorokobu es un magazine
de periodicidad mensual y se edita en papel impreso y en version digital.

Atendiendo a estas pautas previas se ha disefiado una versién propia de la
revista Yorokobu, desde la creacién de la portada y contraportada y genera-
cién de contenidos propios, hasta la maquetacion de los interiores, buscando
una solucién creativa y audaz y, siguiendo una cuadricula base y sus premisas
formales caracteristicas.

A través de este proyecto personal, se han tratado aspectos y cuestiones
basicas a la hora de abordar un proyecto editorial, buscado la experimenta-
cién en la creacidn, pero garantizando una buena funcionalidad y legibilidad.
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OBJETIVOS Y METODOLOGIA

El principal objetivo es concebir un proyecto editorial de revista de ten-
dencias, orientado de forma especifica buscando su singularidad como pro-
yecto personal y decidiendo sobre ciertas pautas globales en su creacion.

Los objetivos especificos del presente proyecto son los siguientes:

- Crear una propuesta de portada de acuerdo con las premisas exigidas y
ademas, buscando un disefio atractivo y potente que empatice con la filoso-
fia de la revista.

-Disefiar en la contraportada una propuesta creativa publicitaria para la
marca de coches Volkswagen, manteniendo coherencia estilistica con la por-
tada y transmitiendo los valores de la marca (Volkswagen pretende difundir
valores de innovacidn, responsabilidad)

-Integrar el naming con la propuesta grafica realizada en la portada.

-Crear un sumario que articule los diferentes bloques tematicos.

-Componer una cuadricula base y sus premisas formales caracteristicas,
para el disefio de interiores, obedeciendo a ciertos parametros como; forma-
to, margenes, tipografias, columnas, leyenda, gama de colores, imagenes..etc
y que permita variedad.

-Generar una maqueta mas dindmica para los reportajes y entrevistas,
comprendiendo los aspectos formales nombrados anteriormente, pero po-
tenciando mas lo visual.

-Crear una jerarquia visual definida, y que facilite la lectura.

-Conseguir una personalidad estética marcada y reconocible.

- Obtener un buen didlogo entre texto-imagen.

-Elegir las tipografias atendiendo a sus valores formales, su legibilidad, su
adecuacion, las sensaciones que transmiten.

-Escoger los temas de los articulos, dentro del dmbito propuesto y siguien-
do con la ténica de la revista Yorokobu; Disefo, entretenimiento y cultura.

-Preparar el proyecto para imprenta, artes finales.
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- Manejar con destreza los programas utilizados para la maquetacién y
realizacién de este proyecto.

Obejtivos secundarios:

- Gestionar la direccién de contenidos.

- Generar contenidos propios; llustracion y fotografia.

-Experimentar con las versatilidad entre diferentes fuentes, estilos, for-
mas, tamafios e imagenes.

-Disefiar anuncios de publicidad que resulten atractivos y originales.

-Utilizar material fotografico propio, acorde con los temas de los articulos
que trata y buscando que sean sugerentes.

La metodologia establecida para abordar este proyecto ha seguido un
recorrido articulado de investigacion y recopilacion de material relativo al
disefio grafico y en concreto al disefio de revistas. Se ha recurrido a fuentes
bibliograficas que estudian el tema a tratar, desde los fundamentos sobre
los que se asienta esta disciplina, atendiendo a los antecedentes histéricos
y referentes, tanto contemporaneos como del pasado, asi como manuales
practicos que comprenden aspectos puramente formales, de los que se ha
sustraido la informacidn documental necesaria para la elaboracidn de esta
propuesta. Simultdneamente, se ha realizado un analisis de los requerimien-
tos y condicionantes del proyecto, hasta concretar en una sintesis de criterios
vdlidos que se adapten a los objetivos anteriormente citados, llevados a la
practica en la realizacion de la revista.

Finalmente se ha realizado un ejercicio de evaluacidn del propio trabajo,
contrastando el resultado final obtenido, con la intencién previa.

A continuacién presento un cronograma ordenado por etapas tempora-
les, en el que se aprecia la distribucion y fases del trabajo realizado de forma
resumida.
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semanal semana2 semana3 semana4
septiem- Busqueda de Eleccion del Acotacidny
bre2013 concursos. concurso. definicién del
proyecto.
octubre Periodo de docu- Primeras ideas. Primeros Primeros boce-
2013 mentacion sobre Brainstorming bocetos tos portada y
la revista Yoroko- portaday con- | contraportada.
bu. traportada.
noviembre | Realizacién de las Realizacion de las | Acabado Montaje en
2013 ilustraciones. ilustraciones. final:colory plantilla y ulti-
texturas. mos retoques.
Diciembre Entrega de pro- Investigacion
2013 puestas para revistas.
concurso.
_J
N
semanal semana2 semana3 semana4
Enero2014 Planteamiento Busqueda de Distribucién Eleccion pautas
interiores. contenidos. interiores. globales. Ma-
quetacion.
Febrero2014
Prueba de im- Busqueda de Realizacion Realizacion
presion. Tamarfio contenidos. fotografias. anuncios publici-
tipografias. tarios.
Marzo2014 Maquetacién Magquetacién Maquetacion Memoria
entrevistas. reportajes reportajes escrita.
y secciones y secciones
comunes comunes
Abril2014 Realizacion publi- Memoria Realizacion Pruebas de im-
cidad y memoria escrita. sumario y presion. Gestion
escrita. contenidos del color.
propios. Cémic
y publicidad.
mayo2014 Memoria escrita. Maquetacién. Ultimos Pruebas de im-
retoques ma- presion. Gestion
quetacion. del color.
Preparacion artes Envio revistas Memoria Recogida revis-
junio2014 finales. para imprenta escrita. tas impresas y
y memoria preparacion de
escrita. la presentacion
del T.F.G
julio2014 Preparacion de la Entrega memo- | Presentacion

presentacion del
TF.G

ria escrita

oral.
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1.ANTECEDENTES HISTORICOS
1.2 DISENO GRAFICO

El disefio grafico esta concebido y destinado para transmitir mensajes con
un objetivo claro y comprendido por el publico, mediante; letras, sefiales,
signos, imagenes, que se interrelacionan entre si. Esta serie de elementos
pueden cambiar de sentido segun el contexto en el que se situan y facilitan
una mayor comprension de un concepto mediante la expresion visual.

Esta disciplina que surgié a mediados del siglo XX siempre ha reflejado
la situacion general de la época y a medida que la sociedad ha ido evolucio-
nando, ésta se ha ido adaptando a las transformaciones de la cultura y de los
medios tecnoldgicos. Actualmente el disefio grafico estd muy presente en
nuestro dia a dia, podemos transmitir un mensaje mediante diferentes me-
dios de comunicacion, tanto impresos como digitales. En el presente trabajo
he realizado una investigaciéon previa necesaria de los momentos clave del
diseio grafico para de esta forma, entender mejor las caracteristicas y fines
que el proyecto aborda.

MOMENTOS CLAVE

Existen varios momentos clave en la evolucién del disefio graficos que
conviene recordar. Situdndome en el aino 1455, gracias a Johan Guternberg,
se inventd la imprenta de tipos moviles, este modo de reproducciéon mecani-
co permitid la masificacién de los documentos y sus mensajes, lo cual trajo
consigo la difusion del conocimiento.

Mds adelante, en el afo 1760 en Inglaterra aflora la revolucion industrial,
se produjo un cambio social y econdmico que suscitd el interés por los bie-
nes materiales, lo cual condujo a un impulso del desarrollo del comercio y
la publicidad: el disefio grafico se extendid a consecuencia de la evolucidn
de las nuevas tecnologias que permitieron nuevas formas de elaboracion. Se
crearon nuevas tipografias y la imprenta se expandid.

A finales del siglo XIX y principios del XX nace un nuevo estilo, denomina-
do art nouveau. Se produce un rechazo por los estilos histdricos y se empieza
ainnovar en el arte y disefio, combinando distintas disciplinas y creando nue-
vas formas de expresion.

A principios del s.XX se asientan las bases de lo que hoy en dia se cono-
ce como disefio grafico, esto fue posible gracias a la escuela Bauhaus. Las
principales caracteristicas que definieron a esta escuela fue la sintetizacion
tipografica, ya que, el principal objetivo en su disefio es la claridad y legibi-
lidad, desprendiéndose de adornos y buscando transmitir conceptos de un
forma directa. Esta escuela cambid por completo la manera de concebir el
disefio grafico. Bauhaus es sin duda la escuela de disefio mas influyente de
la histéria.
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A finales del siglo XX, se produce un salto en las nuevas tecnologias, en el
ano 1973 Xerox Parc lanzd el primer ordenador personal, que materializé en
su disefio el concepto de escritorio y la interfaz grafica de usuario.

En 1984 se crea la primera computadora Macintosh, lanzada por la marca
Apple. Las posibilidades que ofrecia revolucionaron la industria del momen-
to. Mas tarde, en 1990 se desarrolla el concepto de direcciones de sitios web,
junto con el cédigo de HTML.

En la actualidad, el disefo grafico se encuentra ligado a los continuos
avances en las nuevas tecnologias, no obstante, aunque las formas de con-
cepcion y percepcién hayan cambiado, las bases fundamentales sobre las
gue se asienta esta disciplina contindan siendo las mimas.

1.2 DISENO EDITORIAL

El disefio editorial comprende la rama del disefio grafico que se centra en
la composicidn y maquetacion de publicaciones de multiples paginas, como:
revistas, libros, periddicos, catalogos y folletos.

El principal objetivo del disefio editorial es organizar la informacién de
forma clara y estructurada, facilitando de este modo la comprensidn del con-
cepto a transmitir al lector, para ello, combina texto e imagen, buscando el
equilibrio entre la estética y la funcionalidad.

Este proyecto se centra en el disefio de una revista , este tipo de publi-
cacién ejerce una labor de periodismo visual, por lo tanto precisa de una
magquetacion extensa y contempla tanto la articulacién y eleccién de sus con-
tenidos, como los valores plasticos y estéticos que mejor la destaquen.

Segun La RAE, una revista es una publicacidn periddica por cuadernos, con
escritos sobre varias materias, o sobre una sola especificamente. Al contra-
rio que los periddicos, que se distribuyen diariamente, las revistas presentan
una periodicidad espacial mas extensa, suelen ser semanales, mensuales, tri-
mestrales o anuales. Ademas trata contenidos mas especificos y dedica mas
protagonismo a la imagen.

Cada revista evoca un aura de registro documental, un valor primordial
en la definicidon de una linea editorial que se define mediante la publicacion
repetitiva de ésta, y es que, la periodicidad es el eje central en este tipo de
publicaciones.
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Antecedentes

En el siglo XVIII, nacen en Inglaterra las primeras revistas, como producto
editorial independiente al periddico, en principio eran semanales y buscaban
un enfoque mas ludico y analitico, a través de un disefio mas cuidado.

La publicacidn de revistas siempre ha buscado lainnovacién en su terreno
y la expansiéon mediatica, esto ha producido grandes avances en su disefio y
contenidos, buscando captar el interés de un lector cada vez mas formado en
un mercado mdas competente.

Los anuncios publicitarios siempre han sido un sustento econdmico para
este tipo de publicaciones, pero se consolidaron definitivamente como com-
ponente clave de su modelo econdmico a finales del siglo XIX. Esto, permitié
que el precio de las revistas se ajustase al bolsillo del lector, ademas de cubrir
gastos de impresion y de incrementar las ganancias.

La aparicion en su dia de internet, trajo consigo el surgimiento de nuevos
medios de comunicacién. Esto ha supuesto que, en la actualidad, la publica-
cidn de revistas ha tenido que reinventarse hacia un publico mas especializa-
do. Cada vez existen publicaciones mas especificas destinadas a un publico
mas concreto.

1.3 ILUSTRACION

La ilustracién es una disciplina que se dedica a representar conceptos
(narrativos o no) mediante imagenes, con el fin de transmitir un mensaje al
receptor. Su finalidad puede ser meramente estética, informativa o de cono-
cimiento.

Segun apunta el National Museum of lllustration de Rhode Island ( Es-
tados Unidos), “ Los ilustradores combinan la expresion personal con la re-
presentacidn pictérica con el objetivo de transmitir ideas”, y es que, uno de
los principales objetivos de la ilustracidn es captar la atencidn del receptor
mediante la imagen. En este trabajo la ilustracion predomina en la cubier-
ta y esta presente durante todo el recorrido de la revista, es por esto que
desempefa una parte fundamental en la concepcién del presente proyecto,
lo cual me lleva a realizar un breve recorrido por los momentos clave en su
evolucién.

Momentos Clave

La evolucidn de la ilustracidn siempre ha estado sujeta a los progresos en
los medios de reproduccién y a los cambios sociales.
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En sus origenes, la presencia de la ilustracién se encontraba relegada
Unicamente a monasterios con fines meramente religiosos, es a partir del el
siglo XIV cuando comienza a ampliar sus horizontes, se abandona la repre-
sentacion originariamente simbdlica y se adopta un tipo de ilustracidn que
reproduce la realidad de forma fiel, pero su uso continda restringido y ligado
exclusivamente al libro.

A partir del siglo XVI, la ilustracién comienza a adoptar nuevas formas de
representacion, ya no se centra Unicamente en copiar la realidad, sino que
empieza a potenciar su capacidad de transmitir conocimiento y amplia sus
funciones. La eficacia en la comunicacidn es ahora uno de sus principales
objetivos.

Haciendo un salto en el tiempo, situdndome ahora a principios del siglo
XX, cuando la ilustracidn ya goza de reconocimiento en distintas publicacio-
nes, tales como prensa diaria y el cartel, se empieza a percibir un afloramien-
to de su presencia, en parte, como consecuencia de la evolucién de nuevos
sistemas de reproduccion como son la litografia y el offset. Ademads el auge
de la fotografia implica la multiplicacién exponencial de la imagen en los me-
dios, este hecho impulsa la utilizacién de la ilustracion grafica como recurso
para representar un registro mas sintético que el que ofrece el realismo de la
fotografia. Nace en este punto una ilustracion mas libre.

A finales del siglo XX, la irrupcidn de las nuevas tecnologias digitales mo-
difica el uso de la imagen, el nacimiento de la ilustracién digital marca un
proceso de innovacién grafica, las ilustraciones ahora también se conciben
en pixeles y en vectores. Estas nuevas formas de creacidn de imdgenes, per-
miten mas velocidad en su produccién a la vez que la aparicién de internet
y sus multiples aplicaciones para terminales méviles, consienten una mayor
difusién y abren un nueva linea de posibilidades mediante la imagen anima-
da. En definitiva tal y como sostiene David Heras:

” La ilustracion, cuya evolucidn estd intimidamente ligada a
los progresos de los medios de reproduccion de los que dispo-
ne y a los avances sociales, contribuye al mismo tiempo a unos
y otros, gracias a su capacidad para generar y divulgar ideas”.!

Por ello, he visto conveniente citar al menos cuatro puntos clave en la
evolucion de esta disciplina.

'HERAS.D Incidencia de los medios de reproduccién en la evolucién de la ilustracion grdfica,p.293.
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2.1 REFERENTES

La busqueda de documentacion y referentes ha supuesto una intensiva
recopilacién de publicaciones e imagenes que me han inspirado y aportado
conocimientos para el posterior desarrollo del trabajo.

A continuacién paso a comentar algunas de las revistas y autores que mas
me han influido.

2.1 PUBLICACIONES

The face

Desde que en mayo de 1980 la emblematica revista The Face fundada por
Nick Logan lanza su primer nimero, pasa a convertirse en un referente para
el resto de publicaciones que nacerian posteriormente, y es que este revista
estadounidense fue pionera en la utilizacion de la ilustracidn de aspecto digi-
tal en su disefio. En su primer nimero, como apunta Lawrence Zeegen en su
libro llustracién digital “ la imagen de Wright se veia moderna y orientada a
la juventud, con un algo de digital, afios antes de que la tecnologia permitie-
ra ese tipo de trabajo”? Esta renovacion de la estética y del lenguaje visual,
produjo un cambio en la industria, se empezd a contratar los servicios de
los ilustradores, especialmente en revistas independientes y en la industria
discografica.

Sin duda The Face es un claro referente en la realizacién de este proyec-
to, su influencia creé una nueva forma de concebir la imagen en publica-
ciones que no fuera Unicamente mediante imagen fotografica o ilustracién
tradicional. En mi revista, la ilustracidon sobretodo digital ocupa un espacio
importante, tanto en los interiores como en la cubierta, y es que hoy en dia
la ilustracién digital se encuentra extendida por todos los medios, gracias
al avance tecnoldgico, pero es importante y cabe reconocer el mérito de la
magazine The Face, en la renovacién que supuso en su dia su nueva visidon de
concebir el disefio.

2WICE

Se trata de un revista estadounidense que lanzé su primer ejemplar al
mercado en el afio 1997, cada publicacién de 2wice experimenta con un di-
sefio diferente al anterior, que se adapta al tema especifico que trata en cada
numero, como bien apunta su director de arte, J.Abbott Miller, “No existe nin-
gun estilo o formato propio de la casa, cada nimero corresponde al tema”?

2ZEEGEN.L .llustracidn digital, una clase magistral de creacién de imdgenes,p.21.



Fig 1: 2wice numero 1, Pies
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2wice existe gracias a donaciones y suscripciones, ya que se trata de una
publicacion de cardcter no comercial, hasta el punto de no incluir anuncios
publicitarios. La buena combinacion de imagenes y texto, evitan la falta de
ritmo y secuenciacidn que podria crear la ausencia de publicidad.

El ritmo que presenta en concreto el nimero 1, llamado Pies, me ha servi-
do de inspiracidén en mi revista, se trata de un reportaje sobre la historia de la
danza contemporanea, en la que el titulo se construye en tres dobles paginas
consecutivas gracias a la palabra ING, que se encuentra permanentemente
escrita en la Ultima pagina del articulo y se complementa con unas subpagi-
nas de color naranja de tamano mas pequefio que contienen la otra mitad de
la palabra. Durante este juego de palabras y paginas se crea una identidad
visual comun, es este punto el que mas me ha inspirado a la hora de llevar a
cabo mi proyecto personal, ya que dentro de mi propuesta de revista existen
una serie de apartados que conviven con los mismos pardmetros estéticos y
forman una entidad visual reconocible.

EME

Eme es una revista joven, de periodicidad anual y bilinglie, que acaba de
publicar su tercer nimero editado. Centrada en la ilustracion, arte y dise-
fo, su principal objetivo es crear un espacio de reflexiéon en torno a estas
disciplinas y sobre el papel que desempefa en la sociedad, en ocasiones,
vinculandolas con otras ramas artisticas. Cada nimero presenta un sugerente
monografico, al que muchas de las publicaciones interiores hacen referencia.
Esta iniciativa ha nacido en el marco del Master en Disefo e llustracion, im-
partido en la facultad de Bellas Artes de la Universidad Politécnica de Valen-
cia y cuenta con nombres destacados del panorama internacional.

Eme es sin duda uno de mis grandes referentes en cuanto a publicaciones,
no solo por lo temas variados y de gran interés que trata, sino también por la
estética que presenta, cada niumero habla con un lenguaje visual muy claro
y audaz, combinando texto con imagenes potentes, y dejando un gran espa-
cio a lailustracion y la tipografia, que sin duda tienen un gran protagonismo
durante el recorrido de toda la revista. Ademas es una revista comprometida
en la promociéon de jévenes artistas emergentes, a los que dedica siempre
un generoso espacio para publicar sus creaciones. Mi proyecto de revista,
coincide con Eme en este afan de apostar por nuevos artistas, ya que incluye
entrevistas a jovenes ilustradores, también se identifica en la pasién por el
disefo, la ilustracidn y en general por la cultura visual.

SLESLIE. J.Nuevo disefio de revistas, p.107



1.4

Fig 2:Astronomo. lllustration for the exhi-
bition lllustradones March 2013, MuVim.
Valencia. Spain. Mar Hernandez
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2.1 AUTORES

Paco Bascuiian

Paco Bascufian (1954-2009) dedicé toda su vida al disefio grafico, trabajo
en multitud de proyectos para empresas e instituciones de renombre y fue
uno de los primeros creadores en Espafia en proponer el disefio como una
disciplina dentro de las bellas artes.

Este reconocido disefiador, fue uno de los fundadores de la nave, estudio
pionero en el que convivian disefiadores graficos, industriales y arquitectos.
La nave proyecto el diseio valenciano de su época, traspasando las fronteras
espafiolas.

Paco Bascuian marcd una vision trascendental del disefio grafico en Va-
lencia, su labor impulsé la renovacién y el reconocimiento de esta disciplina,
sin duda es un referente para los nuevos creadores, que encontramos en sus
trabajos, ya sean tedricos o practicos, un claro ejemplo de compromiso social
y buen hacer.

Mar Hernandez

Mar Herndndez o también conocida como Malota, es una joven ilustra-
dora y disefiadora que reside en Valencia, sus trabajos han sido aplicados en
distintas areas como; audiovisual, publicidad, packaging, entre otras, ade-
mas también ha editado varios libros, uno de ellos producido y escrito inte-
gramente por ella misma, combina su actividad como ilustradora freelance
con la docencia.

Durante toda su trayectoria, sus trabajos presentan una clara coherencia
estilistica, y es que Mar posee un estilo propio que la identifica. En el proceso
de elaboracidn de sus ilustraciones da prioridad al concepto, dependiendo
de lo que pretende transmitir escoge una técnica u otra, esto le aporta una
esencia Unica a cada uno de sus proyectos.

El trabajo de Malota siempre ha sido uno de mis claros referentes en cuan-
to ailustracion. En sus obras recrea mundos repletos de texturas que se su-
perponen, trazos desgarrados, granulados...etc muchas de sus ilustraciones
estan realizadas vectorialmente, aspecto que no le impide dotar a sus obras
de una calidez y gestualidad no muy comun en este tipo de procedimiento.
Es este punto el que me ha motivado de algin modo a realizar la portada y

contraportada digitalmente utilizando diferentes texturas y buscando la ar-
monia en el color.



Fig:3. llustracidn Sergio Membrillas.
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Sergio Membrillas

Sergio Membrillas es un ilustrador valenciano que trabaja de forma auté-
noma, sus creaciones, a menudo enfocadas al terreno de la publicidad, son
conocidas a nivel tanto nacional como internacional. Su obra me ha servido
de estimulo, durante todo el proceso de ilustracién realizado en el presente
proyecto, sobretodo en la creacion de la portada y contraportada.

Los voluptuosos personajes que crea mediante lineas geométricas y sintéti-
cas y como los articula, manteniendo siempre coherencia y credibilidad den-
tro de la fantasia en la que se definen, me ha servido como referencia en la
creacién de los protagonistas de mis ilustraciones, sobretodo a la hora de ar-
ticularlos, ya que al ocupar casi todo el espacio me ha resultado complicado.

3. CONTEXTUALIZACION DEL PROYECTO

El objetivo principal de este proyecto es la realizacién de una propuesta
personal de disefio de una revista ya existente en el mercado actual, Yoroko-
bu, centrandome en esta meta a conseguir, he adaptado las necesidades que
requiere este proyecto a las posibilidades y recursos de los que dispongo y la
situacion en la que se desarrolla.

Hoy en dia conviven una gran variedad de revistas a nivel internacional
gue tratan multitud de temas especificos desde; moda, corazén, deportes,
salud, ciencia... Por ténica general se trata de publicaciones en las que prima
el contenido, no tanto como el disefio.

3.1- YOROKOBU

Yorokobu, nace en formato revista en el afio 2009, se situa dentro de un
colectivo de publicaciones en las que se cuida tanto el contenido como la
forma, es decir, la maquetacion. Por lo tanto se trata de un magazine desti-
nado a un publico interesado y entendido en este campo. Su periodicidad es
mensual, se puede encontrar en diferentes puntos de venta como FNAC, Vips
y en la red Relay (de SGL) en aeropuertos y en algunos kioskos, ademas se
distribuye a cualquier pais del mundo mediante envio y estad acotada como
una revista coleccionable. El naming es Yorokobu, pero no tiene unas pautas
estilisticas ni un formato impuesto que lo defina, ya que, cada mes la portada
la disefia un creativo diferente que interpreta esta palabra libremente, aspec-
to que le aporta versatilidad y capacidad de cambio.



Fig:4 Portada yorokobu n®22 octu-
bre 2011

Disefio editorial. Nerea Vendrell Lahosa 17

YORGKOBU TAKE A WALK ON THE E0W S108 /- 42 B

YOROKOWY / TARE A WALK GN THE SLOW 510K / =

Fig:5 Portada yorokobu n°36 enero Fig:6 Portada yorokobu n°48 febre-
2013 ro 2014

Yorokobu, que significa estar feliz en japonés, en sus contenidos ofrece
una perspectiva positiva en comparacion a la mayoria de medios. Sus repor-
tajes y articulos siempre giran en torno a la creatividad en todos sus campos,
el disefio, la educacion, la sostenibilidad y en general el mundo de los em-
prendedores.

3.2 DEFINICION DEL PROYECTO

He decidido centrar mi proyecto en torno a esta revista, ya que, es una
publicacion que conozco y consumo habitualmente, los temas que trata y
como los transmite me resultan de gran interés, al igual que la estética que
la define.

Pero el motivo principal que me ha llevado a desarrollar esta propuesta, es
en motivo de el concurso Hazlo tu en el que se invita a crear el diseiio de por-
tada y contraportada de el mes de febrero a todos los creativos interesados.

Buscando en la creacion del presente proyecto final de grado alguna for-
ma de ofrecer salida tanto econémica, como de reconocimiento y ademas
al tratarse de un concurso que deja un gran margen de libertad creativa, he
llevado a cabo mi participacién, en la que he presentado mi propuesta de
portada y contraportada.
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Posteriormente he decidido ampliar el proyecto, y para ello he disefiado
una magqueta de los interiores, creando de esta forma mi propia propuesta
de revista, pero basandome en articulos y reportajes extraidos de la original
Yorokobu y manteniendo algunos parametros establecidos como son el ta-
mano, el naming, el concepto y los destinatarios.

Por lo tanto, teniendo en cuentas estos aspectos, se ha desarrollado un
proyecto que busca una propuesta audaz y creativa, que obtenga como resul-
tado una revista de calidad profesional.

3.3 REVISTA COLECCIONABLE

Yorokobu es una revista de divulgacion mensual, cada nimero que pu-
blica ocupa un espacio en su linea de sucesién. Esta revista, por tanto, tiene
un cardacter de coleccién, ya que no se trata de una publicacion meramente
informativa, sino que trata temas de documentacion especial, los cuales no
pierden interés en el transcurso del tiempo.

Al desarrollar este concepto de revista impresa en papel, es inevitable
plantearse la repercusién de este medio frente a la afloracidn constante de
los nuevos medios tecnolégicos. La preocupacion por la desaparicién del me-
dio impreso es un tema que causa debate en la actualidad, pero a pesar de lo
gue muchas opiniones han dictaminado, el uso del papel sigue funcionando,
lo cual demuestra que los dos medios pueden existir conjuntamente.

La historia de la escritura devino el nacimiento del libro como formato
donde se recopilaban textos, este concepto de asociar exclusiva y automati-
camente la idea de libro al texto, en la actualidad, ha perdido fuerza. Hoy en
dia el concepto de libro ha adoptado un cardcter mas amplio, ya no presenta
fines meramente funcionales de lectura, el aspecto que transmite y la mane-
ra de sentirlo ha ganado fuerza.

“éSe puede comunicar visual y tdctilmente sélo con los medios editoriales
de produccion de un libro?"4 Bruno Munari en su libro ¢ Cémo nacen los obje-
tos? Se plantea este problema, llegando a la conclusion de que los materiales
que se utilizan y el disefio que se origina tienen capacidad de transmitir sen-
saciones independientemente del texto, cuestion que lleva a la objetualiza-
cién del libro.

Esta idea de involucrarse en las experiencias tactiles y visuales que invitan
los medios de reproduccidn mas rudimentarios, queda muy lejos de lo que
ofrece las nuevas tecnologias, y es que el espacio virtual brinda multitud de

4MUNARI. B. ¢Cémo nacen los objetos?, p.219.
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posibilidades creativas, pero esta sensacidn de cercania se pierde a través de
la pantalla, en parte también por la creciente contaminacidn de imagenes
gue saturan la red.

En este proyecto he llevado a cabo un revista en edicidon impresa, en la
que he apostado por este tipo de soporte, queriendo reivindicar el uso del
papel, entendiéndolo como una experiencia artistica capaz de reflejar condi-
ciones temporales y culturales.

4.FASES DE LA CONCEPCION

4.1 FUNCION

En el disefio de una revista prima la funcionalidad, es decir la legibilidad,
gue. La informacion se debe emitir de forma coherente y ordenada al lector
con el fin de que la idea a transmitir se entienda.

Se trata de construir un hilo conductor que ordene y articule la informa-
cion, respetando los contenidos y sin alterar su significado. Para ello es nece-
sario dividir los diferentes temas a tratar por bloques y decidir sobre ciertas
pautas globales.

La principal funcién de esta revista de cara al consumidor es, servir como
soporte documental, ademds de ejercer de espacio de entretenimiento y de
inspirar nuevas ideas.

4.2 CONTENIDOS

Los contenidos trabajados los he extraido de la propia revista original. En
su eleccion me he basado en diferentes numeros, buscando la variedad entre
ellos y la coherencia. Ademas, también he incluido contenidos propios.

En la maqueta de los interiores de la revista se han tratado diferentes
apartados, el primero un espacio que ocupa una pagina, se ha dedicado a la
explicaciéon de la portada, seguidamente el sumario, que actia como indice,
se ha disefiado a doble pagina, también se ha planteado una seccién fija de
la publicacion que acoge diferentes articulos habituales en la original, a con-
tinuacion se ha creado un separador titulado emergentes que, introduce tres
entrevistas realizadas a diferentes ilustradores y finalmente se han seleccio-
nado dos reportajes y un relato, ademas de el redisefio del asiduo apartado
NO LEAS iDIBUJA! y de la publicidad que anuncia la suscripcion mensual a
la revista y anticipa el tema principal del préximo nimero. Todo ello lo he
distribuido teniendo en cuenta los anuncios publicitarios que han ayudado a
marcar el ritmo secuencial de la revista.
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4.3 DESTINATARIOS

Guidndome por un cuadro infografico publicado por la revista original, en
el niumero 49, en el que se recopila informacidn estadistica sobre el perfil del
lector habitual de esta revista, se puede sefialar que en su mayoria, Yorokobu
es un producto que se mueve dentro de un colectivo de gente con estudios
académicos casi en su totalidad, la edad del publico que mas compra men-
sualmente esta revista oscila entre los 25 a 34 afios en un 45 %, mientras
gue de 35 a 44 afios la consumen un 25 % y de 18 a 24 aiios un 21,1%. Su
situacion laboral es activa en un 64 %, mientras que un 10 % se encuentran
estudiando.

Los lectores de esta revista se definen como personas curiosas, con ha-
bitos de lectura y viajeros/as, el principal interés que les mueve a la hora de
adquirir esta publicacion es su disefio y contenidos, considerandola una re-
vista original e inspiradora. En mi version de revista, adopto los intereses que
presenta la revista, por lo tanto me dirijo a un publico similar, interesado en
el mundo de la cultura y del disefio, y que valora la originalidad y el contenido
actualizado.

5.FASES DEL DISENO
5.1 PORTADA Y CONTRAPORTADA

La portada es un elemento primordial en la concepcidn de una revista ,
ya que ejerce como reclamo visual hacia el lector. Debe resultar sugerente y
atractiva, y para ello se busca la originalidad a través de una propuesta atre-
vida y vistosa, que destaque dentro de un mercado tan competente como es
éste. La contraportada, por regla general se encuentra ligada a fines publici-
tarios y no tiene tanto peso ni impacto como la portada, ya que se encuentra
en la parte posterior de la revista, pero también ocupa parte externa de ésta.

La creacién de la portada y la contraportada estan sujetas a las bases
propuestas por el concurso Hazlo tu, los Unicos requisitos son; la presencia
del naming YOROKOBU que debia figurar en la portada, y la publicidad de la
marca de coches Volkswagen en la contraportada. Las dos creaciones se han
adaptado al formato de la plantilla que ofrece la revista original, por otro lado
la técnica y tematica son libres.

El lomo de la revista se ha adaptado al grosor que resulta del nimero de
paginas empleadas, en este caso la medida es de 0,5 mm. En él, aparece el
titulo, el nimero, el afio y el cddigo de barras, a una distancia de 2 cm del
corte inferior de la cubierta.
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Fig:9. Propuesta final portada
y contraportada.

llustracion

Ajustandome a los pardmetros establecidos por el concurso. He resuelto
la portada y contraportada con dos ilustraciones, he decidido representar mi
propuesta mediante el dibujo, porque me ofrece mas capacidad de proyectar
un ambiente de fantasia, jugando con personajes de apariencia gigantesca y
de proporciones imposibles, he recreado dos escenas en las que los dos pro-
tagonistas se personifican en YORO y KOBU, creando de este modo un juego
con el naming, que se divide en dos, transmitiendo valores de solidaridad.



Diseiio editorial. Nerea Vendrell Lahosa 22

Las ilustraciones tratan sobre el compromiso con las especies animales
mas desprotegidas y en peligro de extincién, en este caso los osos panda,
representados conviviendo en armonia con la presencia humana, en un am-
biente en el que existe espacio para el animal y para el hombre. Estas creacio-
nes Invitan a la reflexiéon y a mostrar una mirada ecolégica y de respeto hacia
las especies mas marginadas por la creciente civilizacién y la expansién del
ser humano. En la contraportada, he disefiado una ilustracién que hace refe-
rencia a la marca de coches Volskwagen, para ello se ha ilustrado el mitico co-
che de esta marca, el New beetle, ocupando una posicidn central, haciendo
referencia a la publicidad pero sin perder el hilo tematico de las ilustraciones.

Las dos creaciones se relacidon tanto tematica como estilisticamente, re-
presentando diferentes escenas, pero con los mismos personajes y mante-
niendo el vinculo de unidn.

Los primeros bocetos los he realizado a lapiz, pero la solucién final de las
ilustraciones la he resuelto digitalmente, mediante tableta grafica y utilizan-
do los programas Adobe Illustrator y Adobe Photoshop. He utilizado diferen-
tes pinceles que aportan texturas y sensacion de volumen a los dibujos. He
trabajado sobre masa de color, buscando una estética ornamental y vistosa.
Los colores predominantes son el rojo, el verde y el azul, todos ellos combi-
nados con matices.

5.2 SUMARIO

El sumario se encuentra en el inicio de la revista, sirve de guia al lector, ya
gue es el apartado donde se articulan visualmente los contenidos y bloques
tematicos que conforman su estructura mediante la numeracién ordenada
de paginas.

En el planteamiento de este indice, ademas de crear un disefio funcional,
también he desarrollado la parte creativa y estética. Lo he compuesto a doble
pagina, construyendo un juego visual que aporte dinamismo y ritmo, crean-
do un recorrido controlado de llamadas de atencién. Este trayecto empieza
con una imagen sangrada a la izquierda de la primera pégina y finaliza con
una fotografia cortada y también sagrada, situada en la segunda hoja, que
anuncia la tematica del préximo nimero. Con ello pretendo recalcar la idea
de continuidad de la publicacién.

Las fotografias e ilustraciones que he escogido introducen al lector en los
contenidos que va a encontrar en el interior de la revista, todo ello, lo he
dispuesto de manera ordenada y buscando el equilibrio general de los dife-
rentes bloques, haciendo convivir la imagen y texto.
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Fig:10. Sumario revista.

Las distintas secciones se han diferenciado en distintos bloques, por un
lado el apartado de entrevistas y reportajes, se ha destacado con un titular
subrayado, aportandoles protagonismo y peso, por otro lado las demas sec-
ciones se han agrupado anunciadas por una barra que introduce los diferen-
tes apartados.

5.3 ANUNCIOS PUBLICITARIOS

La publicidad trata de convencer y persuadir a las personas para que com-
pren un producto determinado, para ello, se crean campaiias con el propdsi-
to de acercarse a la audiencia y subir asi las ventas. Con este fin, se desarro-
llan habilidades para convencer y captar la atencién del publico.

Una de las plataformas donde mas anuncios publicitarios existe es en las
publicaciones; revistas y periddicos. Las revistas se benefician de estos anun-
cios publicitarios, ademas de econémicamente, también porque ayudan a la
secuenciacién y a conseguir el ritmo dentro de una publicacidn, rellenando
paginas que se quedan sueltas y espacios vacios.

Como apunté David Droga,” Hay un lugar para un tipo de publicidad mu-
cho mds abierta y transparente; no todo tiene que ser sibilino”’, y es que a
menudo los anuncios publicitarios venden imagenes idealizadas y distorsio-
nadas que no representan la realidad del producto promocionado, huyendo
de esta tdnica y optando por una publicidad mas realista y sincera, he disefia-
do una serie de falsos anuncios que se distribuyen en el interior de la revista.

SWILLIAMS.E la nueva publicidad las mejores campanfas, P.11.



Fig:11: Simulaciéon anuncio publicitario
para el film festival ECOZINE.

Fig:12 Simulacién anuncio publicitario para
la marca durex.
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A continuacion voy a hacer una breve explicaciéon sobre algunos de los
anuncios publicitarios que acoge la revista.

El primer anuncio que he disefiado es un collage digital creado combinan-
do ilustracién y fotografia y apoyado por un titulo decorativo y rotundo que
apoya la imagen. Este anuncio tiene el fin de invitar al publico a un festival
de cine ecolégico, y por este motivo he visto apropiado resolverlo con una
propuesta que alude por una parte al cine, mediante el mitico leén de la
Metro-Goldwyn-Mayer, y por otra parte, situandolo en un ambiente natural,
mediante formas organicas; frutas, hojas. etc que lo rodean.

Otro de las propuestas de publicidad creadas, vende una marca de pro-
ductos erdticos, en concreto, lubricante. Lo he resuelto mediante una foto-
grafia de primer plano que presenta una boca femenina, los labios de ésta se
encuentran cerrados y pintados de rojo, se puede apreciar que pertenecen a
una persona madura. En este anuncio he huido de los habituales y explotados
anuncios de productos eréticos que, en exageradas ocasiones se venden me-
diante anuncios protagonizados por cuerpos y caras jévenes en un ambiente
idealizado. Este anuncio lo he adaptado a un perfil de persona mas madura,
haciendo participe de este tipo de productos erdticos al sector de la tercera
edad, que habitualmente se encuentra excluida en este tipo de publicidad.

5.4 SECCIONES FLJAS

La revista cuenta con unas paginas dedicadas a una serie de secciones
fijas, ciertas premisas en el disefio de estas secciones se mantendrian en nu-
meros siguientes.

El aspecto mas destacado y unificador de estos articulos es, la utilizacion
del color, en este caso ha sido el verde combinado con el negro, pero puede
variar en cada numero. Los titulares se encuentran centrados y delimitados
por dos barras del mismo grosor, la utilizacidon de estas barras la he elegido
con fines simbdlicos y decorativos. El titular aparece en color verde sobre
fondo de la pagina en blanco o en alguna ocasion de forma invertida, el nom-
bre del autor del texto aparece escrito justificado a la derecha y en la parte
inferior de la barra.

Uno de los recursos que he utilizado ha sido el uso de una pestafia ubicada
en el borde superior exterior de algunas paginas. Algunas veces, esta pestaia
aparece ajustada al formato de la pagina, y en algunas otras se cifie al tamafio
de una subpdgina blanca que se crea visualmente, gracias a un marco de 1
cm que bordea la hoja. Este elemento lo he aplicado para hacer un guifio al
tema del que se habla en cada articulo, a modo de introduccidn gréfica. Por



Diseiio editorial. Nerea Vendrell Lahosa 25

ejemplo, en el articulo que habla sobre la ilusofilia se ha empleado el dibujo
de unas lineas a modo de juego dptico, buscando transmitir la esencia del ar-
ticulo. En este mismo apartado también aparecen dos bloques de color mas
claro que se ajustan al tamafo de la medida de las columnas y que ayudan a
una lectura mas cémoda.
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Fig: 12.Interior revieTaNSEeReT fija. Fig: 13.Interior revista, seccion fija. Fig: 14.Interior revista, seccion fija.

El texto aparece centrado y dividido en dos columnas en todos los arti-
culos, menos en la seccidén de “Apps que dejan el mundo exactamente igual
y apps que hacen del mundo un lugar mejor” que, al requerir el texto otro
modo de lectura, se ha distribuido en tres columnas mas estrechas, este
apartado también ha necesitado la utilizacién de subtitulos, que aparecen
en blanco, y subrayados, ademas de la creacién de unos simbolos que intro-
ducen e identifican las diferentes apps que se presentan. En esta seccidn,
ademas, al ocupar dos paginas y tratar el texto dos puntos de vista diferentes
de distintas aplicaciones, he recurrido a invertir los colores de las paginas,
de modo que una pdgina es blanca, con los simbolos y el titulo en verde y la
opuesta presenta los colores invertidos.

Otra seccidn fija en la revista es el anuncio de suscripcion a la revista, aqui
se ha realizado un disefio mas experimental y decorativo, pero manteniendo
el vinculo de unién con las otras secciones mediante el color. He dibujado un
estampado sencillo de fondo que enmarca una caja blanca que contiene el
texto, que se encuentra justificado a la izquierda y subrayado.

El apartado NO LEAS jDIBUJA! es una seccidn que presenta originaria y ex-
clusivamente la revista Yorokobu, en la que cada numero presenta un objeto
multiplicado por cuatro, en tamafio reducido y se invita al lector a colorearlo.
En mi propuesta he adoptado esta idea, pero mi disefio se presenta de forma
diferente. El objeto a colorear se divide por la mitad y ocupa toda la pagina,



Fig:16. Separador bloque emergentes.
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de modo que la pagina opuesta queda en blanco. Con esta propuesta invito al
lector a inventar la otra mitad del objeto y a intervenir el de la fotografia, en
este caso un culo. He elegido representar un trasero, porque me parece una
idea original y simpatica, y ademas la forma en la que lo he situado en pagina
crea un impacto visual potente. El titulo, a modo de cuio, se encuentra en la
parte superior del extremo derecho inscrito sobre un adorno, que representa
un lazo rojo que sobresale de la pagina.
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Fig:15 Comic; Fue un Desliz.Nerea Vendrell 2014.

Y por ultimo, la propuesta de revista que he desarrollado propone un es-
pacio fijo destinado al mundo del cdmic. En esta ocasidn el comic expuesto es
propio, pero en préoximos numeros se invitaria a ilustradores a que dibujaran
historias breves, ocupando no mds de dos dobles pdginas. Con esta propues-
ta pretendo crear un espacio dedicado al entretenimiento.

5.5 ENTREVISTAS Y REPORTAIJES

En el disefio de la revista, también he maquetado textos de lectura mas
extensos que me han permitido jugar de forma mas variada con las posibili-
dades de composicién, potenciando el aspecto visual.

He dedicado una seccién a jévenes ilustradores emergentes, que he in-
troducido con un separador a doble pagina con una fotografia y un texto que
introduce el tema. He maquetado tres entrevistas en las que he alternado las
ilustraciones de los propios artistas con el texto, buscando ritmo y variedad
en la composicion. En cuanto al disefio de las entrevistas, las tres presentan
en comun la misma tipografia para el titular y la utilizacidon de una pagina a
modo de masa de color, ademas, las ilustraciones las he presentado en dife-
rentes formatos y ubicandolas de forma dindmica, algunas veces sangradas,
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o empleando toda la pégina, o incluso ocupando las dos, con el fin de crear
una lectura amena.

y i
T T -
Fig:17. Entrevista Maria Corte. Fig:18. Entrevista Sac Magique. Fig:19. Entrevista Nikki Miles.

El texto en la presentacidn de los ilustradores lo he organizado en un solo
bloque, pero en el cuerpo de la entrevista lo he dividido en dos columnas. Las
preguntas realizadas las he destacado en negrita, para de esta forma crear un
ritmo de lectura cdmodo y directo.

En los reportajes he seguido las mismas pautas, mateniendo las dos co-
lumnas y buscando la diversidad entre imagen y texto. En esta seccion la
diagramacion de los espacios ha estado en gran medida definida por las foto-
grafias, ya que desempefian un papel protagonista.

He maqueta dos reportajes, uno mas extenso que abarca tres dobles
paginas titulado; Si vistes vintage ¢Eres un cobarde?. En este reportaje he
empleado un hexagono como recurso para los destacados, en algunos casos
aparecen en negro con el texto en blanco, y en otros invertido, buscando Ila
situacién mads visible para cada uno de ellos, ya que se encuentran super-
puestos sobre fotografias.

El segundo reportaje se titula Un jardin que espanta los males, lo he in-
troducido con el titulo ocupando una pagina entera sobre una fotografia. De
esta forma he marcado rotundamente el comienzo de un nuevo articulo. En
mvistemres esta ocasion he utilizado el color verde para las entradillas y los titulares,
un cobarde? creando sintonia tonal con las fotografias y con los bloques de color que se
han utilizado para crear un ritmo dindmico.

6. ASPECTOS FORMALES

En la elaboracion de esta revista he seguido ciertos criterios globales que
le aportan entidad propia y personalidad. En La eleccién de estas pautas me
he basado en la busqueda de un disefio que atienda a valores tanto funcio-

Fig:21. Reportaje; Un jardin que espanta )
los males. nales como artisticos.
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Fig:23. Simulacién anuncio publicitario Ci-
ties fit for cicling.
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6.1 LA TIPOGRAFIA

La tipografia es el elemento grafico con mas presencia a lo largo de todo
el proyecto, la eleccidn de ésta, junto con las pautas de estilo aplicadas, res-
ponden a una necesidad de legibilidad y definen la personalidad de la revista.
Ademas ejerce una funcién unificadora durante todo el recorrido visual de la
publicacion, que le aporta identidad, a la vez que marca las distinciones entre
diferentes secciones y apartados mediante titulos y destacados.

La tipografia que he elegido para el texto comun es la ITC Lubalin, dise-
nada por Herb Lubalin en 1974. Se trata de una tipografia de estilo egipcio la
define su pesado cuerpo, falto de contrastes, asi como sus remates cuadra-
dos y sin enlazar.

AaBbCc AaBbCc AaBbCc AaBbCc AaBbCc
AaBbCc AaBbCc AaBbCc AaBbCc AaBbCc

En su eleccién me he basado en su buena funcionalidad y caracter prac-
tico, a la vez que en su estética neutra. Ademas también la he utilizado para
diferentes titulares en su version bold y en mayusculas, ya que se trata de una
fuente tipografica que acoge diferentes grosores y dngulos .

Las pautas de estilo que he definido para el texto principal son; grosor
medium, cuerpo 8,5 pt, interlineado 14 y texto justificado a la izquierda.

En la portada y en algunos titulares destacados, para la eleccion de la
tipografia me he basado en el potencial plastico,con un fin mas estético y
decorativo, buscando la distincidon dentro de la revista.

Por ejemplo la tipografia que he empleado para los titulares de las entre-
vistas ha sido la Wc Mano negra Bta, cuerpo 60 pt. Esta tipografia presenta un
caracter manual, con un estilo grafico rasgado y potente. He visto apropiada
su eleccion, ya que buscaba una tipografia que aportara una personalidad
desenfada y joven. Esta tipografia también la he empleado en otros aparta-
dos de la revista, de forma puntual. Su uso en todos los casos lo justifica su
estética handmade.

B(DEFGHITKLM-
I\'fOP&RS Vg;YZ

Otra tipografia empleada de cardcter decorativo, ha sido la Ribbon. La he
utilizado para el titular del reportaje Si vistes vintage ¢ Eres un cobarde?. He
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VINTAGE

4ERES UN COBARDE?

by ilaxs careaso Gonz dlez

Fig:24. Reportaje; Si vistes vintage
¢Eres un cobarde?
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visto su eleccién idénea para el tema tratado, ya que transmite una estética
clasica, pero actualizada, aportandole personalidad al texto. Ademas he com-
binado distintos tamanos, enfatizando la palabra protagonista: vintage.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTVWHYZ

6.2 LA COMPOSICION

La composicidn resulta de la forma en la que se distribuyen los diferentes
elementos en una pagina, se busca crear equilibrio, armonia, tensién y ritmo
de lectura.

Para ello se han definido una serie de pautas compositivas concretas que
se amoldan al tamafio y proporciones de la pdgina. En este caso el formato
de la revista es vertical; 20 cm de ancho por 26,5 cm de alto, por su reducido
tamanfo se encuentran una serie de limitaciones en las posibilidades de orga-
nizacidn de el texto.

Teniendo en cuenta el formato he definido una reticula compositiva que
permite construir el dibujo del texto durante todo el recorrido de la revista,
sirviendo de modelo y ofreciendo alternativas con sintonia para evitar repe-
ticiones, dejando espacio para realizar variaciones cuando se crea necesario.
Su uso se encuentra determinado por todos los elementos de la pagina; ima-
genes, simbolos,texto,etc...

Los margenes son el espacio en blanco que rodea la pagina, y delimitan el
espacio del texto, las medidas que he establecido son las siguientes;

Exterior: 2,5 cm
Inferior: 2 cm
Interior: 2,5 cm
Superior: 2,5 cm

En ningun caso el texto ha sobrepasado estos limites y en algunas ocasio-
nes no se ha llevado al limite del margen.

He trabajado con un maximo de dos columnas por pdagina a excepcion de
una seccién que ha requerido de tres mas reducidas. El medianil, que crea
la distancia entre ellas es de 5 mm. El tamafio de las columnas es de 7 cm
de ancho y he trabajado el texto justificado con la Ultima linea ajustada a la
izquierda.
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El esquema de voliumenes creado lo define en gran medida las imagenes
utilizadas, teniendo en cuenta la composicion a doble pagina, lo he distribui-
do de forma compensada y evitando la monotonia, para ello he creado con-
trastes de tamafio y he buscado un equilibrio asimétrico, buscando sensacién
de movimiento.

En algunas ocasiones se han dejado espacios en blanco creando de esta
forma un aspecto mas ligero y equilibrando la composicidn, y en otras se ha

alternado las imagenes con masas de color de fondo en la pagina.

La paginacidn es numérica y continua, va situada en la cabecera, ademas
del nimero de cada pagina, también va escrita la leyenda con el nombre de
la publicacion.

6.3 ESTETICA

La imagen que proyecta una revista radica en el enfoque temdtico y en el
estilo estético. Se debe tener en cuenta fundamentalmente al publico al que
se destina y adecuarla en sintonia.

La estética es el resultado de una decision previa de aspectos formales y
su combinacion. La definicion estética de una revista comienza con el primer
golpe de vista de la portada, que anticipa y sugiere con fuerza el contenido,
es el primer impacto visual que se crea con el lector.

La imagen de la revista estda enmarcada en las corrientes estéticas de las
publicaciones de similar indole que circulan en el mercado actual. Publicacio-
nes que, en su disefo, presentan una diagramacion muy dindmica y versatil,
huyendo de convencionalismos y adaptandose a un perfil de persona joven e
interesada en la cultura visual.

Buscando esta imagen de publicacion desenfadada y atrevida he experi-
mentado con diferentes recursos que acentuan su personalidad, como por
ejemplo, la superposicién de texto sobre imagen o la utilizacién de ilustra-
ciones y fotografias que ocupen las dos paginas. En ocasiones, de manera
intencionada, el contenido de la imagen supera los mdrgenes del formato
de la revista y otras, por contraste, aparece enmarcada por un borde blanco.
En definitiva todas las decisiones estéticas se encuentran justificadas en la
busqueda de un resultado final cuidado pero que trasmita esta personalidad
fresca y actualizada.
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6.4 COLOR

El color supone un factor de reconocibilidad inmediata al observar cualquier
proyecto de disefio grafico, su eleccién contribuye a transmitir diferentes
sensaciones y su apropiada utilizacidn es crucial en cualquier proyecto de
esta indole.

En la portada y contraportada predomina el color verde intenso, esta to-
nalidad evoca calma y se encuentra a menudo ligado a una filosofia de eco-
logia y equilibrio, es por esto, que he optado por la utilizacién de este tono
como predominante en la cubierta, ya que se pretende transmitir este men-
saje. El rojo y el azul también tienen peso en las ilustraciones creadas, y su
eleccidn ha sido fruto de una busqueda de contraste y atractivo visual.

En los interiores, sobretodo en la secciones fijas y el sumario también pre-
domina el verde, pero con un matiz mas amarillo, por lo tanto, mas vivo, lo
he utilizado para destacar elementos del disefio y como recurso unificador
de diferentes apartados, en ocasiones a modo de masa de color, una de las
razones por las que he optado por este color ha sido porque posee la funcion
de neutralizar los colores calidos.

Durante el recorrido de la revista he utilizado diferentes colores y tonali-
dades, buscando siempre la armonia y basando su eleccion en las sensacio-
nes que se pretenden transmitir dentro del apartado en que se ubiquen, por
ejemplo, en las diferentes entrevistas he utilizado tonalidades variadas para
cada una de ellas, en la de Sac Magique y Marid Corte, prima el color azul,
con distinto matiz, mientras que en la de Nikki Miler el color mds identificati-
vo es el verde, estas decisiones tonales se han decidido, buscando transmitir
la personalidad de las obras que presentan.

6.5 FOTOGRAFIAS

Desde sus inicios, la presencia fotografica en el disefio ha desempefiado
un papel protagonista, su capacidad de activar significados y sus valores for-
males, son los principales motivos que la llevan a ocupar multitud de porta-
das y articulos en publicaciones.

En el disefio de revistas concretamente, la fotografia se interrelaciona con
el texto, componiendo las paginas de forma equilibrada, coherente y respe-
tando ciertas pautas de comunicacién. Se trata de un material visual deter-
minante en la calidad estética y técnica de una publicacidn. Los temas que
aborde el texto seran cruciales en la produccion y eleccidn de las fotografias
que lo acompafien, para ello se deben seleccionar imagenes que sugieran y
sitlen al lector.
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A través de una fotografia se puede comunicar un mensaje, que varia se-
gun el tono en el que enfoquemos la imagen, se puede transmitir ironia, sen-
tido poético, una impresién puramente estética...etc

El uso de fotografias es una constante en el recorrido del presente pro-
yecto, su produccion y aplicacién ha sido planeada, tratdndose todas ellas de
generacion propia, a excepcidon de una que ha sido rescatado de un banco de
imagenes, al tratarse de un ledn. Las he utilizado buscando la coplementa-
cion del texto y la contundencia, ala par que, pensando en un sentido estéti-
co y de unién dentro de diferentes apartados.

En los reportajes y en los anuncios publicitarios de la maqueta realizada,
es, sin duda donde mas predomina la fotografia, su uso se complementa con
texto arbitrdriamente. Ademas, he realizado retoques fotograficos, buscando
el atractivo y la unidn estilistica entre ellas. Las fotografias utilizadas recrean
un ambiente y un lenguaje visual que se adapta a los temas desarrollados en
el texto que acompafian, aportando personalidad y distincién dentro de Ia
revista.

7. ARTES FINALES
7.1 HERRAMIENTAS Y SOFTWARE UTILIZADOS

Los programas que he utilizado han sido Adobe InDesign CS6 para la ma-
guetacién de la revista, Adobe Photoshop CSS para el retoque fotografico y
Adobe lllustrator CS6 para la creacion de las ilustraciones.

He trabajado el texto automatizando las tareas y definiendo pautas en
la creacidn del documento. He utilizado la opcién de pagina maestra para
insertar cardcteres que se repiten durante toda la revista, como es la leyenda
y la paginacidn, y el texto lo he vinculado en todas las cajas del documento,
creando distintos estilos de parrafo; texto comun, destacados,titulares..

Photoshop lo he utilizado para crear retoques fotograficos puntuales,
pero sobretodo para realizar la interpolacién de las imagenes descargadas de
internet, ya que originariamente se encuentran a un tamafio reducido. Este
sistema realiza un remuestreo en la imagen, que permite ampliarlas sin que
su resolucidn se vea afectada.

Las ilustraciones realizadas son totalmente digitales, es por esto que he
utilizado el programa de creacidn de imdgenes vectoriales, Illustrator. Pos-
teriormente, he exportado estas ilustraciones a Photoshop para definir los
colores y crear las texturas, con el fin de enriquecer los acabados.
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7.2 COLOR EN IMPRESION

La reproduccion del color la he resuelto en cuatricomia, este modo de
color llamado CMYK, se crea a partir de cuatro colores primarios; C=cian,
M= magenta, Y=amarillo (yellow) y k=negro(key).La mezcla de estos tonos se
calibra mediante un sistema sustractivo, en el que se reproducen los colores
mediante la absorciéon y rechazo de la luz.

He optado por este modelo de color, ya que es el que mds idéneo para im-
presién. He tenido en cuenta los cambios de color al observar el documento
en pantalla y al imprimirlo, es por este motivo que, he realizado varias prue-
bas de impresidn hasta llegar a los tonos deseados

7.2 FORMATOS

Las imagenes las he trabajado en TIFF a 300 ppp en Photoshop, segui-
damente las he trasladado a InDesign en este mismo modo. Se trata de un
formato que permite flexibilidad, ya que soporta la comprensién LZW y se
crea a partir de bits, por sus caracteristicas es el mas usado para impresion.

Para la creacion del documento final para imprenta he creado un pdf (
portable document format) de impresion de alta calidad, este formato per-
mite almacenar todo tipo de imdagenes y caracteres en un documento de
multiples paginas, ademas la informacion que contiene puede representarse
desde distintos operativos. He conservado las marcas de sangrado de 3 mmy
he seleccionado la opcion de marcas de recorte, para facilitar de esta forma
el guillotinado de las péginas.

7.3 MATERIALES

La revista se ha impreso en papel offset blanco, en la cubierta de 300 grs
y plastificada en mate vy, para las paginas internas de 150 grs. La encuaderna-
cién ha sido mediante encolado.

CONCLUSIONES

Este trabajo me ha servido fundamentalmente para aplicar, integrar y de-
sarrollar los conocimientos, habilidades y competencias adquiridos durante
mi ensefanza universitaria en el grado de Bellas Artes.

La finalidad principal del trabajo ha sido la elaboracién de una maqueta
de revista de tendencias. Dado que me he centrado en la especializacion en
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disefio, mis expectativas se han dirigido en gran medida hacia el desarrollo de
los valores experimentales y creativos, teniendo en cuenta la funcionalidad
y los aspectos técnicos requeridos en el desarrollo de un proyecto de diseio
grafico.

En la maqueta de revista disefiada, he aplicado conocimientos previos
obtenidos y he ampliado mis capacidades resolutivas. En cuanto a los obje-
tivos pautados en el planteamiento precedente a este trabajo, pienso que
se han superado con éxito, desde la creacién de la portada y contraportada,
hasta la maquetacion de los interiores. Se ha trabajado de forma constante y
planificada, decidiendo pautas formales y estéticas, que se han respetado y
adaptado al tipo de publicacién que pertenece. El manejo de los programas
pertinentes para la realizacidn del trabajo, también han supuesto un incre-
mento de las destrezas técnicas obtenidas, aumentando de esta forma el gra-
do de complejidad asumido en el trabajo.

Este trabajo me ha acercado a una vision profesional del mundo editorial,
ya que he buscado un acabado cuidado y exigente, que presente un potencial
acorde con encargos reales en el mundo laboral.

De acuerdo con el proyecto planteado y el resultado obtenido, pienso que
han quedado demostrados los conocimientos del disefio adquiridos y las ha-
bilidades técnicas especificas empleadas en el ejercicio de este trabajo.

Uno de los aspectos fundamentales en los que he concluido es que en
el disefo de una revista es prioritario que se siga una linea editorial y una
coherencia de estilo, ya que, la entidad propia reconocible de una revista y su
versatilidad, son el eje central de este tipo de publicaciones periddicas.

Una de las limitaciones que he encontrado en la realizacion de la revista,
es que en un principio me planteé las paginas pertenecientes a las secciones
fijas, con un color de tinta fldor. Dado la imposibilidad de imprimir este tipo
de tinta mediante la impresién digital, ya que se requiere de una impresion
offset, y este procedimiento se utiliza para impresion de tiradas largas, he
optado por adecuar al maximo la tonalidad del color al deseado. El resultado
obtenido ha sido grato, ya que el color ha resultado potente y tal y como se
concibid en pantalla.

Para concluir diré que este trabajo me ha servido para adentrarme y
aumentar mis conocimientos en el dmbito editorial. En préximos proyectos
me gustaria seguir explorando este campo, ya que es una disciplina en la
gue me siento cdmoda y me gustaria en un futuro desarrollar mi actividad
profesional en esta area.
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