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1. Resumen.

La estructura del mercado de auditoria y el control que pueden ejercer
unas pocas empresas en el mismo, concretamente las cuatro gran Firmas
Internacionales (Big Four), han sido objeto de estudio por muchos paises
en los Ultimos anos. Dichos estudios ponen de manifiesto la existencia de
un alto nivel de concentracién del mercado, tendencia que en lugar de
disminuir se encuentra en un continuo aumento. Esto puede ser debido a
que las grandes firmas de auditoria multinacionales, adquirieron un papel
bastante importante en el momento en el que se instalaron en Espafia, ya
qgue la actividad de este sector era casi nula. A esto se le debe anadir que
dichas firmas contaban y cuentan con unos factores, que hacen que
tengan unas ventajas competitivas con respecto a las nuevas firmas como
pueden ser la marca y los conocimientos, knowhow y otros muchos
recursos que las nuevas firmas les es dificil de obtener para llegar a ser
igual de competitivas.

Como consecuencia de este elevado grado de concentracion, del cual se
caracteriza el sector de la auditoria, hoy en dia se puede observar por
parte de la sociedad el temor de que vuelva a producirse la desaparicidon
de una de las grandes firmas, como sucedidé con Arthur Andersen. Hecho
gue produjo una gran desestabilizacién dentro del mercado.

Por otra parte, esta situacion ha provocado preocupacion por parte de las
instituciones reguladoras debido a las potenciales implicaciones que la
concentracidon puede tener en el nivel de competencia .De hecho, en
febrero de 2013, la Comision para la Competencia elabord una serie de
medidas con el fin de disminuir dicha concentracién, una de ellas fue la
rotacion de los auditores.

Por tanto, se puede decir que el objetivo de este trabajo consiste en medir
la concentracion del mercado de auditoria, mediante la aplicacidon de una
metodologia explicada posteriormente en el trabajo. Con la finalidad de
analizar si hay distinta concentracidon segun las caracteristicas de las
entidades auditadas, es decir, empresas cotizadas o No cotizadas, y dentro
de estas si importan/ exportan o no.

Previamente, se expondrd de forma tedrica el concepto de la auditoria, asi
como la evolucion histérica en Espana de dicho sector. Ademas se

10
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estudiara el marco legal e institucional, con el fin de analizar los cambios
qgue han ido acaeciendo y las consecuencias que han tenido dichos
cambios que han podido cambiar la estrategia seguida por las firmas de
auditoria.

Seguidamente, se va a proceder a realizar un estudio empirico sobre la
concentracion del sector a través de los indicadores que mas
habitualmente se emplean para la medicién de la concentraciéon de un
sector. Esto servird para determinar la estructura del sector, ya que se
podra concluir el tipo de mercado (competencia perfecta, oligopolio, etc.).
Una vez obtenido los resultados se precederd a analizar las consecuencias
gue puede tener el tipo de mercado sobre la economia.

11
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2. Objeto el TFG vy justificacion de Ilas asignaturas
relacionadas.

El objeto principal del presente TFG es estudiar la concentracion del
mercado de auditoria tanto de entidades cotizadas como no cotizadas
mediante la base de datos SABI y su evolucidn en los ultimos anos,
empleando los indices de concentracion mas aceptados en la literatura
internacional. Para el correcto estudio del mercado de auditoria y su
concentracion, se tendrd en cuenta la creciente creacion de redes de
auditoria.

Para realizar este trabajo, ha sido necesario el conocimiento de muchos
conceptos estudiados a lo largo del Grado de Administracién y Direccidn
de Empresas. A continuacion se expondran las asignaturas relacionadas
con los diferentes apartados del trabajo.

Apartado 4:

Este capitulo tiene como nombre “Antecedentes” en él se hace una
exposicidon tedrica sobre el sector de la auditoria, es decir, concepto de la
auditoria, utilidad social, evolucidn histdérica y marco legal e institucional.
Ademas para finalizar el capitulo se analiza como es el mercado de la
auditoria en Espaia, asi como las principales competidoras y su evolucién.

En relacidon con las asignaturas que han sido de aplicacion para realizar
una exposicion tedrica del sector, se comentardn a continuacion.

* Microeconomia:

Como bien se ha ido mencionando anteriormente, en este capitulo se ha
hace un descripcion de cudles son las caracteristicas principales que
definen el mercado de la auditoria. El concepto de concentracion es la
palabra que define este mercado. Dicho concepto supone un sinénimo de
competencia imperfecta, el cual es estudiado en la asignatura de
Microeconomia Il. Es por esta razén, por lo que este temario es de gran
utilidad, ya que va a permitir identificar la estructura de mercado que
presenta el sector de la auditoria y ademds, serd de utilidad para
desarrollar las consecuencias que suponen la estructura de mercado
presentada por dicho sector.

12
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* Contabilidad de Costes e Introduccion a la Auditoria:

Esta asignatura en el grado se encuentra dividida en dos partes, por una
parte se estudia la Contabilidad de Costes y por otra parte se comienza a
estudiar el sector de la auditoria (Introduccion a la Auditoria). Es en esta
segunda parte, donde se obtiene formacion tedrica sobre el concepto de
la auditoria, asi como la evoluciéon histérica que ha tenido el sector en
Espafia. Ademas de ello, esta asignatura aporta conocimientos
relacionados con el marco legal e institucional. Todos ellos Utiles para la
mejor compresion del sector estudiado.

Apartado 5:

* Introduccion a la Estadistica:

La asignatura de Introduccion a la Estadistica, ha proporcionado una
formacion relacionada con el estudio de la estadistica descriptiva, la cual
es necesaria para extraer muestras y obtener conclusiones sobre las
variables seleccionadas. Esta asignatura ayuda también en lo relacionado
con la metodologia, esto significa, que facilita la eleccién del método
idoneo para la obtencidon de los datos esperados, que en este caso son la
respuesta de como esta concentrado el mercado de la auditoria y cuales
son las variables que pueden ser el origen de la concentracion.

e Meétodos Estadisticos en Economia:

Esta asignatura es significativo su conocimiento, ya que, en el trabajo se
necesita de la extraccion de conclusiones de las muestras seleccionadas.
Es por esta razén, que dicha asignatura ayuda a que se pueda plasmar de
forma objetiva las conclusiones de los resultados obtenidos.

* Andlisis de la Eficiencia y la Productividad:

La aportacion de esta asignatura, en relaciéon con el TFG, no ha sido a nivel
de contenido en materia si no a nivel de utilizacién de los programas
informaticos, el mas utilizado ha sido el Excel durante la imparticion de la
asignatura. Estos conocimientos informaticos han sido utiles, ya que han
servido para el calculo de los indices de concentracion y la elaboraciéon de
graficos y tablas.
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3. Objetivos.

Una vez explicado de forma genérica en lo que va a consistir el TFG y las
asignaturas que se han estudiado durante el Grado de Administracion y
Direccion de Empresas que estdn relacionadas con él, se procedera a
explicar los objetivos especificos de los diferentes bloques o apartados.

Como se ha ido mencionando a lo largo de estos apartados anteriores, el
objetivo global del trabajo es el estudio de la concentracidon del mercado
de auditoria en Espafia, tanto para entidades cotizadas como no cotizadas,
y la evolucion que ha tenido. Para ello previamente se ha explicado el
marco tedrico, el cual embarca el estudio de qué es la auditoria, asi como
la utilidad de dicho sector y el marco legal que lo envuelve .Ademas, se ha
realizado un estudio sobre el mercado de auditoria en Espafa
deteniéndose en la concentracién del mismo, debido a la importancia que
dicha concentracion tiene en él.

Por tanto el trabajo se encuentra divido en dos bloques, los cuales tiene
como objetivos especificos los siguientes:

°* BLOQUEI:

v Informar y exponer sobre la utilidad social que aporta la actividad
de auditoria.

v' Conocer el marco legal que envuelve la actividad, el cual es
necesario para comprender la base en la que se fundamenta este
mercado, y por tanto serd de utilidad para entender las
caracteristicas que determinan su estructura.

v' Examinar la estructura del mercado de auditoria en Espafia desde
sus origenes. Para ello se estudiard el contexto internacional, Ia

estructura que presenta en cuanto a la demanda y la oferta, la
evolucion de la actividad, etc.

* BLOQUEII:
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v' Informar sobre la metodologia seguida para estudiar la
concentracion del mercado de auditoria en Espaiia.

v’ Calcular la concentracion a través de los tres indices, que son el
indice de concentracion de orden N, el indice de Herfindahl y el
indice Gini.

v' Determinar cudles son los posibles factores que explican el nivel
de concentracién en el mercado. Para ello, se ha realizado un
estudio empirico de la concentraciéon teniendo en cuenta
factores como pueden ser el nivel de facturaciéon de las empresas
auditadas, numero de informes realizados, si las empresas
auditadas realizan la actividad de exportar/ importar o no y si su
matriz es extranjera o no, esto se ha hecho a partir de la
informacién que aporta la base de datos SABI sobre las
entidades auditadas por las diferentes firmas, redes o
asociaciones. También se ha analizado la concentracién teniendo
en cuenta las remuneraciones percibidas por los auditores.

Para acabar con la lista resumen de todos los objetivos especificos que se
pretenden conseguir en cada uno de los bloques, se puede decir que el
objetivo final del trabajo es la extracciéon de las conclusiones globales que
se han obtenido del total del estudio realizado en este trabajo.
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4. Antecedentes (situacion actual)

4.1 Concepto y clases de auditoria. Desarrollo historico Utilidad
social.

En este punto se determina el concepto de auditoria, identificando los
diferentes tipos. Ademas del origen y de las principales caracteristicas que
justifican la auditoria. Por otra parte, se platean los argumentos tedricos
en que se sustentan la necesidad de la actividad de auditoria en la
sociedad.

El concepto de auditoria es muy amplio, por lo que es frecuente que se
vea utilizada la expresion de auditoria en diferentes terrenos. Es necesario
delimitar con precision para no confundir las distintas clases de auditoria.
La auditoria, en el mas amplio de los sentidos, significa investigaciéon o
analisis de una actividad concreta para evaluar, a través del contraste de
informacién y documentos, con el objetivo de concluir que los resultados
de tal actividad se adecuen a los criterios o normas establecidas.

Tal y como describe el articulo 1 de la Ley de Auditoria de Cuentas ( en
adelante LAC), “Se entenderd por auditoria de cuentas la actividad
consistente en la revision y verificacion de las cuentas anuales, asi como de
otros estados financieros o documentos contables, elaborados con arreglo
al marco normativo de informacion financiera que resulte de aplicacion,
siempre que dicha actividad tenga por objeto la emision de un informe
sobre la fiabilidad de dichos documentos que pueda tener efectos frente a
terceros”. La auditoria de cuentas consiste pues en la utilizacion de varias
técnicas de revision, que tienen como objeto la emisién de un informe que
evalle la fiabilidad de la informacion econdmica auditada. Mediante una
opinidn técnica e independiente sobre la informacién contable de una
empresa en su conjunto reflejando si expresan la imagen fiel del
patrimonio.

CLASES DE AUDITORIA.

En los ultimos afios, la rapida evolucion de la auditoria ha generado en la
actividad de la revision, la especializacidon de la auditoria segun el objeto,
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destino, técnicas, métodos, etc. A continuacion se realizara una breve
referencia de cada una de las modalidades de auditoria.

a) En funcion de la dependencia del auditor:

Auditoria externa: Consiste en el examen de las cuentas anuales de
una empresa por un auditor externo, normalmente por exigencia
legal. La definicion de auditoria externa que recoge L. Caiiibano
(1996) de aceptacion generalizada, es la siguiente, “El objetivo de un
examen de los estados financieros de una compania, por parte de un
auditor independiente, es la expresion de una opinion sobre si los
mismos reflejan razonablemente su situacion patrimonial, los
resultados de sus operaciones y los cambios en la situacion
financiera, de acuerdo con los principios de contabilidad
generalmente aceptados y con la legislacion vigente”.

Auditoria interna: Se entiende como el control realizado por los
empleados de una empresa para garantizar que las operaciones se
llevan a cabo de acuerdo con la politica general de la entidad,
evaluando la eficacia y la eficiencia, y proponiendo soluciones a los
problemas detectados. La auditoria interna se puede concebir como
una parte del control interno. La realizan personas dependientes de
la organizacién con un grado de independencia suficiente para
poder realizar el trabajo objetivamente. La caracteristica principal
de la auditoria interna es, por tanto, la dependencia de Ia
organizacion y el destino de la informacién. Hay autores, como
Hevia (1989), que la equiparan mas a aspectos operativos,
definiéndola como “el drgano asesor de la direccion que busca la
manera de dotar a la empresa de una mayor eficiencia mediante el
constante y progresivo perfeccionamiento de politicas, sistemas,
métodos y procedimientos de la empresa”.

b) En funcion del origen del mando:

Auditoria Voluntaria: Aquella en la que la intervencidon que se
encomiendan a un auditor o sociedad de auditoria es por voluntad
propia de la entidad.
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* Auditoria obligatoria: Aquella en la que la entidad a auditada
nombra a auditores conforme a lo establecido en la ley.

c) En funcidn de los documentos contables objetos de estudios:

® Auditoria de las cuentas anuales: Consiste en verificar y afirmar si
estas cuentas presentan la imagen fiel del patrimonio y de la
situacion financiera que presenta la entidad a la que se audita.

* Auditoria de otros estados o documentos contables: Se refiere a
cualquier otro trabajo que consista en revisar o verificar otros
documentos que no sean los propiamente incluidos en los estados
financieros. Un claro ejemplo dentro de la auditoria de otros
estados o documentos contables, serian las certificaciones de
créditos u otros hechos contables o la determinaciéon del valor de
las acciones o participaciones sociales.

Hasta ahora, se han mencionado los diferentes tipos de auditorias
relacionadas con las auditorias financieras que aparecen en la ciencia
contable. Pero resulta importante indicar que existen mas tipos de
auditorias, como son la auditoria operativa y la auditoria de gestion:

* Auditoria operativa: Consiste en un examen integral de una
empresa o de alguna de las partes en las que se puede dividir, en
todos sus aspectos y niveles. Con el objetivo de establecer la
deteccion de deficiencias, en el caso de que existan, y la
determinacion de las mejoras

* Auditoria de gestion: Evalua los resultados de la gestidn en funcidn
al cumplimiento de una de las metas y objetivos de una
organizaciéon, logrando un eficiente uso de los recursos, tanto
materiales, humanos como financieros, y que la adquisicion de
bienes y servicios se realice en nimero y cantidad adecuada, y de
acuerdo con las necesidades del momento en que se encuentre.
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EL DESARROLLO HISTORICO DE LA AUDITORIA.

Segun Fernandez-Peifia (1993) se puede clasificar en cuatro edades
fundamentales el desarrollo histdrico de la auditoria de cuentas: antigua,
media, moderna y contempordnea.

La primera de ellas, la edad antigua, llega a mediados del siglo XVIIl y se
centra en dar confianza dentro de las relaciones entre comerciantes y, por
otro lado, servir de mecanismo de control de la hacienda real.

La edad media corresponde al siglo XIX y significa la profesionalizacion de
la auditoria, hecho derivado de la revolucién industrial y del desarrollo de
la economia capitalista.

Entre final del siglo XIX y 1977 se despliega la edad moderna de la
auditoria. Durante esta etapa la auditoria, disfruta de un constante
desarrollo en Europa y América. Sin duda, el crash de 1929 fue un hecho
critico, lo que supuso un incremento de las obligaciones mercantiles en
Estados Unidos al obligar a las sociedades cotizadas a adjuntar un informe
de auditoria profesional independiente, dicho hecho ha supuesto que
Estado Unidos sea el pionero en el desarrollo de la actividad de auditoria.

Actualmente, la auditoria se encuentra en su edad contempordnea, lo que
ha significado la madurez de la profesion. El desarrollo econémico vy la
internacionalizacion de la economia han requerido una creciente
homogenizacidon de las normas contables y de la auditoria. La integracién
europea ha sido un fendmeno que ha supuesto un definitivo impulso a la
auditoria de cuentas, al exigir a través de sus directivas cuarta y octava
que los estados miembros sometieran a control las cuentas anuales y el
informe de gestion de sus sociedades. En este sentido, mas
recientemente, se alcanzé un nuevo hito con la aplicacién obligatoria de
las Normas Internacionales de Informacion Financieras (NIC/NIIF)
adoptadas por la Unidn Europea.

Por lo que respecta a Espafa, cabe decir que el desarrollo de la auditoria
resultd escaso hasta fechas recientes. Los primeros intentos en ese
sentido vinieron de la mano de la Ley y el Reglamento sobre la Bolsa de
Valores (1964 y 1967 respectivamente), que exigia a las empresas
cotizadas una certificacion de sus estados financieros. Estas normas
gozaron de escasa repercusiéon

La década de 1970 supuso un leve desarrollo de la profesion, puesto que
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algunas empresas espanolas utilizaron estos servicios esporadicamente.
De este modo, no fue hasta 1986, con la integraciéon de Espafa en la
Comunidad Econdmica Europea, en adelante CEE, cuando se le da el
impulso definitivo a la auditoria de cuentas con la promulgacién en 1988
de la primera LAC. Esta supuso la primera regulacién en Espafia de esta
actividad. Unos pocos afos mas tarde se hizo un desarrollo de la ley
mediante el Real Decreto 1.636/1990 del Reglamento de la LAC, y un aino
mas tarde en 1991 el Instituto de Auditoria de Cuentas Publico las Normas
Técnicas de Auditoria.

Varias décadas mas tardes, en concreto en el aino 2010 se produjo una
modificacion de la LAC, y en el aino 2011 comienza a entrar en vigor el
Reglamento de Auditoria, ambas promulgaciones de la ley se explican en
apartados posteriores.

Por ultimo cabe destacar la resolucion de 15 de octubre del afio 2013 por
parte del Instituto de Contabilidad y Auditoria de Cuentas, en la cual se
publicacién de nuevas Normas Técnicas de Auditoria, con el fin de adaptar
las Normas Internacionales de Auditoria para la aplicacion en Espaiia.

PRINCIPALES CARACTERISTICAS DE LA AUDITORIA DE CUENTAS .

En primer lugar, cabe destacar que la auditoria de cuentas es una
actividad y no una profesidon. Esta conceptualizacién ha sido motivo de
disputas ya que para unos se trataba de una profesion liberal y no de una
actividad, como finalmente se ha conceptualizado segun la sentencia del
Tribunal Constitucional 386/1993, de 23 de Diciembre.

En segundo lugar, se debe destacar que la actividad de auditoria de
cuentas debe ser realizada, tal y como indica el articulo 12 de la LAC, por
“Auditores de cuentas y las sociedades de auditoria que deberdn ser
independientes, en el ejercicio de su funcidon de las entidades auditadas,
debiendo abstenerse de actuar cuando su independencia en relacion con la
revision y verificacion de las cuentas anuales, los estados financieros u
otros documentos contables pudiera verse comprometida”.

Ademas dicha actividad deberd ser realizada por aquellas personas que
cumplan unos determinados requisitos de habilitacién profesional segun
menciona el articulo 8 de la LAC, que son los siguientes:
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* Ser mayor de edad.

* Tener nacionalidad espafiola o la de algunos estados de la Unidn
Europea.

* No tener antecedentes penales o delitos dolosos.

* Tener autorizacion del Instituto de Contabilidad y Auditoria de
Cuentas, en adelante ICAC. Para ello, se debe de disponer de una
titulacion universitaria; haber seguido programas de ensefianza
tedrica y practica, por un periodo minimo de tres anos, en el ambito
financiero y contable , y por ultimo haber superado un examen de
aptitud profesional reconocido por el Estado.

En cuanto a las sociedades de auditoria de cuentas, los requisitos para que
accedan a la profesion son:

* Que las personas fisicas que realicen los trabajos y firmen los
informes de auditoria en nombre de una sociedad de auditoria
estén autorizadas para ejercer la actividad de auditoria de cuentas
en Espafa.

* Que la mayoria de los derechos de votos corresponda a auditores
de cuentas o sociedades de auditoria autorizadas en cualquier
Estado miembro de la Unién Europea.

* Que una mayoria de los miembros del érgano de administracién de
la sociedad sean socios auditores de cuentas o sociedades de
auditoria autorizados en cualquier Estado miembro de la Unidn
Europea.

En tercer lugar, la auditoria de cuentas como bien establece su definicion,
consiste en la revisidn y verificacién de documentacion contable, que esté
elaborada con arreglo al marco normativo que resulte aplicable. Mientras
la verificacion supone en aportar veracidad, la revision se refiere al
aspecto legal y técnico de la llevanza de la contabilidad. Dichas actividades
se llevan a cabo mediantes unas técnicas idéneas del sistema de control
interno como base para determinar la amplitud de pruebas que se
realicen. Para evitar errores y fraude se efectlan pruebas selectivas
(muestras).

Por ultimo, y en cuarto lugar, se puede destacar que la finalidad de la
actividad de auditoria de cuentas es la emision de un informe de auditoria,
donde auditor proporcionar garantia de transparencia dando credibilidad
a las cuentas anuales, que tenga efectos frente a terceros. Su opinién se
pronuncia sobre la racionabilidad de las cuentas anuales y/o estados
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financieros basada en su andlisis, siguiendo los principios y normas de
contabilidad generalmente aceptados, pero se debe sefialar que dicha
opinién no es fiable a nivel absoluto ya que se ha basado en pruebas
selectivas.

ENTIDADES SOMETIDAS A LA AUDITORIA DE CUENTAS.

Una vez analizadas las caracteristicas de la auditoria de cuentas, se
hablara de qué entidades deben someterse a dicha actividad. Segun
establece la disposicion adicional primera de LAC, “Deberdn someterse en
todo caso a la auditoria de cuentas prevista en el apartado 2 del articulo 1,
las entidades, cualquiera que sea su naturaleza juridica, en las que
concurra alguna de las siguientes circunstancias:

a) Que emitan valores admitidos a negociacion en mercados regulados o
sistemas multilaterales de negociacion.

b) Que emitan obligaciones en oferta publica.

c)Las entidades de crédito, las empresas de servicios de inversion, las
sociedades rectoras de los mercados secundarios oficiales, las entidades
rectoras de los sistemas de multilaterales de negociacion, la Sociedad de
Sistemas, las entidades de contrapartida central, la Sociedad de Bolsas, las
sociedades gestoras de los fondos de garantia de inversiones y las demds
entidades financieras, incluidas las instituciones de inversion colectiva,
fondos de titulizacion y sus gestoras, inscritas en los correspondientes
Registros del Banco de Espafia y de la Comision Nacional del Mercado de
Valores.

d) Que tengan por objeto social cualquier actividad sujeta al texto
refundido de la Ley de ordenacion y supervision de los sequros privados,
aprobado por Real Decreto Legislativo 6/2004, de 29 de octubre, dentro
de los limites que reglamentariamente se establezcan, asi como los Fondos
de pensiones y sus entidades gestoras.

e) Que reciban subvenciones, ayudas o realicen obras, prestaciones,
servicios o suministren bienes al Estado y demds Organismos Publicos
dentro de los limites que reglamentariamente fije el Gobierno por Real
Decreto.
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f) Las demds entidades que superen los limites que reglamentariamente
fije el Gobierno por Real Decreto. Dichos limites se referirdn, al menos, a la
cifra de negocios, al importe total del activo segun balance y al numero
anual medio de empleados, y se aplicardn, todos o cada uno de ellos,
segun lo permita la respectiva naturaleza juridica de cada sociedad o
entidad.

2. Lo previsto en esta disposicion adicional no es aplicable a las entidades
que formen parte del sector publico estatal, autondmico o local, sin
perjuicio de lo que disponga la normativa que regula dichas entidades del
sector publico. En todo caso, lo previsto en esta disposicion adicional serd
aplicable a las sociedades mercantiles que formen parte del sector publico
estatal, autonomico o local.

3. Las sucursales en Espafia de entidades de crédito extranjeras, cuando no
tengan que presentar cuentas anuales de su actividad en Espafia, deberdn
someter a auditoria la informacion econémica financiera que con cardcter
anual deban hacer publica, y la que con cardcter reservado remitan al
Banco de Espafia, de conformidad con el marco normativo contable que
resulte de aplicacion.”
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4.2 Marco legal e institucional de la auditoria en Espana.

Este apartado esta dedicado a explicar el marco legal de la actividad de
auditoria, asi como las instituciones que se encargan de regular dicha
actividad.

MARCO LEGAL.

La actividad de auditoria de cuentas se regula en Espaia
fundamentalmente por la Ley (Real Decreto Legislativo 1/2011, de 1 de
julio, por el que se aprueba el texto refundido de la LAC, TRLAC) y el
Reglamento de Auditoria de Cuentas, en adelante RAC. En esta normativa
se establecen tres grupos de normas que constituyen el sistema de
fuentes juridicas que afectan a su desarrollo y que se regulan
separadamente en la Directiva 2006/43/CE (Octava Directiva): las normas
auditoria, las normas de ética y las normas de control de calidad interno
de los auditores.

» Las normas de auditoria son las contenidas en la Ley, en el RAC, en
las normas internacionales de auditoria adaptadas por la Unidn
Europea, y en las normas técnicas de auditoria.

» Las normas de ética incluyen, al menos, los principios de su funcion
de interés publico, competencia profesional, diligencia debida,
integridad y objetividad (TRLAC Y RAC).

» Las normas de control de calidad interno son las que aparecen en
TRLAC, RAC y la Resolucion de 26 de octubre de 2011 del ICAC.
Regulan el sistema de control de calidad interno de los auditores de
cuentas y sociedades de auditoria.

El hecho mas importante que marcé un antes y un después en la actividad
de auditoria de cuentas fue la promulgaciéon de la LAC en 1988. Antes de
este ano, la obligatoriedad de realizar auditoria de cuentas no tenia
caracter general, tan solo afectaba a algunos sectores regulados como
eran las entidades de crédito. En 1986 con la incorporacion de Espaia en
la CEE se adaptd el marco normativo de Espafia a los requisitos que
marcaban las directivas comunitarias.
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Con la promulgacion de esta ley se ha iniciado en el ambito legislativo una
rapida carrera hacia la homologacion de la situacién de la auditoria en
Espafia con el resto de paises de la Unidn Europea. La armonizacion con la
normativa de la Unidén Europea fue necesaria debido al atraso que ha
caracterizado el campo contable en Espafia, ademds de una deficiente
legislacion mercantil que ha pasado consecuencias que incluso en la
actualidad estdn presentes.

Las directivas de la Unidn Europea que tienen una gran importancia en la
evolucidn de la legislaciéon mercantil espafiola y cobra mayor importancia
en el campo de la contabilidad y auditoria de cuentas son:

* Cuarta Directiva 78/660/CEE del Consejo, de 25 de julio de 1978.
Relacionada con la estructura y contenido de la informacién
contable, los criterios de valoracidn y la publicidad de esta. Ademas
de establecer que sociedades estan obligadas a someterse a la
auditoria de cuentas.

* Séptima Directiva 83/349/CEE del Consejo, de 13 de julio de 1983.
En ella se establece que las empresas con cuentas consolidadas
deben someterse a la auditoria de cuentas.

* Octava Directiva 2006/43/CE del Parlamento Europeo y del Consejo,
de 17 de mayo de 2006. Regula el acceso a la actividad y los
diferentes aspectos que presenta como seria la informacion publica
de los auditores.

En el afilo 2014 se produce una reforma europea en el sector de la
auditoria que se plasma en la Directiva 2014/56/UE que modifica la
Directiva 2006/43/CE relativa a la auditoria legal de las cuentas anuales y
de las cuentas consolidadas. Dicha reforma entra en vigor el 16 de junio
de 2014 y su aplicacion es a partir del 17 de junio de 2016, que afecta a los
estados miembros y en especial a las empresas auditadas que sean EIP'y
a sus auditores. Los aspectos regulados por dicha directiva son entre
otros: la duracion vy la extensiéon del cargo del auditor, la acumulacion de
la rotacion de socios con la rotacion de firmas, el listado de servicios
prohibidos “ servicios non-audit”, el contenido obligatorio del informe de

L EIP:Entidades de Interés Publico.
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auditoria y el informe adicional al Comité de Auditoria, la independencia
de la Autoridad de Supervision y el control de calidad.

En relacion con la Ley 44/2002, de 22 de noviembre del 2002, se puede
decir, que supuso una reforma del Sistema Financiero. El objeto de dicha
ley era proteger a todos los usuarios que intervienen en el mercado
financiero. Ademas de prever la creacion de Comités de Auditoria de los
Consejeros de Administracidon en las empresas cotizadas. La creacién de
los Comités de Auditoria va a resultar mas beneficiosa debido a que lo que
se va a pretender es que disminuyan las posibilidades de manipulacién y
fraude contable, lo cual va desembocar en un reforzamiento de la figura
del auditor externo y asi incrementar la credibilidad de la informacién
financiera y de los informes de auditoria.

Otra reforma importante que se va afectar a la actividad de auditoria es
gue se establecid un régimen de incompatibilidades y responsabilidades
de los auditores a los que se les va a requerir que se doten de mayor
independencia para garantizar su objetividad a la hora de dar su opinién
sobre si las cuentas anuales reflejan la imagen fiel o no. También va a
promover a partir de la Disposicidn la transparencia de las retribuciones
de los auditores.

Respecto a la independencia, la Ley 44/2002 establecié un régimen de
incompatibilidades y reformas del régimen sancionador. Ademas de la
obligacion de los auditores de formacion continua y de someter sus
trabajos a controles de calidad, al igual que la ley que se promulgaria en
2010.

La promulgacién de la ley en 2010 produjo una serie de modificaciones.
Dichas modificaciones supusieron una serie de cambios que benefician a
los usuarios de la informacidon de auditoria y otros cambios que tenian
como objetivo principal mejorar la actividad de auditoria.

Un afio después se produce la promulgacion de la Ley 1/2011, de 1 de
julio, esta fue una de las mds importantes tras la efectuada anteriormente
(Ley financiera), 44/2002, en 2002. La promulgacion de esta nueva Ley fue
debida principalmente a que la Ley de 1988, no habia conseguido alcanzar
el nivel de evolucion que requeria dada la evolucién que habia
experimentado la sociedad y con ello el sector de la auditoria. Por ello fue
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necesario dotar una nueva ley con una serie de mejoras profundas que
estan condicionadas tanto por la necesidad de adaptacidon a la normativa
comunitaria como por la introduccién de los avances técnicos.

Los principales cambios que introduce la nueva ley son los siguientes:

1. Responsabilidad del auditor, tras veinte afios de vigencia se procede
a la modificacion de la responsabilidad ilimitada a pesar de que los
dafios fuesen causados por terceros. Hasta ese entonces, Espafia
era el Unico estado miembro de la Unién Europea en el que todavia
continuaba la responsabilidad ilimitada de los auditores. De acuerdo
con las recomendaciones efectuadas por la Comisidon Europea vy
teniendo en cuenta las exigencias profesionales del sector, se
establecié como cambio el sistema proporcional de responsabilidad
civil de los auditores, que hace que se exigible de forma personal e
individualizada. Esta modificaciéon, da lugar a que los profesionales
que se dedican a la actividad de auditoria cuenten con un marco
legal mas seguro y mas estable que ofrece mayores garantias.

2. Obligacion de formacion continua, el incumplimiento de esta
obligacién pasa a considerarse falta grave, mientras que antes era
considerada una falta leve. Lo cual supuso un gran cambio en
cuanto al ejercicio de la actividad de los auditores.

3. Independencia, obliga a que los auditores tengan y apliquen en el
ejercicio de su actividad un sistema de salvaguarda que permita
detectar y reducir amenazas que puedan repercutir en el deber que
tienen de ser y parecer independientes.

4. Rotacion de los socios de las sociedades de auditoria de las
auditoras de entidades de interés publico.

Para finalizar este apartado, es muy importante que se tenga en cuenta
qgue en 2011 entré en vigor el Reglamento de Auditoria, siendo éste el
marco legal de referencia en la actualidad. El Reglamento que fue
aprobado por el Real Decreto 1517/2011, de 31 de octubre, sigue la
misma sistematica y ordenacién de materias que las contenida en el texto
refundido de la LAC que desarrolla, destacando como principales
novedades:
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La precisidon de los distintos requisitos que deben reunirse para
obtener la autorizacién necesaria para ejercer la actividad de
auditoria, procurando una mayor calidad formativa en quien va a
ser auditor y facilitando su seguimiento por parte del supervisor
publico.

Respecto al ejercicio de la actividad, y con la finalidad de garantizar
una actualizacion permanente de los conocimientos de los
auditores, se precisan la forma y condiciones en que debe
cumplimentarse la obligacion legal de formacion continuada, con lo
gue se cumple con la normativa comunitaria. Este aspecto también
es mencionado en las leyes anteriores.

Se clarifica el conjunto de actuaciones que deben seguir los
auditores de cuentas en la observancia del deber de independencia
y en la delimitacion de las causas que generan incompatibilidad.

Se concreta el contenido del informe anual de transparencia que
deben emitir quienes auditan entidades de interés publico.

Se da cumplimiento al mandato legal de definir entidades de interés
publico por razén de su especial actividad o tamafio, a cuyos
auditores el texto refundido de la LAC impone un conjunto de
obligaciones o controles mas estrictos por la mayor trascendencia
econdmica de los informes que emiten. Adem3ds, se incorpora a
entidades que estan bajo la supervisidon del Banco de Espafia, de la
Comision Nacional del Mercado de Valores y de la Direccién General
de Seguros y Fondos de Pensiones, por la necesidad de proteger al
cliente o inversor y por estar autorizadas para captar fondos del
publico o para realizar determinadas actividades de
comercializacion e inversion. Se incluyen, igualmente, instituciones
de inversidon colectiva y fondos de pensiones a partir de un
determinado numero de participes. Junto a éstas se incluyen
aquellas entidades que superen los doscientos millones de euros de
activo o mil empleados.

Finalmente, el Reglamento contribuye a fortalecer el sistema de

supervision publica atribuido al ICAC Se precisan la finalidad vy
extension de las actuaciones de control que éste puede realizar, y se
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disponen los plazos previstos en la normativa comunitaria para las
evaluaciones de control de calidad de los auditores: cada tres afios
para quienes auditan entidades de interés publico y cada seis anos
para el resto de auditores. lgualmente, se introducen normas
especiales en el régimen de infracciones y sanciones y se regula la
informaciéon que debe remitirse al ICAC, lo que contribuye al buen
funcionamiento de las labores de supervision publica.

MARCO INSTITUCIONAL.

En cuanto a las instituciones que envuelven o intervienen directamente en
la auditoria a nivel nacional, las principales son el Instituto de Contabilidad
y Auditoria de Cuentas (ICAC), dentro del cual aparece el Registro Oficial
de Auditores de Cuentas (ROAC); el Registro de Economistas Auditores; el
Instituto de Censores Jurados de Cuentas (ICJCE) y el Registro General de
Auditores (REGA). Estas tres ultimas son corporaciones representativas de
los auditores. Por otra parte las instituciones que se encargan de emitir las
Normas Internacionales de Auditoria y su correcta ejecucion, se encuentra
la Federacion Internacional de Contadores Publicos, en adelante IFAC.
Todas ellas se explicaran a continuacion.

* Instituto de Contabilidad y Auditoria de Cuentas (ICAC):

Se trata de un Organismo Auténomo, adscrito al Ministerio de Economia y
Competitividad, que rige su actuacion por las leyes y disposiciones
generales que le sean de aplicacion y, especialmente, por lo que para
dicho tipo de Organismos publicos dispone la Ley 6/1997, de 14 de abril,
de Organizacion y Funcionamiento de la Administracion del Estado, asi
como por lo establecido especificamente en el texto refundido de la LAC,
aprobado por el Real Decreto Legislativo 1/2011, de 1 de julio, y en su
Reglamento de desarrollo, aprobado por el Real Decreto 1517/2011, de
31 de octubre.

El ICAC tiene atribuidas las siguientes funciones y competencias:

+»* Realizacién de los trabajos técnicos y propuesta del Plan General de
Contabilidad adaptado a las Directivas de la Unién Europea y a las
Leyes en que se regulen estas materias. Asi como la aprobacién de
las adaptaciones de este Plan a los distintos sectores de la actividad
econdmica y el establecimiento de los criterios de desarrollo.
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Perfeccionamiento y actualizacién permanentes de la planificacidon
contable y de la actividad de auditoria de cuentas.

Ejercicio de la potestad sancionadora aplicable a las sociedades de
capital por el incumplimiento de la obligacién de presentar dentro
de plazo el depdsito de cuentas anuales en el Registro Mercantil,
conforme a lo establecido en el articulo 283 del texto refundido de
la Ley de Sociedades de Capital, aprobado por el Real Decreto
Legislativo 1/2010, de 2 de julio.

El control de la actividad de auditoria de cuentas y el ejercicio de la
potestad disciplinaria de los auditores de cuentas y sociedades de
auditoria.

La cooperacidon internacional en el ambito de la actividad de
auditoria de cuentas.

El Registro Oficial de Auditores de Cuentas depende del ICAC.
Cuenta con la autorizacién para la inscripcion en el mismo, la
determinacion de las normas basicas que habran de seguir los
examenes de aptitud profesional que realicen las Corporaciones
profesionales de derecho publico, asi como la aprobaciéon de las
respectivas convocatorias, y el control, vigilancia y custodia de las
fianzas a constituir.

La formacidn continuada de los auditores de cuentas.

Homologacion y publicacidn, en su caso, de las normas de auditoria,
de las normas de ética y de control de calidad interno de los
auditores de cuentas y sociedades de elaboradas, en su caso, por las
Corporaciones de derecho publico representativas de quienes
realicen auditoria de cuentas asi como la elaboracién, adaptacién o
revision de las mismas normas en el supuesto de que las referidas
Corporaciones no procediesen a efectuar tal elaboracion,
adaptacion o revision.

La realizacion y promocidon de las actividades de investigacion,

estudio, documentacion, difusién y publicacién necesarias para el
desarrollo y perfeccionamiento de la normalizacion contable y de la
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actividad de auditoria de cuentas.

%* La coordinacién y cooperacidon técnica en materia contable y de
auditoria de cuentas, con los Organismos Internacionales, y en
particular con la Unién Europea, asi como con los nacionales sean
Corporaciones de derecho publico o asociaciones dedicadas a la
investigacion.

* Edicién, publicacién y distribucion del Boletin Oficial de propio
Instituto.

% La contestacion a las consultas que se le formulen respecto de la
aplicacion de las normas contenidas en el marco normativo de
informacidn financiera aplicable y de la normativa reguladora de Ia
actividad de auditoria de cuentas, dentro del ambito de su
competencia.

Los 6rganos rectores del ICAC son:

o El Presidente, con categoria de Director General, sera nombrado por
el Gobierno, a propuesta del Ministro de Economia y Hacienda, y
ostentard la representacion legal del ICAC, ejerciendo las facultades
gue le asigna la presente ley.

o El Comité de Auditoria de Cuentas es el drgano de asesoramiento
del ICAC en dicha materia. Estara presidido por el Presidente de
dicho Instituto y compuesto por un maximo de trece miembros
designados por el Ministro de Economia y Hacienda con la siguiente
distribucién: tres representantes del Ministerio de Economia y
Hacienda a través de la Comision Nacional del Mercado de Valores,
de la Direccién General de Seguros y Fondos de Pensiones y de la
Intervencion General de la Administracion del Estado; un
representante del Tribunal de Cuentas; cuatro representantes de las
Corporaciones representativas de auditores; un representante del
Banco de Espana; un miembro de la carrera judicial o fiscal o
abogado del Estado o registrador mercantil; un catedrdtico de
Universidad; un analista de inversiones; y un experto de reconocido
prestigio en materia contable y de auditoria de cuentas.
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o El Consejo de Contabilidad es el 6rgano competente, una vez oido el
Comité Consultivo de Contabilidad, para valorar la idoneidad y
adecuacion de cualquier propuesta normativa o de interpretacion
de interés general en materia contable con el Marco Conceptual de
la Contabilidad regulado en el Cddigo de Comercio. A tal efecto,
informard a los drganos y organismos competentes antes de la
aprobacion de las normas de contabilidad, y sus interpretaciones,
emitiendo el correspondiente informe no vinculante. El Consejo de
Contabilidad estara presidido por el Presidente del Instituto, que
tendrd voto de calidad, y formado, junto con él, por un
representante de cada uno de los centros, organismos o
instituciones restantes que tengan atribuidas competencias de
regulacion en materia contable del sistema financiero: Banco de
Espana, Comision Nacional del Mercado de Valores y Direccidon
General de Seguros y Fondos de Pensiones. Asistird con voz, pero
sin voto, como Secretario del Consejo, un empleado publico del
ICAC. Igualmente, formard parte del Consejo de Contabilidad con
voz pero sin voto, un representante del Ministerio de Economia y
Hacienda designado por el titular del Departamento.

El Instituto se estructura de la siguiente forma:

* Subdireccién General de Normalizacion y Técnica Contable.
* Subdireccién General de Normas Técnicas de Auditoria.

* Subdireccién General de Control Técnico.

* Secretaria General.

* Registro Oficial de Auditores de Cuentas (ROAC):

Se trata de un ente publico que tiene como fin principal informar.
Teniendo en cuenta lo dispuesto en el Articulo 7 de la LAC dicho registro
dispondrd de informacion referente al nombre y datos que sirvan para
identificar a auditores como sociedades de auditoria. Dicha informacion
sera accesible al publico mediante medios electrénicos.

Las corporaciones representativas de auditores son entidades de derecho
publico de las que forman parte los auditores de cuentas y sociedades de
auditoria, y que deben cumplir tres requisitos que son los mencionados a
continuacion:
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1. Que en sus estatutos figure como actividad de sus miembros la
auditoria de cuentas.

2. Que al menos el 10% de los auditores inscritos en el ROAC
pertenezcan a la corporacion.

3. Que al menos el 15% de los auditores inscritos como ejercientes en
el ROAC formen parte de la corporacion.

No obstante, la adscripcidn a estas corporaciones no es obligatoria para el
ejercicio de la actividad de auditoria de cuentas. A continuacidon se
realizara una breve descripcion de las distintas corporaciones
representativas.

* Instituto de Censores Jurados de Cuentas de Espaia (ICJCE):

Fue creado en 1942, se encuentra vinculado organicamente al Ministerio
de Economia y Hacienda y cuenta con personalidad juridica propia. Hoy en
dia es la entidad que recoge un mayor numero de adscripciones, siendo
ademas la que representa activamente a Espana en diversos organismos
internacionales.

* Registro de Economistas Auditores (REA):

Ademds de una corporacidon, es también un érgano especializado del
Consejo General de Colegios Economista (lo que le dota de numerosas
sinergias al interaccionar con un colectivo profesional como éste).Fue
creado en 1982 para impulsar la renovacion de la auditoria de cuentas en
Espana y actualmente es la segunda entidad en cuanto al nimero de
adscripciones.

* Registro General de Auditores (REGA):
Es una seccion del Consejo Superior de Colegios Oficiales de Titulados
Mercantiles y Empresariales, y en la actualidad es la que redne a un menor
sector de auditores adscritos.

Las funciones principales de estas corporaciones son las siguientes:

¢ Elaborar, adaptar y revisar las Normas Técnicas de Auditoria, asi
como controlar su cumplimiento.
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% Colaborar con el ICAC en la realizacion de los examenes de aptitud
profesional.

+* Actualizar los conocimientos tedricos y mejorar las técnicas a aplicar
por los auditores, organizando e impartiendo cursos de formacién
tedrica homologados por el ICAC.

+* Organizar programas de formacidon permanentes y de actualizacion
para los miembros de la corporacion.

+* Colaborar con el ICAC en la defensa y tutela de los usuarios de la
auditoria de cuentas y la exigencia de responsabilidad disciplinaria.

< Velar por el comportamiento deontoldgico de los auditores
mediante la emisidn de normas deontoldgicas y la exigencia de su
cumplimiento (asi como del secreto y la independencia profesional).

% Ayudar a proteger a los miembros de la corporacidn, defendiendo
sus derechos en el ejercicio de la profesidon y facilitando tanto
informacién permanente sobre ella como apoyo para la mejora de
su capacitacién técnica y actuacion internacional.

En Enero del afio 2009 las Corporaciones de Auditores firman un Acuerdo
para actuar de forma conjunta ante los retos de las auditores de cuentas.
Dicho acuerdo consiste en la creacidn de una Comision Mixta entre las
tres corporaciones ( Consejo General de Colegios de Economistas de
Espana, Consejo Superior de Colegios de Titulares Mercantiles de Espafay
Instituto de Censores Jurados de Cuentas de Espana), formada por los tres
presidentes, a la que se someten planes conjuntos de actuacidn
relacionados con:

- Laregulacién a la que se encuentran sujetos los profesionales de
la auditoria.

- Acciones concertadas de comunicacidn externa e interna en
beneficio de los miembros de las tres Corporaciones.

- La organizacion y coordinacién de actividades institucionales
relacionadas con la convocatoria y asistencia conjunta a jornadas
y reuniones profesionales.
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Ademas, la actuacion conjunta abarca otras dreas de actividad como el
grupo de trabajo de las Normas Técnicas de Auditoria, que funciona desde
hace varios anos con el ICAC; el control de calidad que ejercen las
Corporaciones sobre las auditorias de cuentas, y al Tribunal del examen de
acceso al ROAC, cuya organizacién ha permitido desarrollar una linea
consensuada de trabajo.

* Federacion de Contadores Publicos (IFAC) :

La IFAC es creada con el objetivo de servir al interés publico, y de
fortalecer al profesional contable en el mundo; ayudando de esta forma al
crecimiento econdmico, estableciendo en los distintos paises normas
profesionales de una calidad alta, y fomentando el cumplimiento.

La visidon de la IFAC es promover que la profesidon contable se reconozca
internacionalmente y sea reconocida como un lider para el desarrollo de
los mercados financieros, las empresas y las economias, concentrada en la
funcién de auditoria.

La IFAC la conforman 179 miembros y asociados en 130 paises;
representando aproximadamente 2,5 millones de profesionales en
contaduria. La membresia en la IFAC es abierta, para todas las firmas de
contabilidad nacionales e internacionales. El 6rgano superior de la IFAC se
denomina como un consejo el cual estd compuesto por una persona que
represente cada miembro de la organizacion; de esta manera cumplen con
la funcidn de establecer politicas y controles para la supervision de todas
las operaciones internas, asistencia técnica, el nombramiento de comitésy
consejos dentro de la IFAC.

Las actividades principales de la IFAC son:

+»* Lograr desarrollar el liderazgo, promover y mantener normas
internacionales para los profesionales en auditoria y contabilidad
del mundo.

+* Lograr desarrollar un codigo de ética para los contadores
profesionales de una alta calidad.

+* Encontrar una mejora para la calidad de la auditoria y ayudar a los
encargados de la administracion financiera.
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Se Asegura de que los profesionales contables internacionales
respondan a los intereses publicos y cumplan con las obligaciones
de ser miembro de la IFAC.

Promover los valores de los profesionales contables, con el fin de
atraer profesionales dedicados con buenos conocimientos en la
profesion.

Logra la unidon de las normas de calidad internacional de auditoria
basada en la ética del profesional contador, la educacidn contable y
de la informacion financiera del sector publico.

Contribuir con ayuda técnica para que la economia mundial sea mas
eficiente.

Asistir a todas las economias emergentes y en desarrollo;
cooperando con los organismos de contabilidad de cada regién o
pais, manteniendo un compromiso con el desempefio al servicio del
interés publico y de generando normas de calidad.

Mejorar la confiabilidad de la informacién financiera y generando
confianza en la calidad de esta.

Promover a los profesionales de contabilidad para que concedan
servicios de calidad alta.

Promover el uso de informacion financiera y no financiera confiable

y de alta calidad dentro de todas las organizaciones del mundo.

Se encarga de que todos los miembros de la profesidon contable
deben incluir en sus procesos el Cédigo de Etica para Contadores
Profesionales; en el sector real, sin animo de lucro, y la practica del
sector publico.

Organizar y promover reuniones técnicas.
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La IFAC cuenta con diferentes consejos independientes que emiten
normas con ayuda de grupos consultivos y de asesores que proporcionan
distintas perspectivas de intereses publicos. Los siguientes son los
consejos emisores de normas de la IFAC:

-Consejo de Normas Internacionales de Auditoria y de Asequramiento
(IAASB).

-Consejo de Normas Internacionales de Formacion en Contaduria (IAESB).
-Consejo de Normas Internacionales de Etica para Contadores (IESBA).

-Consejo de Normas Internacionales de Contabilidad del Sector Publico
(IPSASB).

38



El mercado de auditoria de cuentas en Espaia y su concentracion.

4.3 El merado de auditoria en Espaia.

El objetivo de este apartado es examinar la estructura del mercado de
auditoria en Espafa desde el inicio de la auditoria de cuentas. Para poder
analizar el mercado al completo vamos a desarrollar cuestiones tales
como el contexto internacional, la estructura del mercado de auditoria en
Espafia vy las principales firmas que compiten en el mercado, entre otras.

Para la mejor compresion de la estructura que adopta el mercado de
auditoria y la evolucion que ha tenido a lo largo de los aios, este apartado
se explicara en tres puntos, que son:

Contexto internacional.
Estructura del mercado de la auditoria en Espafia.
Principales firmas de auditoria.

Contexto internacional:

Los acontecimientos que han tenido lugar en la Unidon Europea son de
gran importancia, ya que permite determinar la estructura y evolucion del
sector de la auditoria.

En el caso de Espaia, se puede decir que presentaba una lenta evolucién
en el marco de la legislacién mercantil. Pero fue a partir de la
incorporacion a la Unidn Europea, cuando se comienza a abrir un nuevo
marco juridico. Esto es debido a las obligaciones que exige la Unidn
Europea a los Estados miembros de adaptar sus legislaciones al contenido
de sus directivas comunitarias.

Ademas de este hecho, se puede destacar otro que supuso el impulso del
sector de la auditoria en Espafia, que fue la promulgacion de la LAC
19/1988 .Esto tuvo como consecuencia un crecimiento en el plano
legislativo que llevaba a la homologacidn de la situacidn de la auditoria en
Espafia con la del resto de los paises del entorno. Esta orientacién supuso
un incremento de la profesiéon en Espafia, tal como se observard mas
adelante.
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* Estructura del mercado de la auditoria en Espaia:

A partir de los Boletines Oficiales del ICAC se puede analizar la evolucidn
de la auditoria en Espaiia ya que aporta datos anualmente, publicandose
cada afio un informe sobre la situacion de la auditoria en Espaia. En el
caso del presente trabajo, el andlisis de los distintos indicadores serd
mediante la utilizacion de los Boletines Oficiales correspondientes a los
afos comprendidos entre el 2003 y 2013.

A continuacidn se analizardn algunos indicadores que permiten una mejor
interpretaciéon sobre el mercado de la auditoria. Entre ellos se pueden
destacar, los trabajos de auditoria realizados, la facturacion y las
inscripciones en el ROAC, asi como la distribucion por Comunidades
Auténomas.

En primer lugar se analizara de forma global el sector desde un punto de
vista de la demanda de servicios de auditoria, para ello se tendran en
cuenta indicadores como la evolucion de los trabajos de auditoria
realizados por las diferentes firmas, redes o asociaciones, asi como la
facturacion obtenida por el sector.

En lo que respecta a los trabajos de auditoria realizados, se puede
observar teniendo en cuenta la siguiente tabla e ilustracidon que se aporta
a continuacion, que el sector de la auditoria ha ido registrando una
evolucion positiva a partir del aflo 2003 y con el comienzo de la Crisis
Econédmica una disminucién, que ha dado lugar a un estancamiento en la
cuantia de trabajos realizados durante un periodo de afios. En cuanto a los
tres ultimos afios se puede observar una evolucién negativa, algo que es
de dificil comprensién teniendo en cuenta que no han cambiado los
limites de auditoria y que no ha habido un empeoramiento de la situacion
econdémica.
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Tabla 1: Total trabajos realizados de auditoria

Total trabajo

ANO realizados de
auditoria

2003 51.890
2004 54,713
2005 58.314
2006 63.291
2007 65.687
2008 68.882
2009 67.861
2010 68.607
2011 68.123
2012 62.399
2013 60.369

Fuente: Elaboracion propia a partir de los BOICAC num. 58, 62, 66, 70, 74, 78, 82, 86, 90, 94, 97

llustracién 1: Total trabajos realizados de auditoria
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Si se hace un analisis mas detallado respecto a la tipologia de trabajos
demandados por los clientes de la auditoria de cuentas, los datos en
porcentajes del aino 2001 al 2011 son los siguientes:

Tabla 2: Proporcion de tipos de trabajos de auditoria anuales

Afio 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011
Trabajos de auditoria de caracter obligatorio 49% | 47% | 52% | 54% | 55% | 58% | 58% | 58% | 58% | 56% | 55%
Entidades de crédito, de seguros, de servicios

de inversion, etc. 10% | 13% | 12% | 12% | 13% | 12% | 14% | 14% | 14% | 14% | 13%
Entidades con acciones o titulos admitidos a

cotizacién 1% | 3% | 4% | 3% | 3% | 2% | 1% | 1% | 1% | 1% | 1%
Trabajos de auditoria de caracter voluntario 22% | 23% | 24% | 24% | 23% | 22% | 22% | 22% | 23% | 25% | 27%
Trabajos solicitados por Registro Mercantil,

Juzgados y tribunales 2% | 2% | 1% | 1% | 1% | 1% | 1% | 1% | 1% | 1% | 1%
Trabajos especiales exigidos legalmente 6% 2% 2% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1%
Entidades y organismos publicos 1% | 1% | 1% | 1% | 1% | 1% | 1% | 1% | 1% | 1% | 1%
Otros trabajos como auditor 9% 9% 4% 4% 3% 3% 2% 2% 2% 1% 1%
Total 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100%

Fuente: Elaboracion propia a partir de los BOICAC num. 50, 54, 58, 62, 66, 70, 74, 78, 82, 86, 90

llustracién 2: Tipos de trabajo de auditoria realizados
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Fuente: Elaboracion propia a partir de los BOICAC num. 50, 54, 58, 62, 66, 70, 74, 78, 82, 86, 90

Como se puede observar en a partir de la ilustracion, en cuanto a la
estructura de la demanda de los servicios, la base de la auditoria de
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cuentas como actividad la constituyen los trabajos de caracter obligatorio,
suponiendo mds del 50% sobre el total de trabajos desde el 2001 al
2011.A pesar de ello, y como se ha comentado anteriormente, se puede
observar una bajada de la cuantia debido a la crisis econdmica que se ha
sufrido. Esto es debido a que por la crisis, las empresas que antes tenian
obligacién de auditarse, en el momento de esa situaciéon econémica del
pais no sobrepasan los requisitos que les obligaba a auditar sus cuentas.

En segundo lugar se puede destacar las auditorias voluntarias, con una
cuota que se ha mantenido estable por encima del 20 % del total de
trabajos realizados. Al contrario que los trabajos de caracter obligatorio,
su tendencia es alcista. Algo que resulta sorprendente en un momento de
recesion econdmica, el motivo de esto no es otro que el que las empresas
quisieran en su momento mostrar confianza a sus inversores, y mediante
un informe de auditoria se ofrecia mayor seguridad a los interesados.

En tercer lugar se encuentran los trabajos realizados para entidades de
crédito, de seguros y sociedades de servicios de inversion, que han ido
teniendo una cuota de mas del 10 % y que ha sido el segmento del
negocio con una expansion mas fuerte (un 96 % a lo largo de la década).

Por otro lado, en lo que respecta a la facturacion se puede observar en el
siguiente grafica, que ha ido experimentando casi las mismas tendencias
qgue los trabajos de auditoria realizados, es decir, una evolucién positiva
desde el aino 2003 al 2008 y en el afio 2009 una evolucidn negativa debido
a la situacion de crisis.

Tabla 3: Facturacion total del sector

ANO Facturacidn total en euros Facturacidn sociedades Facturacidn Individuales

2003 440.831.614 € 393.138.323 € 42.693.291 €
2004 479.769.922 € 430.997.337 € 48.772.585 €
2005 526.683.008 € 476.431.492 € 50.251.516 €
2006 579.242.072 € 526.373.716 € 52.868.356 €
2007 649.581.919 € 587.891.740 € 61.690.179 €
2008 731.054.416 € 670.640.640 € 60.413.776 €
2009 713.384.892 £ 657.111.718 € 56.273.174 €
2010 739.500.415 € 686.465.350 € 53.035.065 €
2011 760.631.758 £ 714.620.649 € 46.011.109 €
2012 728.815.184 € 677.373.123 € 51.442.061 €
2013 662.114.856 € 626.483.048 € 35.631.538 €

Fuente: Elaboracion propia a partir de los BOICAC num. 58, 62, 66, 70, 74, 78, 82, 86, 90, 94, 97
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llustracién 3: Facturacion total del sector
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Fuente: Elaboracion propia a partir de los BOICAC num. 58, 62, 66, 70, 74, 78, 82, 86, 90, 94, 97

Sin embargo en cuanto a esa tendencia creciente del 2010, en la
facturacion, se explica porque el aumento de la facturacién de las
sociedades de auditoria ha sido mayor que el descenso en la facturacion
de auditores individuales ejercientes. Esto es debido, a que la tipologia de
clientes de auditores individuales es distinta que la tipologia de clientes
para las sociedades de auditoria, basicamente pymes en el caso de
auditores individuales. De este modo, mientras que el segmento de los
auditores disfrutaba de una suave tendencia al alza en su facturacion, las
sociedades de auditoria incrementaban su facturaciéon hasta
practicamente doblarla, esto se puede observar en el siguiente grafica.
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llustracién 4: Facturacion individual , de sociedades y total del sector de la auditoria
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Fuente: Elaboracion propia a partir de los BOICAC num. 58, 62, 66, 70, 74, 78, 82, 86, 90, 94, 97

Una vez obtenida una visidon global del sector de la auditoria desde el
punto de vista de la demanda, se analizard el sector de la auditoria desde
el punto de vista de la oferta. Para ello, se tendra en cuenta el indicador
de las inscripciones en el ROAC, tanto de personas fisicas como de
sociedades, asi como su distribucién por Comunidades Auténomas.

Como se puede observar en la siguiente tabla, el nUmero de inscritos que
se han registrado en el ICAC en el ejercicio 2013 ha sido de 20.288
personas fisicas y de 1.411 sociedades. La evolucién que ha ido
presentando el nimero de inscritos en el ROAC tanto para personas fisicas
como para las sociedades es positiva. Incluso en el ejercicio 2009, que a
pesar de que el nUmero de trabajos realizados y la facturacidon se vieran
disminuidos, el nUmero de inscritos ha ido aumentando tanto en personas
como en sociedades. En cuanto a los ultimos tres aifios se puede observar
gue su tendencia es alcista.

Tabla 4: Inscripciones en el ROAC

inscr':;'::?ef: oac| 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013
Personas fisicas | 17.037|17.140|17.497 | 18.710 | 18.934 | 18.959 | 19.616 | 19.636 | 19.972 | 20.240 | 20.288
Ejercientes 4.686| 4.632| 4.559| 4.611| 4.661| 4.634| 4.704| 4.586| 4.539| 4.396| 4.224
Por cuenta ajena 790| 54| 569| 937| 887| 833| 1.054| 1.003| 1.102| 1.142| 1.094
No ejercientes | 11.561|11.854 | 12.369 | 13.162 | 13.386 | 13.492 | 13.858 | 14.047 | 14.331 | 14.702 | 14.970
Sociedades 1.115| 1.155| 1.187| 1.230| 1.260| 1.297| 1.343| 1.353| 1.374| 1.396| 1.411

Fuente: Elaboracion propia a partir de los BOICAC num. 58, 62, 66, 70, 74, 78, 82, 86, 90, 94, 97
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Para poder ver mejor la evolucién, las siguientes graficas ayudan a la
interpretacion:

llustracién 5: Numero de personas fisicas inscritas en el ROAC
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Fuente: Elaboracion propia a partir de los BOICAC num. 58, 62, 66, 70, 74, 78, 82, 86, 90, 94, 97

llustracién 6: Nimero de sociedades inscritas en el ROAC
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Fuente: Elaboracion propia a partir de los BOICAC num. 58, 62, 66, 70, 74, 78, 82, 86, 90, 94, 97
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Como se ha comentado anteriormente, la tendencia del niumero de
inscripciones en el ROAC tanto de personas fisicas como de sociedades de
auditoria es positiva. Lo cual deberia suponer una dinamizacion del
mercado de la auditoria ya que previsiblemente hay cabida para este
incremento de inscripciones.

También se debe resaltar el hecho de que la proporciéon de auditores
individuales ejercientes en ningun caso supera el 30 por cien del total de
las personas fisicas inscritas en el ROAC, como se puede observar en la
tabla anterior. Esta proporcidon es muy baja y segin Garcia Benau et.al.
(1998) se debe a que en los primeros aios en que se promulgd la auditoria
como obligatoria, en algunos casos, se produjo una fuerte expansion que
posteriormente dio lugar a un estancamiento.

En cuanto a la distribucidén territorial en Espafia sobre el numero de
auditores ejercientes y sociedades de auditoria por comunidades, se
analizara desde dos perspectivas. En primer lugar, se analizara qué
comunidades presentan numero de auditores y sociedades ejercen la
actividad en el mercado de la auditoria y cudles apenas ejercen la
actividad de auditoria. Y en segundo lugar, se vera cudl es la evolucidn en
los ultimos afios de los auditores ejercientes y de las sociedades de
auditoria por comunidades.

En relacién a los auditores individuales ejercientes, en la siguiente tabla se

apreciara la informacion de forma numérica acompanada de una grafica,
para la obtencion de una mejor interpretacion de dichos datos.
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Tabla 5: Auditores ejercientes individuales por CCAA
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INDIVIDUALES 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013
ANDALUCIA 557 | 543 | 540 | 569 | 584 | 682 | 737 | 802 | 833 | 901 | 929
ARAGON 119 | 118 | 120 | 122 | 124 | 133 | 142 | 137 | 149 | 146 | 152
CANTABRIA 58 55 60 55 56 57 60 65 65 61 62
CASTILLAY LEON 202 | 198 | 204 | 220 | 231 | 240 | 261 | 258 | 287 | 295 | 332
CASTILLA LA MANCHA 88 91 89 87 99 | 102 | 126 | 140 | 164 | 186 | 207
CATALUNA 599 | 578 | 571 | 553 | 557 | 584 | 594 | 600 | 598 | 594 | 568
CEUTA 10 10 9 5 6 5 7 8 8 11 12
COMUNIDAD DE MADRID | 600 | 596 | 575 | 589 | 579 | 590 | 634 | 644 | 642 | 643 | 634
COMUNIDAD VALENCIANA | 440 | 423 | 413 | 427 | 431 | 458 | 486 | 497 | 493 | 510 | 502
EXTREMADURA 65 65 66 65 66 69 75 72 82 87 | 102
GALICIA 227 | 225 | 226 | 228 | 226 | 241 | 241 | 249 | 271 | 280 | 303
ILLES BALEARS 94 87 85 87 90 92 96 | 101 | 111 | 112 | 105
ISLAS CANARIAS 126 | 125 | 122 | 121 | 116 | 113 | 117 | 120 | 124 | 132 | 133
LA RIOJA 33 36 35 34 38 | 43 44 38 38 39 40
MELILLA 8 7 7 6 6 8 9 9 9 11 14
NAVARRA 97 95 90 91 98 | 103 | 101 | 96 | 100 | 107 | 102
PAIS VASCO 247 | 245 | 247 | 246 | 247 | 244 | 265 | 257 | 269 | 274 | 273
PRINCIPADO DE ASTURIAS | 121 | 116 | 116 | 117 | 115 | 111 | 110 | 117 | 120 | 111 | 112
REGION DE MURCIA 130 | 125 | 123 | 127 | 138 | 147 | 149 | 153 | 148 | 152 | 150

3821 (3738|3698 | 3749 | 3807 | 4022 | 4254 | 4363 | 4511 | 4652 | 4732

Fuente: Elaboracion propia a partir de los BOICAC num. 58, 62, 66, 70, 74, 78, 82, 86, 90, 94, 97

llustracién 7: Niumero de auditores ejercientes individuales por CCAA
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Fuente: Elaboracion propia a partir de los BOICAC num. 58, 62, 66, 70, 74, 78, 82, 86, 90, 94, 97
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A partir de la gréfica anterior, se puede concluir que la Comunidad
Autdnoma por excelencia con mayor numero de auditores individuales
ejercientes, es Andalucia, seguida de la Comunidad de Madrid y Catalufia.
En cuanto a las comunidades con menos movimiento en el mercado de la
auditoria se puede apreciar que son Ceuta y Melilla, seguidas de La Rioja.

En relacion con la evoluciéon, que han ido experimentando las
comunidades a lo largo de los ultimos anos sobre el niumero de auditores
individuales ejercientes, se puede decir que es positiva en la mayoria de
comunidades. Exceptuando, a la Comunidad de Madrid, Catalufia vy
Comunidad Valenciana, cuya tendencia ha sido levemente negativa. Y por
otra parte, se puede apreciar que hay comunidades como Cantabria y
Regidn de Murcia que han tenido un estancamiento en los ultimos afios.

En cuanto a las sociedades de auditoria por comunidad, a continuacién se
vera una tabla con informacidn numérica acompanada de una grafica,
para una correcta interpretacion de los datos también.

Tabla 6: Nimero de sociedades de auditoria por CCAA

SOCIEDADES 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013
ANDALUCIA 250 | 276 | 320 | 338 | 359 | 399 | 424 | 458 | 486 | 539 | 630
ARAGON 87 95 | 102 | 88 | 101 | 114 | 123 | 125 | 126 | 140 | 155
CANTABRIA 29 34 35 37 38 37 35 39 39 39 49
CASTILLAY LEON 120 | 118 | 120 | 117 | 134 | 128 | 137 | 173 | 174 | 209 | 276
CASTILLA LA MANCHA 66 69 72 74 78 86 87 99 | 113 | 135 | 183
CATALUNA 354 | 364 | 389 | 393 | 409 | 431 | 440 | 444 | 455 | 470 | 523
CEUTA 5 5 6 6 7 7 9 10 10 12 15
COMUNIDAD DE MADRID | 407 | 422 | 450 | 449 | 454 | 471 | 509 | 511 | 526 | 643 | 567
COMUNIDAD VALENCIANA | 163 | 173 | 181 | 183 | 198 | 217 | 234 | 269 | 280 | 303 | 329
EXTREMADURA 29 33 34 51 51 52 43 44 | 45 51 75
GALICIA 112 | 123 | 130 | 136 | 146 | 181 | 196 | 186 | 188 | 213 | 261
ILLES BALEARS 55 61 62 63 63 61 65 75 79 89 94
ISLAS CANARIAS 83 86 92 | 100 | 105 | 99 93 94 | 107 | 118 | 149
LA RIOJA 16 19 24 19 23 30 32 32 28 37 42
MELILLA 4 4 5 5 4 5 5 6 6 8 9
NAVARRA 22 26 29 27 31 36 37 31 29 36 52
PAIS VASCO 113 | 119 | 127 | 132 | 132 | 137 | 145 | 155 | 158 | 172 | 197
PRINCIPADO DE ASTURIAS | 52 51 55 53 56 62 66 71 77 77 83
REGION DE MURCIA 49 54 55 57 62 65 73 81 83 97 | 104
2016 | 2132 | 2288 | 2328 | 2451 | 2618 | 2753 | 2903 | 3009 | 3388 | 3793

Fuente: Elaboracion propia a partir de los BOICAC num. 58, 62, 66, 70, 74, 78, 82, 86, 90, 94, 97
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llustracion 8: Numero de sociedades de auditoria por CCAA
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Fuente: Elaboracion propia a partir de los BOICAC num. 58, 62, 66, 70, 74, 78, 82, 86, 90, 94, 97

En el caso de las sociedades de auditoria, la comunidad con mayor
numero de sociedades ejercientes dentro del mercado es la Comunidad
de Madrid, seguida de Andalucia y Catalufia. En el caso contrario, se
puede apreciar que las comunidades con menos movimiento, son Ceuta y
Melilla. Seguidas de La Rioja del mismo modo que en el caso de los
auditores individuales ejercientes.

Para terminar, sobre la evolucion que han ido experimentando las
comunidades a lo largo de los ultimos afios, se puede decir que en el caso
de las sociedades de auditoria todas tienen una tendencia alcista.

* Principales firmas de auditoria.

Para finalizar este apartado, en el cual se explica la estructura y la
evolucion del mercado de la auditoria, a continuacion se hablara de las
principales firmas de auditoria del mercado y el efecto que producen en
él. Asi como el ranking de firmas de auditoria utilizado para la realizacién
del estudio.

En primer lugar, se puede afirmar que la principal causa del actual nivel de
concentracién que existe en el mercado de auditoria, se debe a las
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diferentes fusiones que han tenido lugar en los ultimos 20 afios entre las
principales firmas de auditoria. El siguiente cuadro explica cuales han sido
las fusiones que ha habido en el sector:

Tabla 7: Histérico de fusiones entre las principales empresas auditoras

Numeracion de las principales Cambios en el mercado de la auditoria

empresas del mercado Fusiones Disoluciones

Arthur Andersen

Peat Marwick Mitchell
Coopers & Lybrand

i Ernst & Whinney
1986 Big 8 .
Price Waterhouse
Arthur Young

Deloitte Haskins & sell

Touche Ross

Arthur Andersen
KPMG Peat Marwick
Coopers & Lybrand
Ernst & Whinney Peat Marwick Mitchel con
Price Waterhouse KPMG

Arthur Young

Deloitte Haskins & sell
Touche Ross

1987 Big 8

Arthur Andersen
Ernst & Young Ernst & Whinney y Arthur
Deloitte & Touche Young

KPMG Peat Marwick

Coopers & Lybrand Deloitte Haskins & Sell and
Price Waterhouse Touche Ross

1989 Big 6

Arthur Andersen
PricewaterhouseCoopers
1998 Big 5 Ernst & Young

Deloitte & Touche

KPMG

Coopers & Lybrand y Price
Waterhouse

PricewaterhouseCoopers
] Ernst & Young

2002 Big 4 ) Arthur Andersen
Deloitte & Touche

KPMG

Fuente: Study on the economic impact of auditors’s liability regimes, London Economics. Ewert,r
(2006)
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Desde 1989, las fusiones y el gran escandalo en el que se vio perjudicado
Arthur Andersen, hizo que se redujesen el nimero de grandes empresas
de auditoria de ocho a cuatro, que hoy en dia son conocidas como las Big
Four.

En 1989, ocho eran las firmas mas importantes de auditoria en el contexto
internacional. Fue en ese mismo afio, 1989, en el que se produce la
primera fusion entre dos de las grandes. Ernst & Whinney se fusiond con
Arthur Young para formar Ernst & Young. Unos meses mas tarde se formé
Deloitte & Touche como consecuencia de la fusién entre Deloitte, Haskins
& Sell y Touche Ross.

En julio de de 1998 las Big Six se convirtieron en las Big Five, debido a la
fusion entre Price Waterhouse y Coopers & Lybrand para formar
PricewaterhouseCoopers.

El caso Enron, empresa que auditaba Arthur Andersen, creé tal escandalo
gue derivé en la desaparicion de la firma de auditoria. Resultando asi lo
gue conocemos socialmente como las Big Four, formada por Deloitte,
PricewaterhouseCoopers, KPMG y Ernst & Young.

El resultado de estas fusiones supuso una menor dinamizacion del sector,
y por tanto, una concentracién del mercado. Pero con el fin de indagar en
el por qué persisten tales niveles de concentracion en el mercado se han
buscado mas causas como pueden ser:

-Crecimiento geografico de las empresas.
-Cambios en las necesidades de las empresas.
-Especializacion de las grandes firmas de auditoria.
-Cambios en la legislacién.

-Experiencia y conocimiento de las grandes firmas.

Como consecuencia de esta concentracion, las firmas han intentado
adquirir una mayor dimensiéon empresarial que ha motivado a Ia
realizacion de operaciones de concentracién, asi como el establecimiento
de acuerdos de gestion. El ejemplo mas destacable es lo que se ha llamado
como “Grupo 20”, que nacid hace quince afios. Este grupo se trata de una
alianza por parte de las firmas medianas que representan el 40 % de la
facturacién del sector, sin tener en cuenta las Cuatro Grandes (Big Four).
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Ademads, este aumento de la competencia ha provocado una fuerte
presion en la actualidad, que ha dado lugar a que bajen los honorarios,
pero al mismo tiempo a que aumente la calidad de los servicios prestados
por las diferentes firmas de auditoria.

Todo lo explicado anteriormente, hace referencia a la existencia de una
fuerte concentracion en el sector y para poder conocer el funcionamiento
real de él se debe estudiar su estructura. Por ello, es necesario
comprender el concepto de poder de mercado, ya que proporciona
claridad sobre la naturaleza competitiva que presenta el mismo. Por tanto,
el concepto poder de mercado, se define como la capacidad que tienen
determinadas empresas en un sector para imponer condiciones al
mercado, lo cual significa que se produce una disminucién del nivel de
competencia, sin que esto en principio, suponga una mayor eficiencia en
la presentacién de servicios, en este caso.

En el caso del sector de la auditoria, las empresas grandes, tienen
capacidad para actuar sobre el mercado principalmente debido a que
existe una connotacidon de que una gran empresa auditora es sinénimo de
calidad y selectividad. En este sentido, se afirmar que el mercado de la
auditoria no es un mercado de competencia perfecta, sino que
oligopolista, debido a que algunas de las empresas activas en el sector
tienen poder de mercado. Ademas, hay que tener en cuenta de que se
trata de un mercado en el que a pesar de que estd formado por muchas
empresas, existe una gran diferenciacion en el tamafio de las firmas de
auditoria. Las empresas grandes ejercen una influencia considerable en el
conjunto del mercado.

REDES DE AUDITORIA:

Como se ha comentado al principio del trabajo, este trabajo tiene como
objetivo el estudio de la concentracion del mercado de las auditoria de
cuentas en Espafa. Para ello, se ha tenido en cuenta las principales
empresas de auditoria que tienen influencia en el mismo mercado a partir
del Ranking de Auditoria del 2014 del periddico Expansidon. A continuacion
se expondra una tabla en la que aparecen reflejas las diferentes empresas
auditoras, asi la firma, red o asociacion a la que pertenecen.

Es muy importante tener en cuenta la diferencia entre firma, red o
asociacion. A continuacidn se definird cada termino:
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o FIRMA: Empresas o grupo de empresas que comparten
propiedad, control de gestidon y marca comercial en Espaiia.

o RED: Empresas que cooperan, compartiendo marca comercial
en los informes de auditoria, recursos, procedimientos de
trabajo y control, aunque no comparten propiedad y control
efectivo.

o ASOCIACION DE  FIRMAS: Asociacion de  firmas
independientes que cuentan con acuerdos de cooperacion.

llustracién 9: Rankin de auditoria 2013

DELOITTE DELOITTE, S.L.
PRICEWATERHOUSECOOPERS AUDITORES PRICEWATERHOUSECOOPERS AUDITORES, S.L.
KPMG AUDITORES KPMG AUDITORES, S.L.
ERNST & YOUNG ERNST & YOUNG, S.L.
BDO AUDITORES BDO AUDITORES, S.L.

GRANT THORNTON GRANT THORNTON, S.L.P.

AUREN
GASSO
MAZARS AUDITORES MAZARS AUDITORES, S.LP.
ADADE AUDITORES
CROWE HORWATH
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MOORE STEPHENS

PKF ATTEST

EUDITA

IBERAUDIT KRESTON

HLB { antes BOVE MONTERO)

UHY FAY & CO

LAES NEXIA

ABANTE
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BAKER TILLY

AUDRIA

PRIMEGLOBAL{GOLDWYNS)

FAURA-CASAS

AUDIAXIS AUDITORES

AUDIAXIS AUDITORES, S.L.P.

BUSQUET ESTUDI JURIDIC

BUSQUET ESTUDI JURIDIC, S.L.

GABINETE TECNICO DE AUDITORIA Y CONSULTORIA

GABINETE TECNICO DE AUDITORIA Y CONSULTORIA, S.A.

INPACT ESPANA

VIR AUDIT VIR AUDIT, S.LP.

AUDALIA AUDITORES AUDALIA AUDITORES, S.L

CORTES & PEREZ AUDITORES Y ASESORES ASOCIADOS CORTES & PEREZ AUDITORES Y ASESORES ASOCIADOS, S.L.
MORISON AC JRISC S.LP
ACR
UNIAUDIT OLIVER CAMPS OLIVER CAMPS AUDITORS | CONSULTORS, S.L.
PLETA AUDITORES PLETA AUDITORES, S.LP.

FORWARD ECONOMICS

FORWARD ECONOMICS, S.L.P.

PONT MESTRES Y AUDITORES ASOCIADOS, S.A.

PONT MESTRES Y AUDITORES ASOCIADOS, S.A.

Fuente: Elaboracién a partir del Ranking de auditoria 2014, diario Expansion ( 7/04/2014).

Aqguellas que estan en color naranjas son las conocidas como firmas,

mientras que las moradas son redes y las verdes asociaciones de firmas.
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4.4 Razones de la concentracion del mercado de servicio de
auditoria espanol.

Como bien es sabida la estructura del mercado de auditoria en Espaiia, al
igual que el de otros paises desarrollados, es concentrado. Esto supone,
como se ha mencionado anteriormente, que unas pocas firmas son las que
detentan un alto porcentaje de la actividad total del mercado.

Esta concentracidon del mercado de auditoria se puede explicar desde dos
puntos de vista; por una parte desde el punto de vista de las firmas de
auditoria y por otra parte desde el punto de vista de las empresas
auditadas.

* Posibles explicaciones a la estructura concentrada desde el punto de
vista de las firmas de auditoria.

Una de las razones que se ha expuesto en la literatura internacional, es
qgue estas empresas lideres del mercado disfrutan de diferencias en Ia
eficiencia en la prestacion del servicio, es decir, que ofertan el servicio a
precios mdas competitivos que el resto de auditores en el mercado. Por
tanto si el mercado permite la existencia de eficiencias diferenciales, por
ejemplo en costes, las firmas mas eficientes obtendran una mayor cuota
de mercado y, en consecuencia, aquellos mercados en los que existen
diferencias de productividades entre empresas, tenderan a estar
concentradas (Vives, 1990.)

En relacidén con la hipdtesis de diferencia de eficiencia en el mercado de
auditoria, se ha de aceptar que la estructura del mercado, y por tanto Ila
concentracidn, no es una variable exdgena sino que viene explicada, tanto
por las condiciones basicas del mercado, y en particular por la estructura
de costes de la industria y la naturaleza de la demanda, como los
comportamientos estratégicos de las empresas que participan en el
mercado (Jaumandreu y Mato, 1987). Estas nuevas variables se
convierten en los aspectos fundamentales para comprender la dindmica
de funcionamiento de un mercado y constituyen los determinantes de la
concentracion. Por ello, para comprender la naturaleza de la competencia
de un mercado en particular resulta necesario someter a estudio las
condiciones de la estructura de costes y de demanda del mercado,
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situando en el centro del interés analitico las estrategias de las empresas
que operen en el mercado.

Las firmas pueden disfrutar de cierta ventaja competitiva por su propia
conducta estratégica. En este sentido las variables que mas interés han
despertado entre los estudiosos del mercado de auditoria, han sido Ia
especializacion por sector de la actividad de empresas auditadas y por el
tamano de estas.

Se puede hablar de la existencia de una “tecnologia contable” especifica
por sectores de actividad. Con ello se plantea que en determinados casos
la aplicacién y seleccién de politicas contables tienen un caracter Unico
para determinado sector de actividad. La demanda de especializacidon por
sectores de actividad conducird a las firmas de auditoria, como conducta
estratégica, a una inversion en especializacion, fundamentalmente basada
en conocimiento especializado, es decir, una habilidad y experiencia por
encima de la experiencia media requerida en el mercado (Shockley y Holt,
1983). En este sentido , se puede llegar a la conclusiéon que el mercado
puede ser segmentado y permitir la especializacion en funcién de la propia
naturaleza de la firma auditada, siendo uno de los aspectos
fundamentales al respecto el sector de actividad al que pertenezca la
empresa cliente.

Son varios los factores que contribuyen al crecimiento de Ia
especializacion de las firmas de auditoria por sectores de la actividad
econdmica. Entre ellos se puede destacar la adquisicién del conocimiento
sobre los procedimientos contables especificos aplicables al sector, la
estructura de los procesos productivos, la estructura de costes, la propia
organizacion de la empresa auditada y los sistemas de control interno. El
logro de dichos conocimientos, se considera dentro de los costes fijos, que
son soportados por la empresa auditora, por lo que a medida que se
orienten a sectores especificos, el coste medio de la auditoria tiende a
disminuir. Este resulta invariable en auditorias posteriores. Todo ello da
lugar a que la firma de auditoria pueda prestar servicios mas eficientes, ya
gue utiliza menos tiempo en la ejecucién del servicio y por tanto carga
precios menores.

Otro aspecto sobre el que se puede basar la especializacidon deriva del

propio tamafio, como se ha comentado anteriormente. La planificacion de
la auditoria, las pruebas de cumplimiento del control interno, asi como el
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programa de auditoria, resultan dependientes del tamafo de aquél. En
este sentido, se puede destacar la posible existencia de cierta
especializacion por el tamafo del cliente. La auditoria de grandes
empresas y corporaciones requiere de las firmas de auditoria una
determinada especializaciéon, ya que realizan un gran numero de
transacciones y poseen estructuras organizativas complejas. Es poco
probable pues, que las pequefias auditoras y los profesionales
independientes puedan acceder al segmento de mercado de auditoria de
las grandes empresas.

En la practica, resulta dificil que una empresa determinada siga una de
estas estrategias en sentido puro, bien liderazgo en costes o
especializacién, existiendo mas bien una conjuncion de ellas.

Por otra parte a la hora de explicar la concentracion del mercado de
auditoria desde el punto de vista de las firmas, también se debe tener en
cuenta otras dos variables que son el tamafio de las firmas de auditoria y
su poder en el mercado. En particular, resulta importante analizar la forma
en la cual puede existir una relacién empiricamente contratable, entre
tamafo empresarial y estrategia de liderazgo en costes, adquiriendo
especial relieve en lo que se refiere al mercado de auditoria explotar las
ventajas por tener una posicion mas favorable en la curva de coste medio
y la utilizacién de tecnologias que permita la produccion del servicio a
precios mas competitivos. De esta forma, se distinguen dos factores
explicativos que pueden explicar la alta concentracién del mercado
analizado, como son la existencia de economias de escala y la posible
utilizacion de una tecnologia de auditoria especifica, como la metodologia
de planificacion.

Las economias de escala, como bien es sabido, posibilitan disefio y
desarrollo de una estrategia basada en un liderazgo de costes. Sin
embargo, no todos los productos o servicios ofertados en el mercado
permiten la explotacion de economias de escala. En principio, dadas las
caracteristicas propias de la oferta de los servicios de auditoria, parece
gue si se podria llevarse a cabo una produccién en masa. No obstante, la
afirmacion contraria también puede argumentarse aduciendo que las
peculiaridades propias de las empresas auditadas exigen una prestacion
personalizada del servicio. En cualquier caso, debe resaltarse que el
proceso de auditoria y la formacién del juicio profesional permiten cierta
estandarizaciéon cuando se atiende a las empresas con similares o
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parecidos tamafios y con procesos productivos, comerciales y
administrativos con cierto grado de similitud. Desde este punto de vista se
puede sostener el planteamiento de que la auditoria permite una
produccién en masa.

En cuanto a la utilizacidon de las diferentes tecnologias estructuradas por
parte de las auditoras puede ser un medio a través del que se puede
explicar las diferencias de eficiencia entre unas y otras, aunque resulte
dificil de justificar. Sin embargo, como bien es sabido no existe
homogeneidad respecto al proceso tecnoldgico utilizado.

En los ultimos afios las grandes firmas de auditoria han realizado cambios
en sus procesos productivos, que estan orientaos bdsicamente a la
consecucion de una mayor estructuracion o formalizacidon del proceso de
auditoria, reconociendo a éste como un proceso integrador y no como una
mera cadena de procedimientos aislados. Una metodologia estructurada
en auditoria es una aproximacion sistematica al desarrollo de la funcién
gue se caracteriza por la prescripcion de una secuencia logica de los
procedimientos, decisiones y etapas de documentacion. Esto supone que
existe una politica integrada de auditoria que determina unas
herramientas analiticas que asisten al profesional en la formacién de su
juicio sobre la empresa auditada (Cushing y Loebbecke, 1986).

Tanto las economias de escala como la utilizacién de tecnologias
estructuradas producen una disminucion de los costes medios unitarios.
En el caso de las tecnologias es importante tener en cuenta que la
aplicacién de una metodologia no tiene por qué dar el mismo resultado de
efectividad en dos clientes de auditoria distintos.
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llustracién 10: Lineas de estudio de la concentracion del mercado de la auditoria espafiol desde el punto
de vista de las firmas de auditoria

CONDUCTA ECONOMIAS DE
ESTRATEGICA. ESCALA.

REDUCCION DE COSTES
MEDIOS.

Fuente: GARCIA BENAU, M.A. et al (1998). Analisis de la estructura del mercado de servicios de
auditoria en Espaiia.

* Posibles explicaciones a la estructura concentrada desde el punto de
vista de las empresas auditadas.

Como bien es sabido, la forma en que se estructuran los mercados de
servicios depende de las actuaciones de los oferentes y demandantes.
Hasta el momento se ha estudiado las variables que afectan a la
concentracién del mercado desde el punto de vista de los oferentes.
Donde ha quedado puesto de manifiesto que las firmas utilizan
determinados comportamientos para influir en el proceso de decision que
deben llevar a cabo a la hora de elegir auditor, como son la especializacidon
por sector y tamafio y la diferenciacion del producto. Sin embargo, es
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preciso resaltar que en ultima instancia, la eleccién corresponde a los
demandantes del servicio, es decir, a los érganos decisores competentes
de las empresas auditadas. A continuacion se analizaran los factores que
inducen a las empresas espafiolas a decantarse en su eleccién por un
determinado auditor.

Se puede decir, que existen dos grandes grupos de factores o variables
gue afectan al procesos de eleccidon del auditor, por un lado estdn aquellos
gue resaltan que el servicio de auditoria, en si mismo, no permite la
diferenciacion ya que esta muy regulado por normas, siendo por tanto el
precio del servicio de auditoria lo que determina la eleccidn, y por otro
lado, aquellos que consideran que existen aspectos cualitativos en el
servicio prestado por los auditores que permiten diferenciacidon entre los
distintos oferentes.

En cuanto al primer grupo de factores, se puede decir que, el servicio de
auditoria como bien es sabido, posee unas connotaciones particulares que
lo diferencia del resto de servicios. Dichas connotacidn son su caracter
obligatorio y la regulacion que afecta al mercado. Aunque el servicio de
auditoria puede ser contratado voluntariamente por cualquier entidad, el
grueso de los servicios demandados proviene de contratos de ejecucion
de auditorias obligatorias de cuentas anuales. En este contexto puede
ocurrir que determinadas empresas que deben elegir auditor, no aprecien
la existencia de una necesidad previa de auditoria. Si ello es asi, en
principio, en el proceso de eleccion de auditor no apareceran
consideraciones previas relativas al tipo de auditor necesario. La carencia
de un estimulo interno para la demanda de auditoria derivara entonces,
en una vision inicial de los oferentes que no favoreceria la diferenciacion
entre ellos. Simplemente se trataria de contratar un auditor para cubrir la
obligacion, y en este caso, la solucion mas racional parece que es la
contrataciéon del auditor que ofrezca el servicio a menor precio. Por otro
lado, la auditoria es un servicio profesional muy regulado por normas,
tanto en su propia ejecucién como en el sustrato sobre el que se realiza,
es decir la informacidn financiera. Dicha regulacién hace que se pueda
establecer la hipdtesis de que existe poca capacidad para que distintos
auditores ofrezcan el servicio de distinta manera, o al menos que existe
una menor capacidad de diferenciacién que si se prestara en un entorno
con poca regulacion. Segun esta premisa, el argumento de eleccidon
racional, ante la reducida posibilidad de encontrar diferencias de servicio
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entre distintos oferentes, seria elegir al auditor que ofrezca el servicio a
menor precio.

Ahora bien dentro de este grupo también pueden distinguirse distintos
enfoques. En primer lugar, estan las grandes firmas que operen como
economias de escalas, lo que les permite reducir costes unitarios, y con
ello establecer precios mds bajo. En segundo lugar, otra forma de explicar
las altas cuotas de mercado de determinadas empresas son consecuencia
de los procesos de eleccion de auditor basados fundamentalmente en los
precios, es la consecuencia de economias de alcance: las grandes firmas
de auditoria ofrece servicios a mejor precio, y por tanto son mas elegidas,
por que operan prestando otros servicios junto a la auditoria. Esto supone
dos ventajas, por un lado que determinados costes fijos son compartidos
por auditoria y otros servicios como la consultoria, por otro lado la
provision conjunta genera eficiencia de conocimientos que se trasladan
entre servicios. Todo ellos, redunda, en definitiva, en que si las empresas
tuvieran que adquirir los servicios por separado serian mas caros que
conjuntamente En esta linea de razonamiento se situan los trabajos de
Simunic (1984), Beck et. al. (1988) y Turpen (1990).

Por ultimo, dentro de los estudios que plantean la hipdtesis del variable
precio como explicativa de los procesos de eleccién, se encuentran
estudios que analizan los comportamientos de las firmas de auditoria en
entornos muy competitivos. En esta linea Kinney (1986), Kaplan (1990), y
Mutchler y Williams (1990) donde han demostrado que en esos contextos
las firmas de auditoria realizan esfuerzos por utilizar metodologias de
trabajo estructuradas, algo comentado en el apartado anterior. Estas
metodologias les permite a las firmas ahorrar tiempo y ganar precision ,
con lo que ademads de reducir riesgos de auditoria reducen costes y
pueden ofrecer servicios en condiciones mas competitivas.

Un segundo grupo de factores que afectan a la eleccién del auditor por
parte de los demandantes son las calidades del servicio prestado. Con esto
lo que se pretende decir es que el servicio no es homogéneo, algo que se
contradice con lo que se ha mencionado anteriormente del factor del
precio.

Francis y Wilson (1988) y DeFond (1992) consideran que las empresas

donde se producen altos costes de agencia, como las que presentan una
gran dispersiéon del accionariado, son las que mds precisan auditorias de
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calidad. En estos casos, la gerencia necesita que la auditoria sea realizada
por un auditor con una importante reputacion diferencial. Sus trabajos
empiricos revelan que en esos contextos son elegidas
predominantemente las grandes firmas multinacionales de auditoria.

Por otras parte, autores como Simuic y Stein (1987), Balvers et. at (1988),
Beatty (1989), y Menon y Williams (1991) han estudiado qué tipo de
auditor eligen las empresas que van a lanzar a cotizacidon bursatil sus
acciones. En este escenario los estudios realizados por estos autores,
revelan que las empresas eligen a grandes firmas de auditoria como medio
de reduccion de incertidumbres, con el fin de asegurar una salida a los
mercados financieros en las condiciones mas favorables.

También dentro de este grupo de factores, en los que los demandantes
aprecian las diferentes calidades en la auditoria, se encuentran trabajos
que, en lugar de definir a priori los escenarios en los que se demanda
calidad, dejan que sean las mismas entidades auditadas las que
manifiestan cudles son los atributos que las definen. Estos estudios estan
encuadernados dentro de lo que se podria denominarse teoria de los
comportamientos o de sefales. Los autores mas destacados que hablan de
ella son Mock y Samet (1982), Schroeder et al. (1986), Sutton y Lampe
(1990) y Beattie y Faernley (1995).
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llustracién 11: Teoria sobre la eleccion del auditor

TEORIAS SOBRE LA ELECCION DEL AUDITOR.

-EL SERVICIO DE
PREMISA . AUDITORIA NO ADMITE
FACIL DIFRENCIACION.

-EL PRECIO ES LA UNICA
HIPOTESIS . VARIABLE QUE AFECTA
EL PROCESO DE
ELECCION.

ENFOQUES DESDE
LOS QUE SE -Politica Predatoria d
PLANTEAN LOS . i
TRABAJOS MAS -Economias de escala.

RELEVANTES -Economias de alcance.
-Metodologfas
estructuradas.

-LOS DEMANDANTES
PUEDEN DIFERENCIAR
ENTRE CALIDADES DE

SERVICIO EN FUNCION DEL
OFERENTE

-EXISTEN MULTIPLES
FACTORES QUE AFECTAN
AL PROCESO DE
ELECCION.

Escenarios que demandan
auditorias de calidad:
-costes de agencia.
-emisiones de titulos en
bolsa.

Teorias del
comportamiento o de
sefiales.

Fuente: GARCIA BENAU, M.A. et al (1998). Analisis de la estructura del mercado de servicios de

auditoria en Espaiia.
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5. Desarrollo.

5.1 Metodologia sequida para el estudio de la concentracion del
mercado de auditoria en Espana.

El objetivo de este punto es describir la metodologia que se va a utilizar
para medir el nivel de concentracién que existe en el mercado de
auditoria en Espafa. Mediante esto lo que se pretende es ver como se
distribuye la actividad total del mercado de la auditoria entre las
diferentes firmas, redes o asociaciones que lo componen. Para ello se
debe establecer una base para medir el mercado y definir los ratios que se
utilizaran para medir la concentracion.

En primer lugar, como se ha ido mencionado a lo largo del trabajo, se ha
de saber que la literatura internacional resalta que para poder clasificar
adecuadamente la naturaleza competitiva del mercado, se debe tener en
cuenta la medida de la concentracidn, ya que la misma se considera una
variable observable que cuenta con gran capacidad explicativa. Para ello,
es necesario utilizar una base de medida de la actividad del mercado y
plantear una medida de la concentracién o analisis de cdmo la actividad
total del mercado queda distribuida entre las distintas firmas, redes o
asociaciones que operan en el mismo.

La medicion de la actividad del mercado de auditoria requiere conocer la
oferta total existente en el mismo. Para ello, se debe utilizar una serie de
indicadores que permiten ofrecer una aproximacién a dicha oferta. Dichos
indicadores pueden clasificarse como indicadores directos e indirectos.
Los indicadores directos vienen determinados por el nivel de facturacién
total de las firmas y profesionales individuales que actian como
habilitados ejercientes en el mercado. Estos datos se pueden extraer del
BOICAC, ya que cada afio una parte del BOICAC estd dedicada a estudiar la
auditoria, donde se indica el total de auditores (personas fisicas vy
juridicas) inscritos como la facturacién. No obstante, pese a que existen
datos fidedignos y de facil alcance sobre el nimero de auditores, es dificil
obtener datos sobre el volumen de facturacién, ya que muchos paises la
regulacidon no exige que se hagan publicos.

Por esta razon, la mayor parte de los estudios empiricos utilizan medidas
indirectas para determinar el nivel de actividad del mercado, es decir,
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utilizan subrogados para inferir cdmo se distribuye la actividad del
mercado entre distintos oferentes, atendiendo a las propias empresas
auditadas. Es necesario que se resalte que la utilizacion de las medidas
indirectas para medir el nivel de actividad del mercado tiene como unico
objeto crear un subrogado para el andlisis de la concentracién del
mercado, sin intencién de ser un subrogado perfecto del volumen de
facturacion del mercado pero que ofrece una adecuada aproximacioén a la
misma. Un estudio critico sobre la utilizacidon de estas medidas indirectas
en los andlisis de la concentracién de los mercados de auditoria puede
encontrarse en Moizer y Turley (1987).

Una de las medidas que con generalidad se utiliza para conocer el nivel de
actividad del mercado, es el numero de auditorias realizadas por cada
auditor que presta servicios en él. Esta variable puede ser un adecuado
indicador de la actividad del mercado, sin embargo, se ha de resaltar que
la utilizaciéon de la misma considera similares a todas las auditorias
realizadas, sin discriminar aspectos como el tamano de las empresas
auditadas o el precio. Asi pues, si se utiliza como subrogado de la actividad
el nimero de auditorias realizadas se considera que desarrollan la misma
actividad un auditor que audita una gran empresa que el que audita una
de dimension mas reducida.

Hay otros estudios empiricos que se han utilizado para saber la
concentracion del mercado de auditoria y que han utilizado otra medida
indirecta de la actividad del mercado como el tamafio de la empresa
auditada medido a través de su facturacion. La idea que subyace en este
subrogado es, en primer lugar que la facturacidon y el tamaio tengan una
relaciéon positiva, y en segundo lugar que un mayor tamafo suponga una
mayor actividad. Autores como Simuic (1980), Elliot y Korpi (1978),
Palmrose (1986) y Dye et al.(1990), coinciden en considerar la bondad de
este subrogado, dado que la facturacion de la empresa auditora es una
funcion lineal de la raiz cuadrada del tamafio de la empresa auditada.
Partiendo de esta asuncion puede ser construidas estadisticas de
concentracion del mercado de auditoria identificando los demandantes
del servicio, y utilizando el tamafo de éstos como base para evaluar la
cuota del mercado de diferentes firmas de auditoria y profesionales
independientes.

Una vez elegida la variable para medir el nivel de actividad del mercado se
ha de proceder a plantear una medida de la concentracidn. Es esta medida
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la que permite conocer como queda distribuida la actividad del mercado
entre los distintos oferentes del servicio. Se trata, en suma, de
proporcionar una medida aproximada de la estructura de un mercado a
través de las caracteristicas de la distribucién las unidades que participan
en el mismo.

Como sefala Segura (1993) un indice de concentracidon es un niumero real
qgue debe depender tanto del nimero de empresas que componen el
mercado, como de la estructura de sus cuotas de mercado. Segun el
citado autor, para que los indices de concentracién adquieran capacidad
explicativa sobre la estructura de un mercado, éstos han de cumplir una
serie de propiedades tales como depender inversamente del nimero de
empresas, no deben variar con un simple cambio en el orden de las
empresas, deben aumentar cuando una empresa aumenta su cuota de
mercado y deben reflejar de manera adecuada los procesos de entrada y
salida de empresas en la industria.

Las medidas de concentracién que normalmente son utilizadas en los
estudios empiricos de esta naturaleza son los indices de concentracion de
orden n, es decir, la suma de las participaciones o cuotas de mercado de
las n mayores empresas del mercado. Analiticamente toman la siguiente
forma:

Cn=ZF?n

Donde:

Cn = cuota de mercado de n empresas.

n = numero de empresas analizadas (1, 2, 4, etc.).

Fn = subrogado de n firmas (facturacion/nimero de empresas).
F = facturacién total del mercado.

La utilizacién de estos indices tiene una ventaja que es la facilidad de su
calculo, su amplia aceptacidn, y su clara interpretacién. Sin embargo,
también presenta una serie de inconvenientes, tales como no tener en
consideracion la distribucion completa de las cuotas de mercado o tamafo
de mercado, es decir, no refleja ni los procesos de entrada ni de salida en
la industria, ni los cambios en las posiciones relativas de la n mayores
empresas.
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Por esta razén, se han venido utilizando también otros indices para medir
la concentracion de los mercados, adquiriendo especial relevancia el
indice de Herfindahl que toma en consideracién todas las firmas de
auditoria activas en el mercado y la dispersion del volumen de actividad
entre los distintos oferentes del servicio de auditoria. La formulacién
analitica del indice H puede ser expresada de la siguiente férmula:

[IH=Z?:121'2; H=[0,1] }

Donde:

* H =indice de Herfindahl.
* Zi=cuota de mercado absorbida por las empresas de la muestra.
* N =numero de empresas activas en el mercado.

Este indice tiene como valor maximo 1, con el que se indica que el
mercado esta totalmente controlado por una uUnica firma de auditoria,
mientras que el valor minimo es 0, lo que expresa que la concentracién
existente es minima ya que el mercado se reparte entre todas los
participantes. Como se puede apreciar, el indice H es sensible al nimero
de empresas activas en el mercado y al grado de actividad que tienen las
mismas. En efecto, el indice Herfindahl es una suma ponderada de las
cuotas de mercado, donde la ponderacidon que es otorgada a cada
empresa viene determinada por la propia cuota. Ello implica que las
pequefas empresas ejercen una menor influencia en el indice que las
firmas grandes, por lo que el indice puede ser concebido como una
medida de la dispersion de la cuota de mercado entre las distintas
empresas que actdan en el mismo.

Ademads, mediante la relacidon inversa del indice se puede saber entre
cuantas firmas, redes o asociacion se encuentra distribuido el mercado de
la auditoria.

Otras medidas de concentracion utilizada son los indices Spearman y Gini,
qgue lo que pretenden es analizar el proceso competitivo subyacente que
ha tenido lugar en el mercado de auditoria durante el periodo estudiado,
ya que el grado de competencia de un mercado no solo estd relacionado
con el nivel de concentracién, sino que también depende de la forma en
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gue evolucionan las cuotas de mercado y la posicidn relativa de las firmas
a lo largo del tiempo Cabral (1997). Por tanto, se puede decir que dichos
indices tienen por objeto analizar la dindmica o movilidad que ha existido
en el mercado. Para ello se deben centrar en las variaciones de la cuota de
mercado de los distintos competidores, las cuales reflejan la intensidad
competitiva que se produce en el mismo Baldwin y Gorecki (1989).

El primero de ellos, se conoce como el coeficiente de correlacion por
rangos de Spearman, el cual permite analizar si se han producido
alteraciones en la posicion relativa o ranking que las distintas firmas
ocupan a lo largo del periodo que es objeto de estudio. Dicho coeficiente
se calcula aplicando la siguiente férmula:

_q.02d*
7% n(nz-1)

Donde:

* Rs =coeficiente de correlacién por rangos de Spearman.

* d = las diferencias de posiciones en el ranking que ocupan las
diferentes firmas competidoras.

* n=-elndmero de competidores.

Cabe destacar la importancia del valor tomado por dicho coeficiente, que
puede alcanzar valores entre -1 y 1. Si el valor tomado por el coeficiente
es -1, significa que se han invertido las posiciones en el ranking de las
firmas competidoras a lo largo del periodo objeto de estudio, de lo que se
puede inferir que ha existido una fuerte competencia entre las empresas
en el mercado. Por el contrario, si el valor tomado es 1, significa que se ha
mantenido el rango durante el periodo, por lo cual se deduce que no ha
existido una rivalidad entre las empresas en el mercado. Otro cuestion
gue se debe resaltar es si la correlacidon de rangos es significativa o no. En
principio cuando se habla de correlaciones no significativas, se entiende
gue puede existir una intensidad competitiva. Por otra parte cuando se
habla de correlaciones negativas y significativas se puede ver que el
proceso competitivo existente en el mercado es mas intenso que si fueran
positivas.
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No obstante, este coeficiente solo resulta sensible a las “saltos” de rangos
gue se perciben en el mercado, no siendo sensible, por el contrario, a las
variaciones de cuota de marcado que se producen en las firmas que no
dan lugar a alteraciones en el ranking. Para el analisis de ésta dimension
mas cuantitativa del proceso competitivo se puede utilizar el indice de
Gini, el cual se encarga de medir la desigualdad de las cuotas de mercado
entre las empresas competidoras. El coeficiente de Gini puede variar entre
Oy 1 .El valor O refleja una situacion de igualdad absoluta entre las cuotas
de mercado de todos los intervinientes en el mercado, mientras que si
toma el valor 1 significa una fuerte desigualdad de los competidores del
mercado.

o 2 \[ me+ 1
Ginte =\ 72x; D (=7 5)] x

i=1

Se debe aclarar, que a pesar de que se hayan explicado todos los indices
de forma tedrica, hay uno de ellos que no serd puesto en practica. Este es,
el indice Spearman, debido a los escasos cambios en los rangos
(ordenaciones).
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5.2 Descripcion de la muestra.

Una vez descrita la metodologia que se va a utilizar para someter a estudio
la naturaleza del mercado de auditoria espafiola, el siguiente paso a seguir
sera realizar una descripcion sobre la muestra que se utilizard para dicho
estudio.

En este estudio se van a seleccionar dos muestras las cudles tienen en
comun que se tratan de empresas que han sido auditadas
independientemente del resultado del informe de auditoria.

Dichas empresas han sido extraidas de la base de datos SABI*>, donde la
informacién aporta es la siguiente:

* El auditor que las ha auditado para cada uno de los afios desde 2003
hasta 2012.

* EIINCN de las empresas auditadas, para cada uno de los afos.

* Las remuneraciones del auditor para cada afo.

En estadistica, la muestra debe ser representativa del total de la
poblacidn, para ello se debe seleccionar aleatoriamente los individuos que
van a formar parte de la muestra. En este caso, vamos a seleccionar por
un lado todas las empresas cotizadas en SABI.

Por una parte, la otra muestra corresponde a empresas NO cotizadas, se
han seleccionado las empresas que cumplen los siguientes criterios:

* Empresas localizadas en Espafia que no cotizan en bolsa.

* Que se hayan sometido a auditoria de cuentas anuales en los
ejercicios comprendidos entre 2008 y 2012.

* Que su facturacion sea como minimo de 5.700.000 euros.

? Sistema de Anélisis de Balances Ibéricos. Base de datos con informacién de mas 850.000 empresas

espafiolas, que facilita su busqueda por diferentes criterios ( nombre de la empresa, cédigo NIF,
localizacién, actividad, datos financieros, datos bursatiles, localizacién cartografica, etc. ).

Permite analisis detallados, estadisticos y comparativos de empresas y grupos de empresas, asi como la
obtencion de graficos ilustrativos de los balances y cuentas de resultado. Ello facilita el seguimiento de
la evolucién financiera de las empresas en relacion con los competidores, asi como los andlisis del
entorno de mercado/competencia (marketing) y la investigacion econémica en general. Excluye la
informacion sobre bancos.
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El objeto de estos criterios es seleccionar las empresas mas grandes,
donde la concentracién del mercado es mas relevante.

Mientras que por otra parte habrd empresas cotizadas, que al igual que las
anteriores no se ha obtenido la totalidad de ellas si no que solamente se
han extraido aquellas que cumplen los siguientes requisitos:

* Empresas localizadas en Espaiia que coticen en Bolsa.

* (Que se hayan sometido a auditoria de cuentas anuales en los
ejercicios comprendidos entre 2003 y 2012.

* Que su facturacion sea como minimo de 5.700.000 euros.

Obviamente, corresponde a la gran mayoria de empresas cotizadas, salvo
casos excepcionales

En cuanto las muestras definidas se van a considerar tres variables que
seran fundamentales para el calculo de los indices, que son:

1) Numero de empresas auditadas por la firma, red o asociacién i /afio
X.

2) La suma del INCN de las empresas auditadas por la firma, red o
asociacién i /afio X.

3) La suma de las remuneraciones percibidas por los auditores de cada
firma, red o asociacion i/afio X.

Es muy importante tener en cuenta determinadas cosas sobre las
variables utilizadas. Como se ha indicado tomar como base el nimero de
empresas auditadas, presupone que los honorarios de auditoria son
iguales independientemente del tamafio de la firma auditada (u otras
variables). Por ello, en segundo lugar, se considera los INCN de las
empresas auditadas como subrogados de los honorarios de auditoria, y su
agregacion seria un subrogado de los ingresos por honorarios de auditoria
de la firma de auditoria. Ademds de ser una relacidn positiva de las
remuneraciones percibidas por los auditores, ya que a mayor facturacion
mayor cuantia de remuneraciones percibidas.

No se ha considerado el INCN de las firmas de auditoria porque muchas de
ellas no estan en SABI y en segundo lugar porgue los INCN incluye tanto
honorarios de auditoria como honorarios de servicios distintos a los de
auditoria.
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Por ultimo, se ha considerado la variable remuneraciones del auditor
incluida en SABI. La fuente es la informacién obligada a divulgar en Ia
memoria de cuentas anuales de cada empresa auditada indicando los
honorarios de servicios de auditoria y de servicios distintos a la auditoria3s.
Se debe precisar que SABI incluye en dicho importe solo los honorarios
percibidos por los servicios de auditoria. Aunque esta no es un subrogado
sino la variable de interés, el problema radica en que SABI sélo recoge
suficientemente los ultimos afios y aun asi presenta muchos datos
perdidos.

Una vez obtenidas estas variables se procedera a la calcular los indices de
concentracion, en concreto, emplearemos los siguientes:

e indice de concentracion de orden n
e indice Herfindahl
e indice de Gini

Dichos indices seran calculados para las empresas NO cotizadas como para
las empresas cotizadas, pero en el caso de las empresas NO cotizadas se
realizara el estudio de concentraciéon teniendo en cuenta las siguientes
subvariables :

1. Si las empresas auditadas realizan actividad importacion y/o
exportacion.
2. Sila empresa auditada pertenece a una matriz extranjera o no.

5.2.1 Sesgo de la muestra.

Es muy importante, antes de comenzar a analizar los resultados, que se
tenga en cuenta el posible sesgo de datos de la muestra, ya que muchos
de ellos no estan disponibles en la base de datos SABI. En las siguientes
tablas se podran apreciar los porcentajes de datos no disponibles tanto de
empresas cotizadas como NO cotizadas, asi como de las variables en cada
ejercicio del periodo estudiado.

® Establecido por Ley 44/2002
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Tabla 8: Datos no disponibles de la variable INCN correspondiente a las empresas cotizadas

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Datos n.d
1804 1538 257 144 1109 270 174 787 938 1519
Datos
totales 1945 1648 364 262 1335 371 319 928 1084 1671
% 92,75% | 93,33% | 70,60% | 54,96% | 83,07% | 72,78% | 54,55% | 84,81% | 86,53% | 90,90%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
cotizadas.

En el caso de los INCN de las empresas cotizadas, los porcentajes de datos
no disponibles son bastantes elevados. Con lo cual si se analizara el grado
de concentracion del mercado de la auditoria, las conclusiones que se
obtendrian estarian bastante alejadas de la realidad. Es por esta razdon por
la cual se ha decidido no tener en cuenta en el estudio esta variable en el
caso de las empresas cotizadas.

Tabla 9: Datos no disponibles de la variable remuneraciones correspondiente a las empresas cotizadas

2009 2010 2011 2012
Datos n.d
106 86 64 37
Datos totales
319 928 1084 1671
% 33,23% 9,27% 5,90% 2,21%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
cotizadas.

En este caso a partir de la tabla anterior se puede apreciar que los
porcentajes de datos no disponibles son bastante mas bajos con respecto
a la variable anterior, lo que supone que a la hora de analizar los
resultados obtenidos se asemejan bastante a la realidad. El Unico ejercicio,
gue tiene un porcentaje de datos no disponible mas elevado que los otros,
es el 2009. Los ejercicios anteriores a 2009 los datos disponibles son
despreciables.
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Tabla 10: Datos no disponibles de la variable INCN correspondiente a las empresas NO cotizadas

2008 2009
Datos n.d
100 32
Datos totales
4909 4581
% 2,037% 0,699%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

En este caso, solo dos anos son los que no tiene la totalidad de los datos
disponibles. A pesar de ellos, sus porcentajes son bastante pequeinos, con
lo cual los resultados finales se aproximan bastante a la realidad.

Tabla 11: Datos no disponibles de la variable remuneraciones correspondiente a las empresas NO cotizadas

2008 2009 2010 2011 2012
Datos n.d
4662 876 561 478 438
Datos totales
4909 4581 4729 4804 4713
% 94,97% | 19,12% 11,86% 9,95% 9,29%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizadas

En este caso a partir de la tabla anterior, se puede apreciar que el
porcentaje de datos no dispuestos es bastante elevado el primer afio, ya
qgue un 94,97% de los datos no se obtienen. Pero, en los aflos posteriores
este porcentaje disminuye bastante. Esto va suponer, que al hora de
analizar los resultados, solo se tendran en cuenta los del afio 2009 al 2012,
ya que los del 2008 se encuentran bastante alejados de lo que es la
realidad.
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5.3 Analisis de los resultados.

En este aparatado se expondrdn los resultados obtenidos, tanto de las
empresas cotizadas como NO cotizadas, a partir de la aplicacién de los
diferentes indices explicados anteriormente.

5.3.1 Empresas cotizadas.

La primera parte del estudio esta relacionada con el analisis de los
resultados obtenidos de las empresas cotizadas, teniendo en cuenta las
diferentes variables, (nimero de informes realizados, INCN vy
remuneraciones percibidas por los auditores). Ademas de los diferentes
indices aplicados.

Para ello, se han escogido las primeras cuatro firmas, redes o asociaciones
gue mayor numero de informes realizados, INCN de las empresas
auditadas y remuneraciones percibidas por los auditores han tenido en el
total de anos disponibles por el SABI. Es decir, la suma total que ha
obtenido cada firma, red o asociacidon desde 1994 hasta 2014. A partir de
ahi, se han ordenado las cuatro primeras firmas, redes o asociaciones de
mayor a menor teniendo en cuenta el ultimo ejercicio analizado, en este
caso 2012.

Para una mejor comprension de los datos analizados, se pueden observar
las tres primeras tablas que se encuentran en el Excel que se ha adjuntado
como anexo. Donde, muestran todas las firmas, redes o asociaciones que
se encuentran relacionadas con las empresas cotizadas y la cantidad de
trabajos realizados, INCN de las empresas auditadas y remuneraciones
percibidas en cada aifo. Ademas del total de cada afio y el total general de
las firmas, redes o asociaciones.

* Indice de concentracion de grado N (Agregado)

La primera variable que se va a analizar es el nimero de informes
realizados. Para ello, se ha calculado la cuota de mercado a partir de los
informes realizados por cada empresa auditora respecto del total de
informes en un ejercicio .En la siguiente tabla se observa el niumero de
informes realizados por las cuatro primeras en cada afo y el resto de
firmas, redes o asociaciones de forma conjunta.
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Tabla 12: Cuota de mercado de las firmas a partir del nimero de informes realizados en mercado de las empresas

cotizadas

2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012
DELOITTE 508 373 121 81 438 120 120 381 475 652
PWC 332 306 72 47 234 73 70 226 258 466
KPMG AUDITORES 224 189 29 22 92 40 26 61 97 207
ERNST & YOUNG 84 77 25 23 65 30 23 58 36 78
Total de las Big Four 1148 | 945 247 173 829 263 239 726 866 | 1403
Resto de firmas 797 703 117 89 506 108 80 202 218 268

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas

cotizadas.

Para una mejor interpretacion de los resultados obtenidos se vera la tabla
anterior calculada en porcentajes.

Tabla 13: Cuota porcentual de cada una de las firmas respecto al total del mercado de las empresas cotizadas a
partir del numero de informes realizados

2003 2004 | 2005 2006 2007 2008 2009 2010 | 2011 2012
DELOITTE 26,12% | 22,63% | 33,24% | 30,92% | 32,81% | 32,35% | 37,62% | 41,06% | 43,82% | 39,02%
PWC 17,07% | 18,57% | 19,78% | 17,94% | 17,53% | 19,68% | 21,94% | 24,35% | 23,80% | 27,89%
KPMG 11,52% | 11,47% | 7,97% | 8,40% | 6,89% |10,78% | 8,15% | 6,57% | 8,95% |12,39%
ERNST & YOUNG 4,32% | 4,67% | 6,87% | 8,78% | 4,87% | 8,09% | 7,21% | 6,25% | 3,32% | 4,67%
Total de las Big Four | 59,02% | 57,34% | 67,86% | 66,03% | 62,10% | 70,89% | 74,92% | 78,23% | 79,89% | 83,96%
Resto de firmas 40,98% | 42,66% | 32,14% | 33,97% | 37,90% | 29,11% | 25,08% | 21,77% | 20,11% | 16,04%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
cotizadas.

A partir de la tabla anterior, se puede observar que las empresas de
auditoria que dominan el mercado en el caso de las empresas cotizadas,
son las que socialmente se conocen como las Big Four. Su dominancia en
el mercado es casi absoluta superando todos los afios mas del 50% de Ia
cuota de mercado del total. Ademas, se observa que la cuota de mercado
de las cuatro primeras firmas, va en aumento cada afio. Llegando a ser un
84%, en el aiio 2012, lo que supone que de todos los informes de auditoria
realizados a empresas cotizada, el 83,96% de los mismos, han sido
elaborado por una de las Big Four.

En cuanto al posicionamiento en el mercado de las cuatro primeras firmas
se puede observar que hay una de ellas, que durante el periodo analizado,
siempre se encuentra en la primera posicidon. Lo que supone, que es la que
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mayor dominio del mercado tiene entre ellas, se estaria hablando de
DELOITTE. Esta se encuentra seguida de PWC, KPMG y ERNST & YOUNG.
En el caso de esta firma, se puede observar que su dominio en el mercado,
va aumentando cada afio. Llegando a su maximo en el 2011(43,82%) y en
el 2012 se produce un ligero descenso, que supone el aumento de cuota
de mercado de PWC. Esta ultima, también se caracteriza por ir
aumentando cada afo su cuota. Si tiene en cuenta la cuota de mercado
gue supone DELOITTE sobre el total, se puede decir que no solo hay una
concentracion en el mercado de la auditoria sino que también entre las
cuatro grandes firmas.

En el caso de KPMG y ERNST & YOUNG, se puede observar que sus cuotas
de mercado, son mas pequeias que las dos primeras firmas. Ademas, se
observa que no hay un aumento progresivo en las cuotas de mercado a
medida que van transcurriendo los anos sino que hay subidas y bajadas.

Lo explicado anteriormente, se puede comprender de mejor forma
mediante una ilustracién, que muestra de forma visual las cuotas de
mercado que han tenido las cuatro grandes firmas en cada ano. Asi como
su evolucion. Ademds de una tabla, que muestra los indices de
concentracion de grado n desde 2010 al 2012, que permite reafirmar que
no solo hay concentracion en el mercado de la auditoria si no que también
entre las cuatro grandes firmas.

Tabla 14: Calculo del indice de concentracién de grado n a partir del nimero de informes realizados en el
mercado de las empresas cotizadas

indice de concentracién de grado n 2010 2011 2012
C1 41,06% 43,82% 39,02%
C2 65,41% 67,62% 66,91%
Cc3 71,98% 76,57% 79,29%
Cc4 78,23% 79,89% 83,96%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
cotizadas.
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llustracién 12: Cuotas de mercado de las Big Four desde 2003 hasta 2012 a partir del nimero de informes
realizados en el mercado de las empresas cotizadas
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Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
cotizadas.

La siguiente y ultima variable que se analizar, en el caso de las empresas
cotizadas, es la de las remuneraciones percibidas por los auditores. Como
en el caso anterior se ha calculado la cuota de mercado de cada firma, red
0 asociacion teniendo en cuenta el total de las remuneraciones percibidas
por ellas respecto al total de cada ejercicio.

Para comenzar el analisis de dicha variable se expondrdn a continuacién
dos tablas. En las cuales aparecen reflejadas en miles de euros las
remuneraciones percibidas por los auditores y porcentajes, que equivalen
a lo que es la cuota de mercado de cada firma, red o asociacién. Asi como
el del resto de forma conjunta.
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Tabla 15: Cuota de mercado de las firmas a partir de las remuneraciones percibidas por los auditores en el

mercado de las empresas cotizadas

2009 2010 2011 2012
DELOITTE 139.882,70 € 11.163,92 € 6.755,70 € 12.665,12 €
ERNST & YOUNG 1.042,40 € 10.789,38 € 10.372,89 € 5.805,18 €
PWC 3.724,55 € 2.463,48 € 6.070,37 € 5.486,52 €
KPMG. 1.674,63 € 6.415,66 € 2.838,93 € 1.956,50 €
Total de las Big Four 146.324,28 € 30.832,43 € 26.037,89 € 25.913,31 €
Resto de firmas 541,44 € 2.698,77 € 1.033,25 € 1.217,24 €

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
cotizadas.

Tabla 16: Cuota porcentual de cada una de las firmas respecto al total del mercado de las empresas cotizadas a
partir de las remuneraciones percibidas por los auditores

2010 2011 2012
DELOITTE 33,29% 24,96% 46,68%
ERNST & YOUNG 32,18% 38,32% 21,40%
PWC 7,35% 22,42% 20,22%
KPMG AUDITORES 19,13% 10,49% 7,21%
Total de las Big Four 91,95% 96,18% 95,51%
Resto de firmas 8,049% 3,817% 4,487%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
cotizadas.

A partir de la tabla anterior, se puede observar que los mayores
porcentajes de remuneraciones en el mercado de la auditoria, pertenecen
a las cuatro grandes firmas. Alcanzando mas del 90% todos los anos que
son objeto de estudio. En el caso de la evolucidén que han tenido las cuotas
de mercado de las Big Four, desde el punto de vista de las
remuneraciones, se puede apreciar que han tenido subidas y bajadas
durante el periodo analizado. Llegando a alcanzar casi un 96 % en el aho
2012. Esto supone, que el 95,51% de las remuneraciones que perciben los
auditores, pertenecen a las cuatro grandes firmas. Esto tiene sentido si se
tiene en cuenta que el 84 % de los trabajos son realizados por una de ellas.

Se debe destacar, que el aiio 2009 no se ha tenido en cuenta a la hora del
analizar dicha variable. Esto se debe, a que el porcentaje de cuota de
mercado de los afios posteriores al 2009 con respecto a este, disminuye
en mas de las % partes. La razéon que explica esto es el porcentaje de
datos faltantes, explicado en el apartado b.1.
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En el caso de la variable remuneraciones, no se puede afirmar de forma
tan clara que exista una concentracién de mercado entre las cuatro
grandes firmas, como en la variable anterior.

En cuanto al posicionamiento en mercado, de las cuatro grandes firmas, se
puede ver que DELOITTE es las que mayor porcentaje de remuneraciones
tiene entre todas ellas, exceptuando el afio 2011, donde ERNST & YOUNG
obtiene mds. Ademas, si se tuviera en cuenta las restantes, se podria decir
gue ERNST & YOUNG se encuentra en la segunda posicidon. Seguida de
esta, se encuentran PWC Y KPMG, donde ambas invierten su posicion en
el afo 2010.

Por otra parte, si se analiza la evolucidn que ha tenido cada una de ellas
durante el periodo estudiado se puede ver, que la Unica que se aproxima a
una evolucién positiva, es PWC. Mientras que las restante han tenido
subidas y bajas, en los porcentajes de remuneraciones percibidas. Lo
explicado anteriormente, se puede apreciar de forma visual, en la
siguiente grafica.

llustracién 13: Cuota de mercado de las Blg Four desde 2010 a 2012 en el mercado de las empresas cotizadas a
partir de las remuneraciones percibidas por los auditores
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Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
cotizadas.
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* Indice de Herfindahl (Agregado).

Hasta ahora se ha estudiado la concentracion del mercado de la auditoria
a partir del indice de concentracién de grado n. Adicionalmente, se va a
analizar la concentracién del mercado a partir del indice Herfindahl. Tal y
como se explicd anteriormente, este indice puede obtener valores entre 0
y 1. Ademas se debe recordar que el indice Herfindahl se obtiene a partir
de una suma ponderada de las cuotas de mercado de todas las empresas.
Es decir, toma en consideracion todas las firmas activas en el mercado vy la
dispersidon de la actividad entre los distintos oferentes del servicio de
auditoria.

En la siguiente tabla, se podrd ver los distintos indices obtenidos de los
ultimos cuatro afos que son objeto de estudio de las distintas variables de
las empresas cotizadas. Ademas de la relacién inversa de los indices, que
permite saber entre cuantas firmas, redes o asociaciones, esta distribuido
el mercado de la auditoria en cada afio y segun la variable.

Tabla 17: Calculo del indice Herfindahl y su inversa a partir del nimero de informes realizados y remuneraciones
percibidas en el mercado de las empresas cotizadas

- . Nimero de informes .
Afo/variable . Remuneraciones
realizados
H 1/H H 1/H
2009 0,21 5 0,91 1
2010 0,24 4 0,26 4
2011 0,26 4 0,27 4
2012 0,25 4 0,31 3

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
cotizadas.

Como se puede observar en general, para el caso de nimero de informes
realizados, muestran que el mercado de la auditoria estaria distribuido de
igual manera que un mercado que este compuesto por 4 empresas (salvo
el ejercicio 2009). Es decir, que 4 hipotéticas empresas absorberian, por
partes iguales todo el mercado de la auditoria. Tomando la variable
remuneraciones y excluyendo el ano 2009, se situa en la misma linea,
excepto el 2012 que indicaria un hipotético mercado formado por 3
empresas.

En relacién a las excepciones comentadas en el pdarrafo anterior, en el
caso de la quinta empresa, si se observa la TABLA 1 del Excel que se ha
adjuntado como anexo, se diria que es BDO. En relacién a los casos de 1y
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3 empresas, en la variable remuneraciones si se tiene en cuenta las cuotas
de mercado obtenidas, tiene sentido ya que por una parte, en el afio 2009,
DELOITTE tiene una cuota de mercado del 95,25% sobre el total. Mientras
gue por otra parte, en el caso de KPMG en el 2012, tiene una cuota de
7,21%. Si se tiene en cuenta las cuotas de mercado que tienen las otras
tres, en el 2012, tiene sentido ya que sus cuotas se encuentran por encima
del 20%. Igualmente se debe recordar que los datos obtenidos en la
variable remuneraciones son bastantes anémalos y que el 2009 no ha sido
objeto de estudio en el caso del indice de concentracion de grado n.

* Indice de GINI (Agregado).

Para finalizar el analisis del mercado de la auditoria en el sector de las
empresas cotizadas se deberia haber analizado un ultimo indice, este es el
indice GINI. Se debe recordar, que mediante el cdlculo de dicho indice, lo
gue se pretende es medir la desigualdad de las cuotas de mercado entre
las empresas competidoras, es decir la desigualdad en el reparto del
mercado, pudiendo tomar valores entre 0 y 1, a mayor valor mayor
desigualdad. Debido a que el analisis de este indice tendria mayor sentido
a partir de la variable original (honorarios de auditoria) o de subrogados
gue no presupongan igualdad de honorarios de auditoria, por tanto
remuneraciones de auditoria o INCN de las empresas auditadas. Debido a
qgue los porcentajes de datos no disponibles de la variable INCN son
elevados, y los problemas que presenta la variable remuneraciones, no se
han calculado los indices del periodo que es objeto de estudio en este
caso.

5.3.2 Empresas NO cotizadas

La segunda parte del estudio estara relacionada con los resultados
obtenidos de las empresas NO cotizadas teniendo en cuenta las diferentes
variables indicativas del mercado, (nUmero de informes realizados, INCN
de las empresas auditadas y remuneraciones percibidas por los auditores),
ademas de los diferentes indices aplicados. La Unica diferencia, con
respecto al analisis anterior, es que se va analizar ademas, si hay alguna
diferencia en la concentracién del mercado de la auditoria dependiendo
de que la empresa auditada realice la actividad de importar/exportar o no,
o que la matriz de la empresa auditada tiene extranjera o no.
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Para ello, se han escogido las primeras catorce firmas, redes o
asociaciones, que mayor numero de informes realizados, INCN de las
empresas auditadas y remuneraciones percibidas por los auditores, han
tenido en el total de afios disponibles por el SABI. Es decir, la suma total
gue ha obtenido cada firma, red o asociacidn, desde 1994 hasta 2014. A
partir de ahi, se han ordenado las catorce primeras firmas, redes o
asociaciones de mayor a menor teniendo en cuenta el ultimo ejercicio
analizado, en este caso 2012.

El motivo por el cual se han tenido en cuenta las catorce primeras firmas,
redes o asociaciones, para un analisis mds detallado, es debido a que
ahora el mercado analizado, desde el punto de vista de la oferta, es
bastante mas amplio, hay mas oferentes significativos. Entonces, si se
tiene en cuenta la forma de seleccion mencionada en el parrafo anterior,
puede que exista la posibilidad de que una empresa de auditoria en el
total general acumulado, de las variables en el periodo de estudio se
encuentre entre las primeras. Pero, dentro de dicho periodo no se
encuentre entre las primeras en todos los afios que son objeto de estudio.
De esta forma, se da un margen. Por tanto, es muy importante tener en
cuenta que no siempre se encuentran las mismas firmas, redes o
asociaciones en el analisis.

Para una mejor comprension de los datos analizados, se pueden observar
las siete ultimas tablas que se encuentran en el Excel que se ha adjuntado
como anexo. Donde, muestran todas las firmas, redes o asociaciones que
se encuentran relacionadas con las empresas NO cotizadas y la cantidad
de trabajos realizados, INCN de las empresas auditadas y remuneraciones
percibidas, en cada afio. Ademas del total de cada afio y el total general de
las firmas, redes o asociaciones.

* Indice de concentracion de grado N (Agregado)

En primer lugar, la variable que se va a analizar es el niumero de informes
realizados. Para ello, se ha calculado la cuota de mercado a partir de los
informes realizados por cada empresa de auditoria, respecto del total de
informes en un ejercicio. Esto se puede observar en las siguientes tablas a
nivel cuantitativo y porcentual, donde aparecen las catorce primeras
firmas, redes o asociaciones y el resto de forma conjunta.
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Tabla 18: Cuota de mercado de las firmas, redes o asociaciones a partir del nimero de informes realizados en el

mercado de las empresas NO cotizadas

2008 2009 2010 2011 2012
DELOITTE. 865 821 846 840 845
PWC 751 687 737 770 749
KPMG AUDITORES 640 561 583 597 590
ERNST & YOUNG 470 448 486 506 503
BDO 176 167 172 140 144
GRANT THORNTON 67 75 102 107 101
MAZARS 87 79 78 95 100
AUREN 61 54 61 60 54
MOORE STEPHENS 29 32 31 53 49
CROWE HORWATH 36 32 31 30 27
ACR 26 29 31 27 26
GASSO 36 31 22 20 25
CONFEAUDITORES 22 25 26 21 20
AUDIHISPANA 48 25 0 0 0
Total de las 14 primeras 3314 3066 3206 3266 3233
Resto de firmas 1595 1515 1523 1538 1480

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas

NO cotizada

Tabla 19: Cuota porcentual de cada una de las firmas, redes o asociaciones respecto del total del mercado de las
empresas NO cotizadas a partir del numero de informes realizados

2008 2009 2010 2011 2012
DELOITTE 17,62% 17,92% | 17,89% | 17,49% | 17,93%
PWC 15,30% 15,00% | 15,58% | 16,03% | 15,89%
KPMG 13,04% 12,25% | 12,33% | 12,43% | 12,52%
ERNST & YOUNG 9,57% 9,78% | 10,28% | 10,53% | 10,67%
BDO AUDITORES 3,59% 3,65% 3,64% | 2,91% 3,06%
GRANT THORNTON 1,36% 1,64% 2,16% | 2,23% 2,14%
MAZARS 1,77% 1,72% 1,65% | 1,98% 2,12%
AUREN 1,24% 1,18% 1,29% | 1,25% 1,15%
MOORE STEPHENS 0,59% 0,70% 0,66% | 1,10% 1,04%
CROWE HORWATH 0,73% 0,70% 0,66% | 0,62% 0,57%
ACR 0,53% 0,63% 0,66% | 0,56% 0,55%
GASSO 0,73% 0,68% 0,47% | 0,42% 0,53%
CONFEAUDITORES 0,45% 0,55% 0,55% | 0,44% 0,42%
AUDIHISPANA 0,98% 0,55% 0,00% | 0,00% 0,00%
Total de las 14 primeras 67,51% 66,93% | 67,79% | 67,99% | 68,60%
Resto de firmas 32,49% 33,07% | 32,21% | 32,01% | 31,40%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas

NO cotizada
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A partir de las tablas anteriores, se puede observar, que las empresas de
auditoria que mayor cuota tienen en el mercado en el caso de las
empresas NO cotizadas desde el punto de vista de informes realizados,
son las que se conocen como las Big Four. Esto es debido, a que sus cuotas
de mercado entre las cuatro, suman mas del 50%. Teniendo en cuenta,
qgue la cuota de las 14 primeras es de un 60 % aproximadamente, la cuota
de las 10 restantes sumarian entre todas ellas un 10 %. Ademas, se puede
decir que la evolucidon que han ido experimentando las cuotas de mercado
totales de las 14 primeras firmas, redes o asociaciones, es creciente.

Lo mencionado anteriormente, se puede apreciar de forma mas clara en la
siguiente tabla a partir del cdlculo del indice de concentraciéon de grado n,
desde el 2010 hasta 2012.

Tabla 20: Calculo del indice de concentracién de grado n a partir del nimero de informes realizados en el
mercado de las empresas NO cotizadas

indice de concentracién de grado n 2010 2011 2012
C1 17,89% 17,49% 17,93%
C2 33,47% 33,51% 33,82%
C3 45,80% 45,94% 46,34%
c4 56,08% 56,47% 57,01%
C14 67,79% 67,99% 68,60%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

En cuanto a la distribucidon de las posiciones, la que se encuentra en
primer lugar entre las cuatro, es la firma de auditoria DELOITTE. Seguida
de PWC, KPMG y ERNST & YOUNG. Las diferencias de cuotas de mercado
entre la primera posicién y la segunda no son tan significativas, como en el
caso de las empresas cotizadas. Por lo que, a pesar de que DELOITTE sea la
gue mayor cuota de mercado tenga entre las cuatro, no se ve de forma
clara la existencia de una concentracion del mercado entre las cuatro
grandes empresas. Pero si, entre las 14 firmas, redes y asociaciones.

En relacion a la evolucidon de las cuotas de mercado de las Big Four, se
puede apreciar en la siguiente grafica, que las tres primeras firmas han
tenido subidas y bajadas. Mientras que ERNST & YOUNG su evolucién ha
estado siendo positiva a lo largo del periodo estudiado.
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llustracién 14: Cuota de mercado de las Big Four desde 2008 al 2012 en el mercado de las empresas NO cotizadas
a partir del nimero de informes realizados.
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Fuente: Elaboraciéon propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

Por otra parte, si se analizaran las diez firmas, redes o asociaciones
restantes, la que estaria en quinto lugar, es decir en primera posicidon
después de las Big Four, es BDO. Esta tiene una cuota de mercado del casi
4 % durante todos los aifos y se encuentra seguida de GRANT THORTON,
MARZARS y AUREN. Mientras que las seis restantes tienen cuotas de
mercado bastantes similares y menos significativas.

En el caso de GRANT THORTON y MARZARS, se puede apreciar que en los
dos primeros anos que son objeto de estudio, esta ultima tiene una cuota
de mercado por encima de la GRANT THORTON. Por lo que MARZARS esta
en segunda posicion y GRANT THORTON en tercera. Situacién que a partir
del afio 2010 cambia. Esto se debe a que GRANT THORTON integra en su
red la firma AUDIHISPANA. Es por esta razon, por la cual la cuota de
mercado de AUDIHISPANA, es del 0% en los ultimos tres afios que son
objeto de estudio.

En cuanto a la evolucion de las cuotas de mercado que han
experimentado las cuatro firmas que le siguen a las Big Four, se puede
decir que durante el periodo que es objeto de estudio solo una
experimenta un evolucion creciente, esa es MARZARS. Mientras que las
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otras tres restantes se caracterizan por tener subidas y bajas en sus
cuotas.

En segundo lugar se analizara la variable INCN de las empresas auditadas.
Para ello, al igual que para la variable anterior, se ha calculado la cuota de
mercado que le corresponde a cada empresa de auditoria. Esto ha sido a
partir de la cantidad de INCN de las empresas auditadas por cada firma,
red o asociacion respecto del total del INCN de las empresas No cotizadas.

Para comenzar el analisis de la variable INCN, se expondran a continuacién
una tabla con los porcentajes, que equivalen a lo que es la cuota de
mercado de cada firma, red o asociacion, asi como el del resto de forma
conjunta.

Tabla 21: Cuota porcentual de cada una de las firmas, redes o asociaciones respecto del total del mercado de las
empresas NO cotizadas a partir del INCN de las empresas auditadas

2008 2009 2010 2011 2012
DELOITTE 32,38% 29,06% 33,94% 28,73% 31,31%
ERNST & YOUNG 11,70% 13,66% 13,80% 21,20% 22,60%
PWC 20,91% 21,69% 19,94% 17,58% 16,22%
KPMG AUDITORES 16,51% 17,03% 15,21% 12,93% 11,84%
MAZARS 1,02% 1,03% 0,97% 3,60% 3,18%
BDO AUDITORES 2,16% 2,05% 1,64% 1,42% 1,33%
GRANT THORNTON 0,83% 0,58% 0,78% 0,92% 0,84%
AUREN 0,46% 0,47% 0,41% 0,46% 0,35%
MOORE STEPHENS 0,22% 0,21% 0,17% 0,39% 0,34%
CROWE HORWATH 0,34% 0,33% 0,28% 0,24% 0,26%
GASSO 0,36% 0,34% 0,17% 0,18% 0,22%
UHY FAY & CO 0,21% 0,24% 0,21% 0,22% 0,17%
ACR 0,26% 0,42% 0,37% 0,19% 0,15%
AUDIHISPANA 0,37% 0,28% 0,00% 0,00% 0,00%
Total de las 14 primeras 87,72% 87,39% 87,91% 88,06% 88,81%
Resto de firmas 12,28% 12,61% 12,09% 11,94% 11,19%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

Al igual que la variable anterior, se puede observar a partir de las tablas
expuestas, que las empresas que mayoritariamente dominan el mercado
son las Big Four. Esto es debido, a que entre las cuatro suma una cuota de
mercado del 80% aproximadamente. Mientras que las 10 restante suman
un 8% del casi 90% que suponen las 14 firmas, redes o asociaciones.
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Ademas, se puede decir que la evolucidn que ha ido experimentado las
cuotas de mercado totales de las 14 primeras firmas, redes o asociaciones,
es creciente.

Lo mencionado en el pdarrafo anterior, se puede apreciar de forma mas
clara, en la siguiente tabla. A partir del calculo del indice de concentracidn
de grado n correspondiente a los tres uUltimos ejercicios que son objeto de
estudio.

Tabla 22: Calculo del indice de concentracién de grado n a partir de los INCN de las empresas auditadas en el
mercado de las empresas NO cotizadas

indice de concentracién de grado n 2010 2011 2012

C1 33,94% 28,73% 31,31%
C2 47,74% 49,93% 53,91%
Cc3 67,68% 67,51% 70,13%
Cc4 82,89% 80,44% 81,97%
C14 87,91% 88,06% 88,81%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

En cuanto a las posiciones que ocupan las cuatro primeras firmas, se
puede ver, que DELOITTE es la que ocupa la primera posicién durante
todos los afios que son objeto de estudio. Mientras que las otras restantes
van teniendo cambios a lo largo de los afios. En los tres primeros aios,
PWC ocupa la segunda posicion seguida de KPMG y ERNST & YOUNG.
Pero, a partir del 2011, PWC y KPMG pierden cuota de mercado. Mientras
gue ERNST & YOUNG gana cuota. Lo que da lugar a que se posicione en
segundo lugar después de DELOITTE.

Sobre la evolucidon que han ido experimentando las cuotas de mercado de
las cuatro grandes firmas, se puede apreciar en la siguiente grafica, que
DELOITTE es la que mas subidas y bajadas ha ido experimentado. A pesar
de ser la que siempre tiene mayor cuota de mercado. Mientras que la
Unica, que se puede ver una evolucion positiva, es ERNST & YOUNG. En
relacidon a las otras dos firmas se puede apreciar, que la tendencia de sus
cuotas de mercado, es a ser negativa.
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llustracién 15: Cuota de mercado de las Big Four desde 2010 a 2012 en el mercado de las empresas NO cotizadas
a partir del INCN de las empresas auditadas
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Fuente: Elaboraciéon propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

Por otra parte, si se analizaran las diez firmas, redes o asociaciones
restantes, la que estaria en primera posicidon y en quinto lugar después de
las Big Fours, es MAZARS. Cuya cuota de mercado es del 3 %, en el afio
2012, seguida de BDO, GRANT THORTON y AUREN. Por otra parte, las seis
restante se caracterizan por tener cuotas de mercado bastantes similares
y poco significativas. Si se compran, las seis que estaban en el analisis de la
variable nimero de informes realizados con el del INCN de las empresas
auditadas, la Unica nueva empresa de auditoria que aparece es UHY FAY &
CO haciendo desaparecer a CONFEAUDITORES.

En cuanto a las posiciones, se puede observar a partir de las tablas
iniciales, que BDO se encuentra en primer lugar hasta el aino 2010. Pero,
en el aino 2011, se produce una pérdida de cuota de mercado. Lo que da
lugar a que MAZARS pase a estar en primera posicion. En el caso de
GRANT THORTON y AUREN, se puede apreciar que durante el periodo de
afos que son objeto de estudio, se mantienen en las mismas posiciones.
Pero, al igual que en la variable anterior, se puede ver que GRANT
THORTON aumenta su cuota de mercado a partir del 2010, debido a la
adquisicion de AUDIHISPANA.

En relacidon a la evolucidon que han experimentado estas ultimas empresas
de auditoria analizadas, se puede decir que dos de ellas han tenido una
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evolucion creciente, estas son MAZARS y GRANT THORNTON. Por otra
parte BDO se caracteriza por tener una evolucién negativa, mientras que
AUREN la evolucidn de sus cuotas de mercado es de subidas y bajadas.

La ultima variable que se analizard es la de las remuneraciones percibidas
por los auditores. Como en los dos casos anteriores, se ha calculado la
cuota de mercado de cada firma, red o asociacion teniendo en cuenta el
total de las remuneraciones percibidas por ellas respecto al total de cada
ejercicio.

Para comenzar el andlisis, se expondran a continuacion dos tablas, en las
gue aparecen reflejadas en miles de euros las remuneraciones percibidas
por los auditores y porcentajes. Estos equivalen a lo que es la cuota de
mercado de cada firma, red o asociacion, asi como el del resto de forma
conjunta. Se debe recordar, que el andlisis de dicha variable, sera del 2009
al 2012, ya que el porcentaje de datos no disponibles por el SABI en el afo
2008 es bastante elevado.

Tabla 23: Cuota de mercado de las firmas, redes o asociaciones a partir de las remuneraciones percibidas por los
auditores en el mercado de las empresas NO cotizadas

2009 2010 2011 2012

BDO 2.441,47 € | 2.960,79 € 76.268,49 £ 77.622,69 €
DELOITTE 25.230,87 €| 31.744,56 € 34.190,89 € 36.027,05 €
PWC 19.747,52 €| 25.108,26 € 26.294,92 € 26.174,01 €
ERNST & YOUNG 16.977,57 €| 20.086,69 € 22.532,73 € 23.460,29 €
KPMG AUDITORES 15.609,67 €| 20.435,64 € 22.650,60 € 22.740,95 €
MAZARS 1.857,16 € | 2.449,31€ 3.367,36 € 3.733,59 €
GRANT THORNTON 1.205,20€ | 1.706,43 € 2.089,98 € 1.930,23 €
MOORE STEPHENS 443,03 € 460,27 € 819,10 € 914,15 €
AUREN 636,13 € 777,46 € 862,58 € 831,70 €
GASSO 428,98 € 322,88 € 334,46 € 417,21 €
BOVE MONTERO 233,48 € 327,98 € 314,09 € 380,93 €
CROWE HORWATH 526,33 € 460,85 € 457,49 € 379,13 €
UHY FAY & CO 313,41 € 264,13 € 306,40 € 295,52 €
AUDRIA 316,06 € 374,89 € 282,36 € 279,91 €
Total de las 14 primeras | 85.966,85 € | 107.480,14 €| 190.771,44€ | 195.187,38 €
Resto de firmas 16.955,74 €| 18.615,43 € 19.694,58 € 19.315,49 €

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas

NO cotizada
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Tabla 24: Cuota porcentual de cada una de las firmas, redes o asociaciones respecto del total del mercado de las
empresas NO cotizadas

2009 2010 2011 2012
BDO 2,37% 2,35% 36,24% 36,19%
DELOITTE 24,51% 25,17% 16,25% 16,80%
PWC 19,19% 19,91% 12,49% 12,20%
ERNST & YOUNG 16,50% 15,93% 10,71% 10,94%
KPMG 15,17% 16,21% 10,76% 10,60%
MAZARS 1,80% 1,94% 1,60% 1,74%
GRANT THORNTON 1,17% 1,35% 0,99% 0,90%
MOORE STEPHENS 0,43% 0,37% 0,39% 0,43%
AUREN 0,62% 0,62% 0,41% 0,39%
GASSO 0,42% 0,26% 0,16% 0,19%
BOVE MONTERO 0,23% 0,26% 0,15% 0,18%
CROWE HORWATH 0,51% 0,37% 0,22% 0,18%
UHY FAY & CO 0,30% 0,21% 0,15% 0,14%
AUDRIA 0,31% 0,30% 0,13% 0,13%
Total de las 14 primeras 83,53% 85,24% 90,64% 91,00%
Resto de firmas 16,47% 14,76% 9,36% 9,00%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

A partir de las tablas anteriores, se puede apreciar que a diferencia de
todo lo que se ha ido analizando anteriormente, aparece una nueva firma
ademas de las Big Four. Esta nueva firma, BDO, entra a formar parte de las
gue mayor porcentaje de remuneraciones percibidas tiene en el mercado
a partir del 2011. Se puede destacar, que su porcentaje de
remuneraciones percibidas, se encuentra por encima del de DELOITTE
durante los dos ultimos afios que son objeto de estudio. A pesar de ello, se
puede ver que las conocidas como Big Four, se encuentran entre las que
mayor porcentaje de remuneraciones perciben. Por tanto, teniendo en
cuenta el aflo 2012, en primer lugar estaria BDO, seguida de DELOITTE,
PWC, ERNST & YOUNG y KPMG.

Sobre la evolucidon que han ido experimentando las cuotas de mercado de
las cuatro grandes firmas y BDO desde el punto de vista de las
remuneraciones, se puede ver en la siguiente grafica, que las Big Four han
tenido la misma evoluciéon. Esto quiere decir, que los aflos que mayor
porcentaje de remuneraciones percibidas han tenido, han sido 2009 vy
2010 produciéndose una bajada en los dos posteriores. Esta bajada ha
sido contraria a la gran subida de BDO. Por lo que se puede deducir, que
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BDO les ha ganado bastante cuota de mercado a las cuatro grandes
empresas.

llustracién 16: Cuota de mercado de las primeras firmas desde 2009 a 2012 en el mercado de las empresas NO
cotizadas a partir de las remuneraciones percibidas por los auditores
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Fuente: Elaboraciéon propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

En cuanto al resto de firmas, redes o asociaciones, se puede decir, que la
empresa de auditoria que mayor porcentaje de remuneraciones
percibidas tiene después de las Big Four en los afios 2009 y 2010, es BDO.
Seguida de MAZARS, GRANT THORNTON y AUREN. Pero, como se ha
comentado anteriormente, en el afio 2011, BDO pasa a formar parte de
las que mayor porcentaje de remuneraciones percibe. Lo que hace que
MAZARS pase a encontrarse en primera posicion después de BDO vy las Big
Four. Seguida de GRANT THORNTON, MOORE STEPHENS Y AUREN, el afio
2011.En el ano 2012, las dos ultimas empresas de auditoria invierten sus
posiciones.

La evolucidon experimentada por estas ultimas empresas de auditoria en
sus cuotas de mercado a lo largo del periodo estudiado, se caracteriza por
presentar oscilaciones. Exceptuando AUREN que se su cuota de mercado
ha experimentado un evolucidn negativa.

En relacidon a las restantes firmas, redes o asociaciones se puede observar
gue tienen porcentajes de remuneraciones bastantes similares y poco
significativos en el mercado. Las dos Unicas nuevas que aparecen entre las
14 primeras, son AUDRIA y BOVE MONTERO. Despareciendo ACR y

94



El mercado de auditoria de cuentas en Espaia y su concentracion.

AUDIHISPANA, si se compara con las que aparecian en la variable INCN de
las empresas auditadas.

* Indice de Herfindahl (Agregado).

Hasta ahora se ha estudiado la concentracion del mercado de la auditoria
a partir del indice de concentracién de grado n. Adicionalmente, se va a
analizar la concentracién del mercado a partir del indice Herfindahl, al
igual que en el apartado de las empresas cotizadas.

En la siguiente tabla se podra ver los distintos indices obtenidos de los
ultimos cuatro afios, que son objeto de estudio, de las distintas variables
de las empresas No cotizadas. Ademds de la relacién inversa de los
indices, que permite saber entre cuantas firmas, redes o asociaciones,
estd distribuido el mercado de la auditoria en cada afio y segun la variable.

Tabla 25: Calculo del indice Herfindahl y su inversa a partir del nimero de informes realizados, INCN de las
empresas auditadas y remuneraciones percibidas en el mercado de las empresas NO cotizadas

Afio/variable Numero de informes realizados INCN Remuneraciones
H 1/H H 1/H H 1/H
2009 0,08 12 0,18 6 0,15 7
2010 0,08 12 0,20 5 0,16 6
2011 0,09 12 0,18 6 0,20 5
2012 0,09 11 0,19 5 0,20 5

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

En el sector de las empresas No cotizadas, el mercado de la auditoria se
encontraria distribuido de diferente forma segun la variable analizada. En
el caso de la variable nimero de informes realizados, al obtener la inversa
del indice Herfindahl, se puede apreciar que el mercado de la auditoria
estaria compuesto por 12 empresas. Es decir, que 12 hipotéticas empresas
absorberian por partes iguales, todo el mercado de la auditoria. Esto no
muestra la realidad, si se tiene en cuenta lo analizado en el apartado
anterior, ya que el C14 es de un 70% aproximadamente, durante todos los
afos que son objeto de estudio, y no del 100% como estaria describiendo
el indice Herfindahl. En el caso de las variables INCN de las empresas
auditadas y remuneraciones percibidas por los auditores, la inversa del
indice Herfindahl, muestra que el mercado de la auditoria estaria
compuesto entre 5y 7 empresas de auditoria. Algo que no se contradice
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tanto, como en el caso de la variable de informes realizados, ya que el C7
es de un 87% aproximadamente aunque no llega al 100% como describe el
indice Hefindahl.

* Indice de GINI (Agregado).

Para finalizar el analisis del mercado de la auditoria en el sector de las
empresas No cotizadas, se analizard un ultimo indice, este es el indice
GINI. Se debe recordar que mediante el calculo de dicho indice lo que se
pretende es medir la desigualdad de las cuotas de mercado entre las
empresas competidoras. Ademas, de que puede tomar valores entre Oy 1.
En este caso, solo se ha calculado de la variable INCN de las empresas
auditadas, ya que se pretende analizar esta dimensién a nivel cuantitativo.

En la siguiente tabla se pueden ver los indices GINI calculados durante
todo el periodo de afos que son objetos de estudio.

Tabla 26: Calculo del indice GINI a partir del INCN de las empresas auditadas en el mercado de las empresas NO
cotizadas

2008 2009 2010 2011 2012

indice GINI

0,9428 0,9388 0,9429 0,9427 0,9450

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

A partir de la tabla anterior, se puede observar que los indices de cada
afo, toman valores proximos a 1. Esto supone, la existencia de una fuerte
desigualdad en la representacion en el mercado entre los distintos
competidores, en el sector de las empresas No cotizadas.

En cuanto a la tendencia, se puede apreciar que todos los afios toman los
mismos valores aproximadamente. Lo que significa que el mercado de la
auditoria tiende a mantenerse concentrado. A pesar de ello si se observa
mas de forma mas detallada los valores tomados por el indice se puede
observar que la evolucidon experimentada es de subidas y bajadas y que la
tendencia actual es a aumentar.
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llustracién 17: Evolucién del indice GINI desde 2008 a 2012 en el mercado de las empresas NO cotizadas a partir
del INCN de las empresas auditadas

Evolucién del indice GINI

0,9500
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0,9300
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Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

5.3.2.1 Segun la actividad.

A continuacion, se realizard un andlisis de la concentracidon del mercado de
la auditoria comparando el mercado de las empresas que realizan la
actividad de importacion/ exportacion con las que no realizan dichas
actividades.

* Indice de concentracion de grado N.

En primer lugar, se compararan estos dos mercados teniendo en cuenta la
variable numero de informes realizados. En las siguientes tablas, se
pueden apreciar las cuotas de mercado de las 14 primeras firmas, redes o
asociaciones de dichos mercados, asi como del resto.
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Tabla 27: Cuota porcentual de cada una de las firmas, redes o asociaciones a partir del nimero de informes

realizados respecto del total del mercado de las empresa NO cotizadas que importan/exportan

2008 2009 2010 2011 2012
PWC. 16,79% 16,85% 16,54% 17,20% | 17,11%
DELOITTE 16,08% 15,84% 17,44% 16,46% | 17,04%
KPMG 12,56% 11,91% 11,67% 11,90% | 12,30%
ERNST & YOUNG 9,55% 9,75% 10,06% 10,94% | 10,91%
BDO 3,72% 3,76% 3,81% 3,10% 3,22%
GRANT THORNTON 1,38% 1,96% 2,44% 2,57% 2,48%
MAZARS 1,83% 1,90% 1,89% 2,11% 2,32%
MOORE STEPHENS 0,64% 0,81% 0,74% 1,24% 1,18%
AUREN 1,35% 1,08% 1,31% 1,18% 1,15%
ACR 0,64% 0,61% 0,83% 0,65% 0,62%
AUDITORIA | CONTROL AUDITORS 0,51% 0,61% 0,58% 0,56% 0,59%
CONFEAUDITORES 0,54% 0,71% 0,67% 0,56% 0,50%
UHY FAY & CO 0,45% 0,54% 0,51% 0,46% 0,43%
AUDIHISPANA 1,15% 0,78% 0,00% 0,00% 0,00%
Total de las 14 primeras 67,19% 67,11% 68,49% 68,94% | 69,85%
Resto de firmas 32,81% 32,89% 31,51% 31,06% | 30,15%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas

NO cotizada

Tabla 28: Cuota porcentual de cada una de las firmas, redes o asociaciones a partir del nimero de informes
realizados respecto del total del mercado de las empresas NO cotizadas que no realizan actividad

2008 2009 2010 2011 2012
DELOITTE 20,30% | 19,86% | 18,77% | 19,58% | 19,85%
PWC 12,70% | 13,47% | 13,74% | 13,62% | 13,26%
KPMG 13,87% | 12,85% | 13,61% | 13,50% | 12,99%
ERNST & YOUNG 9,62% 9,84% 10,69% 9,70% 10,16%
BDO 3,36% 3,44% 3,29% 2,53% 2,69%
MAZARS 1,68% 1,29% 1,18% 1,71% 1,68%
GRANT THORNTON 1,34% 1,17% 1,62% 1,52% 1,41%
AUREN 1,06% 1,35% 1,24% 1,39% 1,14%
CORTES & PEREZ AUDITORES Y ASESORES ASOCIADOS [ 0,50% 0,68% 0,75% 0,70% 0,74%
MOORE STEPHENS 0,50% 0,55% 0,50% 0,82% 0,74%
GASSO 0,73% 0,62% 0,44% 0,38% 0,67%
EUDITA 0,62% 0,55% 0,56% 0,57% 0,61%
FAURA-CASAS 0,56% 0,68% 0,56% 0,63% 0,61%
AUDIHISPANA 0,67% 0,43% 0,00% 0,00% 0,00%
Total de las 14 primeras 67,51% | 66,79% | 66,94% | 66,67% | 66,55%
Resto de firmas 32,49% | 33,21% | 33,06% | 33,33% | 33,45%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas

NO cotizada
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A partir de las tablas anteriores, se puede ver que las empresas de
auditoria que dominan el mercado tanto para las empresas que importan/
exportan como para las que no, son las Big Four. A pesar de ello, hay
ciertas diferencias tanto a nivel de posicionamiento entre las cuatro
grandes firmas como a nivel de cuotas de mercado.

En relacion al posicionamiento, se puede apreciar que en el caso de las
empresas que realizan actividades de importar/exportar la firma de
auditoria que se encuentra en primera posicién dentro del mercado, es
PWC. Seguida de DELOITTE, KPMG y ERNST & YOUNG. Esto sucede
durante todo el periodo de afios que son objeto de estudio. Mientras que
en el caso de las que no realizan dichas actividades, la empresa que estd
en primer lugar dentro del mercado, es DELOITTE. Seguida de PWC, KPMG
y ERNST & YOUNG. Esto ocurre durante los tres ultimos afios que son
objetos de estudio, ya que en el afio 2008, la firma que se encuentra en
segunda posicion es KPMG, seguida de PWC.

Como se ha comentado anteriormente, también hay diferencias a nivel de
cuotas de mercado. Esto, se puede apreciar de mejor forma a partir de las
siguientes tablas, que muestran los indices de concentracién de grado n.

Tabla 29: Calculo del indice de concentracién de grado n a partir del nimero de informes realizados en el
mercado de las empresas NO cotizadas que importan/exportan

indice de concentracién de grado n 2008 2009 2010 2011 2012

C1 16,79% |[16,85% |16,54% |17,20% |17,11%
Cc2 32,87% [32,69% |33,97% |33,66% |34,15%
C3 45,43% |44,60% |45,64% |45,57% |46,45%
ca 54,98% |[54,35% |55,71% |[56,51% |[57,36%
Ci4 67,19% |67,11% |68,49% |68,94% |69,85%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas

NO cotizada
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Tabla 30: Calculo del indice de concentracién de grado n a partir del nimero de informes realizados en el
mercado de las empresas NO cotizadas que no realizan actividad

indice de concentracién de grado n 2008 2009 2010 2011 2012

C1 20,30% |19,86% [18,77% |19,58% |19,85%
Cc2 33,00% |33,33% [32,50% |33,21% |33,11%
C3 46,87% |46,19% [46,12% |46,70% |46,10%
ca 56,49% |56,03% |56,81% |56,40% |56,26%
Cl14 67,51% |[66,79% |66,94% |66,67% |66,55%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

A partir de las tablas anteriores, se pueden destacar ciertas diferencias y
similitudes a la vez. En cuanto a las cuotas de mercado de las cuatro
primeras empresas se puede decir, que en ambos casos, realizan mas del
50 % de los informes de auditoria de los mercados. A pesar de ello, en
general, el porcentaje de realizar informes de estas empresas es un poco
mas elevado en el mercado de las compaiiias que no realizan actividad de
importar/exportar. Esto puede ser debido a que la amplitud del mercado
de importar/exportar en Espafia es mucho mas reducido que el otro.
Ilgualmente, si se observan los ultimos dos afos, se ve que las cuotas de
mercado cuando se importa/exporta es mayor que cuando no. Ademas de
ello, se ve claramente que la evolucién que han tenido las cuotas de
mercado de ambos tipos de empresas en la auditoria, es positiva.

Por otra parte, si se ven las diferencias entre las cuotas de mercado de las
cuatro primeras firmas y las 10 restantes, se puede reafirmar que hay un
gran dominio por parte de las Big Four. Esto es debido a que solo las 10
restante incrementa las cuotas de mercado en un 10 %, en ambos casos.

Sobre el resto de firmas, redes o asociaciones, se puede decir que hay
ciertas diferencias en el posicionamiento, dependiendo si la empresa
auditada realiza actividad de importar/exportar o no. En el primer caso, la
empresa que se encuentra en quinta posicion en el mercado de la
auditoria, es BDO. Que estd seguida de GRANT THORNTON, MAZARS y
MOORE STEPHENS, en el afio 2012. En el otro caso, al igual que el anterior
la quinta empresa, es BDO. Pero seguida de MAZARS, GRANT THORNTON
y AUREN, en el ano 2012.Durante todo el periodo estudiado, en ambos
casos, se han producidos cambios en las posiciones pero siempre han sido
las mismas las que han estado después de las Big Four.
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Ademas de diferencias en el posicionamiento, se puede apreciar que hay
empresas de auditoria que solo tienen cuota de mercado entre las
empresas que importan/exportan y otras que solo tienen su cuota entre
las que no realizan dichas actividades. Es el caso de ACR, AUDITORIA |
CONTROL AUDITORS, CONFEAUDITORES y UHY FAY & CO, que tienen
cuota de mercado entre las empresas que importan/exportan. Mientras
gue en el mercado de las empresas que no realizan dichas actividades
estdn CORTES & PEREZ AUDITORES Y ASESORES ASOCIADOS, GASSO,
EUDITA y FAURA-CASAS.

En segundo lugar, se compararan estos dos mercados teniendo en cuenta
la variable INCN de las empresas auditadas. En las siguientes tablas, se
pueden apreciar las cuotas de mercado de las 14 primeras firmas, redes o
asociaciones de dichos mercados, asi como del resto.

Tabla 31: Cuota porcentual de cada firma, red o asociacion a partir del INCN de las empresas auditadas respecto
del total del mercado de las empresas NO cotizadas que importan/exportan

2008 2009 2010 2011 2012
DELOITTE 31,73% | 28,96% | 35,56% | 28,47% | 30,31%
ERNST & YOUNG 10,86% | 12,47% | 13,02% | 21,41% | 22,49%
PWC 24,22% | 24,57% | 21,73% | 18,95% | 17,37%
KPMG 14,97% | 15,72% | 13,69% | 12,26% | 11,90%
MAZARS 1,22% | 1,29% | 1,09% | 4,20% | 3,77%
BDO 2,25% | 2,18% | 1,62% | 1,45% | 1,44%
GRANT THORNTON 0,82% | 0,57% | 0,81% | 0,99% | 0,91%
MOORE STEPHENS 0,22% | 0,22% | 0,18% | 0,42% | 0,38%
AUREN 0,41% | 0,33% | 0,35% | 0,35% | 0,32%
CROWE HORWATH 0,38% | 0,38% | 0,32% | 0,26% | 0,26%
TRUJILLANO Y ASOCIADOS AUDITORES 0,28% | 0,31% | 0,26% | 0,24% | 0,23%
UHY FAY & CO 0,24% | 0,29% | 0,25% | 0,25% | 0,20%
ACR 0,24% | 0,47% | 0,41% | 0,18% | 0,14%
AUDIHISPANA 0,38% | 0,30% | 0,00% | 0,00% | 0,00%
Total de las 14 primeras 88,22% | 88,07% | 89,28% | 89,44% | 89,72%
Resto de firmas 11,78% | 11,93% | 10,72% | 10,56% | 10,28%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada
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Tabla 32: Cuota porcentual de cada una de las firmas, redes o asociaciones a partir del INCN de las empresas
auditadas respecto del total del mercado de las empresas NO cotizadas que no realizan actividad

2008 2009 2010 2011 2012
DELOITTE 34,10% | 29,32% | 28,97% | 29,58% | 34,25%
ERNST & YOUNG 13,95% | 16,74% | 16,20% | 20,51% | 22,91%
PWC 12,04% | 14,22% | 14,46% | 13,03% | 12,85%
KPMG 20,61% | 20,43% | 19,90% | 15,14% | 11,66%
MAZARS 0,50% 0,36% | 0,58% | 1,62% | 1,46%
BDO 1,93% 1,69% | 1,71% | 1,30% | 1,03%
AUDITORES Y CONSULTORES BALANA-EGUIA 0,03% 0,07% | 0,94% | 1,02% | 0,94%
GRANT THORNTON 0,85% 0,58% | 0,71% | 0,68% | 0,63%
AUREN 0,57% 0,84% | 0,60% | 0,83% | 0,41%
GABINETE TECNICO DE AUDITORIA Y CONSULTORIA 0,33% 0,36% | 0,36% | 0,29% | 0,30%
PONT MESTRES Y AUDITORES ASOCIADOS 0,34% 0,30% | 0,30% | 0,30% | 0,25%
CORTES & PEREZ AUDITORES Y ASESORES ASOCIADOS | 0,22% 0,30% | 0,38% | 0,25% | 0,24%
ACR 0,32% 0,30% | 0,26% | 0,23% | 0,18%
AUDIHISPANA 0,34% 0,22% | 0,00% | 0,00% | 0,00%
Total de las 14 primeras 86,13% | 85,74% | 85,37% | 84,78% | 87,11%
Resto de firmas 13,87% | 14,26% | 14,63% | 15,22% | 12,89%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada
A partir de las tablas anteriores, se puede ver que las empresas de

auditoria que dominan el mercado tanto para las empresas que
importan/exportan como para las que no, son las Big Four. A pesar de ello,
hay ciertas diferencias tanto a nivel de posicionamiento como a nivel de
cuotas de mercado. Algo que ya sucedia con la variable anterior.

En relacion al posicionamiento, se puede apreciar que en el caso de las
empresas que realizan actividades de importar/exportar la firma de
auditoria que se encuentra en primera posicion durante todos los afios
gue son objeto de estudio, es DELOITTE. Mientras que las restantes van
cambiado de posicion. Durante los 3 primeros afios, DELOITTE, estd
seguida de PWC, KPMG y ERNST & YOUNG. Pero los dos restantes las
posiciones cambian y DELOITTE se encuentra seguida de ERNST & YOUNG,
PWC y KPMG. En el caso de las empresas que no realizan las actividades
de importar/exportar, DELOITTE, continua siendo la que mayor cuota de
mercado tiene durante todos los afios que son objeto de estudio. Durante
los 3 primeros afios, esta se encuentra seguida de KPMG, ERNST & YOUNG
y PWC. Mientras que, los dos restante, ERNST & YOUNG se encuentra en
segunda posicidn. En el caso de KPMG y PWC, se puede observar que en el
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afo 2011, esta ultima se encuentra en ultima posicion. Situacién que
cambia en el 2012, donde pasa a estar 3.

Como se ha comentado anteriormente, también hay diferencias a nivel de
cuotas de mercado. Esto, se puede apreciar de mejor forma a partir de las

siguientes tablas, que muestran los indices de concentracidon de grado n.

Tabla 33: Calculo del indice de concentracién de grado n a partir del INCN de las empresas auditadas en el
mercado de las empresas NO cotizadas que importan/exportan

Indice de concentracién de grado n 2008 2009 2010 2011 2012
C1 31,73% | 28,96% | 35,56% | 28,47% | 30,31%
C2 42,60% | 41,44% | 48,58% | 49,88% | 52,80%
C3 66,82% | 66,01% | 70,31% | 68,83% | 70,17%
ca 81,79% | 81,73% | 83,99% | 81,09% | 82,07%
Ci4 88,22% | 88,07% | 89,28% | 89,44% | 89,72%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas

NO cotizada

Tabla 34: Calculo del indice de concentracién de grado n a partir del INCN de las empresas auditadas en el
mercado de las empresas NO cotizadas que no realizan actividad

Indice de concentracién de grado n 2008 2009 2010 2011 2012
C1 34,10% | 29,32% | 28,97% | 29,58% | 34,25%
Cc2 48,05% | 46,06% | 45,16% | 50,09% | 57,15%
c3 60,09% | 60,28% | 59,62% | 63,12% | 70,01%
ca 80,70% | 80,71% | 79,52% | 78,26% | 81,67%
Ci4 86,13% | 85,74% | 85,37% | 84,78% | 87,11%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

A partir de las tablas anteriores, se pueden destacar ciertas diferencias y
similitudes a la vez. En cuanto a las cuotas de mercado de las cuatro
primeras empresas se puede decir, que en ambos casos, tienen mas del 50
%. A pesar de ello, en general el porcentaje de cuota de mercado de estas
empresas es un poco mas elevado en el mercado de las companias que
realizan actividad de importar/exportar. Igualmente, se ve que las cuotas
de mercado en ambos casos, han tenido una evolucion positiva.

En este caso, también se puede reafirmar que hay un gran dominio por

parte de las Big Four. Esto es debido a que las 10 restantes incrementan la
cuota de mercado en menos de un 10%, en ambos casos.
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Sobre el resto de firmas, redes o asociaciones, se puede decir que hay
ciertas diferencias en el posicionamiento, dependiendo si la empresa
auditada realiza actividad de importar/exportar o no. En el primer caso, la
empresa que se encuentra en quinta posicion en el mercado de la
auditoria en los dos ultimos anos, es MAZARS. Seguida de BDO, GRANT
THORNTON, y MOORE STEPHENS. Pero los afios anteriores al 2011, BDO,
era la que encabezaba la primera posicion después de las Big Four. En el
otro caso, al igual que el anterior, la quinta empresa en 2011 y 2012, es
MAZARS. Pero seguida BDO, AUDITORES Y CONSULTORES BALANA-EGUIA
y GRANT THORNTON. En los ainos anteriores BDO tiene mayor cuota de
mercado que MAZARS e incluso durante el 2010 esta ultima se encuentra
por debajo de AUDITORES Y CONSULTORES BALANA-EGUIA y GRANT
THORNTON.

Para finalizar el analisis de comparaciéon de la concentracion del mercado
de la auditoria, tanto para las empresas que realizan actividades de
importar/exportar o como para las que no, es importante destacar dos
cosas. La primera, es que el incremento de cuota de mercado de GRANT
THORNTON a partir del 2010 se debe a la adquisicion de AUDIHISPANA. Y
es por esta razén por la cual, la cuota de mercado de esta en los ultimos 3,
es del 0%. Y en segundo lugar, que las firmas que no se han mencionado
es debido a que se caracterizan por tener cuotas de mercado parecidas y
poco significativas.

* Indice de Herfindahl

A continuacidn, se analizard la concentracion del mercado de la auditoria a
partir del indice Herfindahl. En las siguientes tablas, se podran ver los
distintos indices obtenidos, a partir de los ultimos cuatro afios que son
objeto de estudio y de las distintas variables. Ademas de, la relacién
inversa de los indices que permite saber entre cuantas firmas, redes o
asociaciones, esta distribuido el mercado de la auditoria en cada afo vy
segun la variable.
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Tabla 35: Calculo del indice Herfindahl y su inversa a partir del nimero de informes realizados y del INCN de las
empresas auditadas en el mercado de las empresas NO cotizadas que importan/exportan

Afio/variable Numero de informes realizados INCN
H 1/H H 1/H
2009 0,08 12 0,19 5
2010 0,08 12 0,21 5
2011 0,09 12 0,18 6
2012 0,09 11 0,19 5

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

Tabla 36: Calculo del indice Herfindahl y su inversa a partir del nimero de informes realizados e INCN de las
empresas auditadas en el mercado de las empresas NO cotizadas que no realizan actividad

Afio/variable Numero de informes realizados INCN
H 1/H H 1/H
2009 0,09 12 0,18 6
2010 0,09 12 0,17 6
2011 0,09 12 0,17 6
2012 0,09 12 0,20 5

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

A partir de las tablas anteriores, se puede apreciar que el mercado de la
auditoria, estaria distribuido de diferente forma dependiendo de Ia
variable que se esté analizando. Sin embargo, independientemente de que
las empresas auditadas importen/exporten o no realicen dichas
actividades, la forma de distribucién del mercado de la auditoria es igual
en ambos casos teniendo en cuenta las variables analizadas.

En el caso de tener en cuenta la variable numero de informes realizados,
el mercado de la auditoria, se encontraria compuesto por 12 firmas
solamente en ambos casos. Es decir, que 12 firmas tendrian el 100% de Ia
cuota de mercado Teniendo en cuenta lo analizado en el apartado
anterior, dicho indice no reflejaria la realidad del mercado ya que el
Cl14,en ambos casos, es de aproximadamente un 70% y no de un 100%
como hipotéticamente describiria el indice Herfindahl. Por otra parte, en
el caso de tener en cuenta la variable INCN de las empresas auditadas, el
mercado de la auditoria se encontraria compuesto entre 5 y 6 empresas
qgue tendrian el 100%.Es decir, que el mercado de la auditoria se
caracteriza por ser mas concentrado si se analiza desde el punto de vista
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de la facturacién de las empresas auditadas .En este caso, si se tuviera en
cuenta lo analizado a partir del indice de concentracién de grado n, no se
contradice tanto como en la variable de los informes. Esto es debido a que
el C6 es de aproximadamente 85 %, a pesar de que no sea de un 100%.

e Jndice de GINI.

Para finalizar el analisis de la concentracién del mercado de la auditoria
comparando el sector de las empresas que realizan la actividad de
importacidn/ exportacidn con las que no realizan dichas actividades, se va
a analizar el indice GINI. Siempre desde una dimensién cuantitativa, por lo
gue estos indices son obtenidos a partir de la informacion proporcionada
por la variable INCN de las empresas auditadas.

En las siguientes tablas, se pueden ver los indices GINI calculados durante
todo los afos que son objetos de estudio, tanto de las empresas que
importan/exportan como las que no.

Tabla 37: Calculo del indice GINI a partir del INCN de las empresas auditadas en mercado de las empresas NO
cotizadas que importan/exportan

2008 2009 2010 2011 2012

indice GINI
0,9364 0,9363 0,9424 0,9422 0,9428

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

Tabla 38: Calculo del indice GINI a partir del INCN de las empresas auditadas en el mercado de las empresas NO
cotizadas que no realizan actividad

2008 2009 2010 2011 2012

indice GINI

0,9156 0,9363 0,9077 0,9019 0,9130

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

A partir de las tablas anteriores, se puede observar que los indices de cada
aflo, toman valores proximos a 1. Esto supone la existencia de una fuerte
desigualdad en la representacion en el mercado entre los distintos
competidores, ya sea en el mercado de las empresas que auditan a
aquellas que importan/exportan como en el de las que no. A pesar de esas
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desigualdad de representacién en el mercado, se puede decir, que es un
poco mas aguada en el sector de las empresas que importan/exportan que
en el de las que no.

En cuanto a la tendencia, a primera vista se puede apreciar que todos los
afios toman los mismos valores aproximadamente, en los dos sectores. Lo
que significa, que el mercado de la auditoria tiende a mantenerse
concentrado y por tanto distribuido de forma desigual. Igualmente si se
observa de forma mads detallada la evolucién experimentada por ambos
sectores se aprecia que el sector de aquellas que importan/ exportan es
mucho mas constante. Mientras que el sector de las que no realizan
actividad experimenta una fuerte bajada en la concentracidon vy
posteriormente tiende a aumentar.

llustracién 18: Evolucién del indice GINI en el mercado de las empresas NO cotizadas que importan/ exportan y
no realizan actividad a partir del INCN de las empresas auditadas

Evolucion del indice GINI
0,9500
0,9400
0,9300
0,9200
———nNO REALIZA ACTIVDAD
0,9100 EXPORTA/IMPORTA
0,9000
0,8900

0,8800
2008 2009 2010 2011 2012

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

5.3.2.2 Segun la matriz.
Por otra parte, se va a realizar un andlisis que también pretende comparar

la concentracion del mercado de la auditoria. Pero en este caso, teniendo
en cuenta si la matriz de la empresa es extranjera o no .

107



* Indice de concentracion de grado N.

El mercado de Auditoria de cuentas en Espafa y su concentracion

En primer lugar, dicha comparacidon va a tener en cuenta la variable
numero de informes realizados. En las siguientes tablas, se pueden
apreciar las cuotas de mercado de las 14 primeras firmas, redes o
asociaciones dependiendo si la matriz que tiene es extranjera o no, asi

como del resto.

Tabla 39: Cuota porcentual de cada una de las firmas, redes o asociaciones a partir del nimero de informes
realizados respecto del total del mercado de las empresas NO cotizadas que tienen matriz extranjera

2008 2009 2010 2011 2012
DELOITTE 18,11% 18,73% 18,95% 18,79% 19,55%
PWC 16,29% 15,92% 16,77% 17,12% 16,93%
KPMG 14,05% 13,24% 13,21% 13,56% 13,58%
ERNST & YOUNG 10,17% 10,27% 11,03% 11,21% 11,40%
BDO 3,40% 3,37% 3,46% 2,78% 2,97%
GRANT THORNTON 1,39% 1,79% 2,15% 2,25% 2,14%
MAZARS 1,71% 1,79% 1,72% 2,03% 1,96%
AUREN 1,08% 1,07% 1,23% 1,13% 1,06%
MOORE STEPHENS 0,60% 0,70% 0,64% 1,13% 1,03%
GASSO 0,68% 0,64% 0,46% 0,40% 0,53%
CROWE HORWATH 0,73% 0,64% 0,54% 0,50% 0,50%
ACR 0,50% 0,59% 0,61% 0,48% 0,45%
UHY FAY & CO 0,43% 0,51% 0,49% 0,48% 0,45%
AUDIHISPANA 1,06% 0,45% 0,00% 0,00% 0,00%
Total de las 14 primeras 70,21% | 69,72% | 71,25% | 71,85% | 72,55%
Resto de firmas 29,79% | 30,28% | 28,75% | 28,15% | 27,45%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas

NO cotizada
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Tabla 40: Cuota porcentual de cada firma, red o asociacion a partir del nimero de informes realizados respecto
del total del mercado de las empresas NO cotizadas que no tiene matriz extranjera

2008 2009 2010 2011 2012
DELOITTE 35,78% | 34,72%| 39,36% | 39,49% | 44,50%
ERNST & YOUNG 12,74% | 14,49% | 15,06% | 13,69% | 14,43%
PWC. 14,38% | 15,81%| 13,53% | 13,56% | 12,38%
KPMG AUDITORES 14,03% | 10,76% 8,87% | 10,11% 8,16%
BDO AUDITORES 2,12% 2,27% 2,36% 1,78% 1,55%
GRANT THORNTON 1,05% 0,83% 1,14% 1,32% 1,31%
MOORE STEPHENS 0,33% 0,31% 0,25% 0,69% 0,56%
AUREN 0,61% 0,52% 0,56% 0,62% 0,47%
CROWE HORWATH 0,43% 0,39% 0,29% 0,38% 0,42%
GASSO 0,58% 0,56% 0,24% 0,28% 0,35%
BLAZQUEZ PLANAS | ASSOCIATS 0,25% 0,27% 0,36% 0,21% 0,35%
EUDITA 0,32% 0,33% 0,19% 0,23% 0,28%
ACR 0,36% 0,72% 0,65% 0,27% 0,22%
AUDIHISPANA 0,45% 0,34% 0,00% 0,00% 0,00%
Total de las 14 primeras 83,44% | 82,32% | 82,86% | 82,62% | 84,97%
Resto de firmas 16,56% | 17,68%| 17,14% | 17,38% | 15,03%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

A partir de las tablas anteriores, se puede ver que las empresas de
auditoria que mayor porcentaje de informes realizados tienen, tanto para
las empresas con matriz extranjera como las que no, son las Big Four. En
este caso, se puede observar claramente, que no hay diferencias en el
posicionamiento. Es decir, que en los dos casos DELOITTE es la que lidera
el mercado, seguida de PWC, KPMG y ERNST & YOUNG durante todo el
periodo que es objeto de estudio. A pesar de ello, hay ciertas diferencias y
similitudes, a nivel de cuota de mercado. Esto se puede apreciar de mejor
forma a partir de las siguientes tablas, que muestran los indices de
concentracion de grado n.
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Tabla 41: Calculo del indice de concentracién de grado n a partir del nimero de informes realizados en el
mercado de las empresas NO cotizadas que tienen matriz extranjera

indice de concentracién de gradon| 2008 2009 2010 2011 2012

C1 18,11% | 18,73% | 18,95% | 18,79% | 19,55%
Cc2 34,40% | 34,64% | 35,71% | 35,91% | 36,48%
Cc3 48,45% | 47,89% | 48,92% | 49,47% | 50,06%
c4 58,63% | 58,16% | 59,96% | 60,69% | 61,46%
Cl14 70,21% | 69,72% | 71,25% | 71,85% | 72,55%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

Tabla 42: Calculo del indice de concentracién de grado n a partir del nimero de informes realizados en el
mercado de las empresas NO cotizadas que no tienen matriz extranjera

indice de concentracién de gradon| 2008 2009 2010 2011 2012

C1 17,38% | 18,19% | 18,83% | 18,91% | 20,18%
C2 29,07% | 29,41% | 30,75% | 31,31% | 31,58%
Cc3 39,61% | 38,61% | 39,50% | 40,50% | 40,36%
C4 47,85% | 46,41% | 47,45% | 47,62% | 47,34%
Ci4 60,70% | 58,99% | 59,69% | 59,38% | 59,52%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

Como se observa en las tablas anteriores, las cuotas de mercado de las Big
Four en el caso de las empresas con matriz extranjera, es superior al 50%
alcanzando casi el 60%. Mientras que, en el caso de las empresas que no
tienen matriz extranjera, las cuotas de mercado no superan el 50%. A
pesar de ello, se puede decir que en ambos casos hay un dominio por
parte de las Big Four en el mercado. Esto es debido a que si se tiene en
cuenta el porcentaje de informes realizados, es decir de cuota de
mercado, de las 10 firmas, redes o asociaciones restantes solo se produce
un incremento del 10% y 15% aproximadamente. Ademas la evolucion
gue van teniendo las cuotas de mercado, en ambos caso, es positiva hasta
el ano 2011. Pero en el ano 2012 se produce un ligero descenso de las
cuotas incrementando las cuotas de las 10 restantes.

Sobre el resto de firmas, redes o asociaciones, se puede decir que hay
ciertas diferencias en el posicionamiento, dependiendo si la empresa
auditada su matriz es extranjera o no. En el primer caso, la empresa que
se encuentra en quinta posicién en el mercado de la auditoria, es BDO.
Que estd seguida de GRANT THORNTON, MAZARS y AUREN, en el afo
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2012. El Unico cambio que hay sobre este orden, es en el ailo 2009, donde
GRANT THORNTON y MAZARS invierten sus posiciones. En el otro caso, al
igual que él anterior, la quinta empresa es BDO. Pero, seguida de GRANT
THORNTON, MOORE STEPHENS y AUREN, en el afio 2012.Del 2008 al 2010
MOORE STEPHENS y AUREN tienen invertidas sus posiciones.

En segundo lugar, se comparardn estos dos mercados, teniendo en cuenta
la variable INCN de las empresas auditadas. En las siguientes tablas, se
pueden apreciar las cuotas de mercado de las 14 primeras firmas, redes o
asociaciones de dichos mercados, asi como del resto.

Tabla 43: Cuota porcentual de cada firma, red o asociacion a partir del INCN de las empresas auditadas respecto
el total del mercado de las empresas NO cotizadas que tienen matriz extranjera

2008 2009 2010 2011 2012
DELOITTE 34,18% 30,73% 36,07% 30,52% 33,16%
ERNST & YOUNG 12,18% 14,19% 14,39% 22,35% 23,76%
PWC. 21,32% 22,48% 20,18% 17,57% 16,13%
KPMG AUDITORES 16,25% 16,65% 14,94% 12,58% 11,45%
MAZARS 0,95% 1,00% 0,95% 3,80% 3,23%
BDO AUDITORES 2,03% 1,95% 1,53% 1,26% 1,20%
GRANT THORNTON 0,81% 0,59% 0,73% 0,87% 0,79%
MOORE STEPHENS 0,20% 0,19% 0,15% 0,38% 0,32%
AUREN 0,36% 0,39% 0,38% 0,39% 0,31%
GASSO 0,35% 0,34% 0,16% 0,17% 0,21%
UHY FAY & CO 0,21% 0,25% 0,23% 0,24% 0,18%
EUDITA 0,18% 0,18% 0,10% 0,12% 0,16%
ACR 0,25% 0,43% 0,37% 0,17% 0,12%
AUDIHISPANA 0,38% 0,21% 0,00% 0,00% 0,00%
Total de las 14 primeras 89,66% 89,58% 90,17% 90,43% 91,03%
Resto de firmas 10,34% 10,42% 9,83% 9,57% 8,97%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas

NO cotizada
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Tabla 44: Cuota porcentual de cada firma, red o asociacion a partir del INCN de las empresas auditadas respecto
el total del mercado de empresas No cotizadas que no tienen matriz extranjera

2008 2009 2010 2011 2012
DELOITTE 35,78% 34,72% 39,36% 39,49% 44,50%
ERNST & YOUNG 12,74% 14,49% 15,06% 13,69% 14,43%
PWC 14,38% 15,81% 13,53% 13,56% 12,38%
KPMG AUDITORES 14,03% 10,76% 8,87% 10,11% 8,16%
BDO AUDITORES 2,12% 2,27% 2,36% 1,78% 1,55%
GRANT THORNTON 1,05% 0,83% 1,14% 1,32% 1,31%
MOORE STEPHENS 0,33% 0,31% 0,25% 0,69% 0,56%
AUREN 0,61% 0,52% 0,56% 0,62% 0,47%
CROWE HORWATH 0,43% 0,39% 0,29% 0,38% 0,42%
GASSO 0,58% 0,56% 0,24% 0,28% 0,35%
BLAZQUEZ PLANAS | ASSOCIATS S.L. 0,25% 0,27% 0,36% 0,21% 0,35%
EUDITA 0,32% 0,33% 0,19% 0,23% 0,28%
ACR 0,36% 0,72% 0,65% 0,27% 0,22%
AUDIHISPANA S.A. 0,45% 0,34% 0,00% 0,00% 0,00%
Total de las 14 primeras 83,44% 82,32% 82,86% 82,62% 84,97%
Resto de firmas 16,56% 17,68% 17,14% 17,38% 15,03%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

A partir de las tablas anteriores, se puede ver que las empresas de
auditoria que dominan el mercado tanto entre el sector de las empresas
gue tienen matriz extranjera como las que no, son las Big Four. A pesar de
ello, hay ciertas diferencias tanto a nivel de posicionamiento como a nivel
de cuotas de mercado, entre ambos sectores. Algo que ya sucedia con la
variable anterior.

En relacion al posicionamiento se puede apreciar, que en el caso de las
empresas auditadas con matriz extranjera, la firma de auditoria que se
encuentra en primera posicion durante todos los aifios que son objeto de
estudio, es DELOITTE. Mientras que las restantes van cambiado de
posicion. Durante los 3 primeros afios, DELOITTE, se encuentra seguida de
PWC, KPMG y ERNST & YOUNG. Pero los dos restantes las posiciones
cambian y DELOITTE, se encuentra seguida de ERNST & YOUNG, PWC y
KPMG.

En el caso de las empresas auditadas que no tienen matriz extranjera,
DELOITTE continua siendo la que mayor cuota de mercado tiene durante
todos los ainos que son objeto de estudio. Durante el primer afio,
DELOITTE, se encuentra seguida de PWC, KPMG y ERNST & YOUNG. Estas
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dos ultimas invierten sus posiciones en el afio 2009.Los afios restantes,
DELOITTE, se encuentra seguida de ERNST & YOUNG, PWC y KPMG.

Como se ha comentado en parrafos anteriores, también hay diferencias a
nivel de cuotas de mercado. Esto se puede apreciar de mejor forma a
partir de las siguientes tablas, que muestran los indices de concentracion
de gradon

Tabla 45: Calculo del indice de concentracién de grado n a partir del INCN de las empresas auditadas en el
mercado de las empresas NO cotizadas que tienen matriz extranjera

indice de concentracién de grado n 2008 2009 2010 2011 2012

C1 34,18% 30,73% 36,07% 30,52% 33,16%
C2 46,36% 44,92% 50,46% 52,87% 56,92%
C3 67,68% 67,40% 70,63% 70,44% 73,05%
Cc4 83,93% 84,05% 85,57% 83,02% 84,50%
Cc14 89,66% 89,58% 90,17% 90,43% 91,03%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

Tabla 46: Calculo del indice de concentracion de grado n a partir del INCN de las empresas auditadas en el
mercado de las empresas NO cotizadas que no tiene matriz extranjera

indice de concentracién de grado n 2008 2009 2010 2011 2012

C1 35,78% 34,72% 39,36% 39,49% 44,50%
C2 48,52% 49,21% 54,42% 53,18% 58,93%
C3 62,90% 65,02% 67,95% 66,74% 71,31%
Cc4 76,93% 75,78% 76,82% 76,84% 79,47%
C14 83,44% 82,32% 82,86% 82,62% 84,97%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

A partir de las tablas anteriores, se pueden destacar ciertas diferencias y
similitudes a la vez. En cuanto a las cuotas de mercado de las cuatro
primeras empresas se puede decir, que en ambos casos, tienen
aproximadamente el 80 %. A pesar de ello, en general el porcentaje de
cuota de mercado de estas empresas, es un poco mas elevado en el sector
de las empresas con matriz extranjera. Ademas, se ve que las cuotas de
mercado en ambos casos, han tenido una evolucion positiva.

En este caso, también se puede reafirmar que hay un gran dominio por
parte de las Big Four, ya que las 10 restantes incrementan la cuota de
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mercado en un 10%, en el caso de las empresas que no tienen matriz
extranjera. Mientras, que en el otro caso, las 10 restantes incrementan
menos un 10% la cuota. Lo que supone que la concentracién sea mayor en
el sector de las empresas con matriz extranjera.

Sobre el resto de firmas, redes o asociaciones, se puede decir que hay
ciertas diferencias en el posicionamiento, dependiendo si la empresa
auditada tiene matriz extranjera o no. En el primer caso, la empresa que
se encuentra en quinta posicion en el mercado de la auditoria en los dos
ultimos afios, es MAZARS. Seguida de BDO, GRANT THORNTON, y MOORE
STEPHENS. Pero los afios anteriores al 2011, BDO era la que encabezaba la
primera posicion después de las Big Four. En el otro caso, la quinta
empresa en 2011 y 2012, es BDO. Pero seguida de GRANT THORNTON,
MOORE STEPHENS y AUREN. En los afios anteriores, las ultimas dos
empresas de auditoria, tenian invertidas sus posiciones.

Para finalizar este andlisis, es importante destacar que las firmas que no se
han mencionado tanto para las empresas con matriz extranjera como las
gue no tienen, es debido a que sus cuotas de mercado son poco
significativas y bastantes parecidas. Ademas, importante tener en cuenta
gue en ambos casos, el incremento de cuota de mercado de GRANT
THORNTON, a partir del 2010, se debe a la adquisicién de AUDIHISPANA.
Es por esta razdn, por la cual la cuota de mercado de esta en los ultimos 3,
es del 0%.

* Indice de Herfindahl

A continuacidn, se analizard la concentracion del mercado de la auditoria a
partir del indice Herfindahl. En las siguientes tablas, se podran ver los
distintos indices obtenidos de los ultimos cuatro anos que son objeto de
estudio de las distintas variables de las empresas auditadas que su matriz
es extrajera o no. Ademas de la relacién inversa de los indices, que
permite saber entre cuantas firmas, redes o asociaciones estd distribuido
el mercado de la auditoria, en cada afio y segun la variable.
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Tabla 47: Calculo del indice Herfindahl y su inversa a partir del nimero de informes realizados e INCN de las
empresas auditadas en el mercado de las empresas NO cotizadas que tienen matriz extranjera

Afo/variable Ndmero ?Ie informes INCN
realizados
H 1/H H 1/H
2009 0,09 11 0,19 5
2010 0,10 10 0,21 5
2011 0,10 10 0,19 5
2012 0,10 10 0,21 5

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

Tabla 48: Calculo del indice Herfindahl a partir del nimero de informes realizados e INCN de las empresas
auditadas en el mercado de las empresas NO cotizadas que no tienen matriz extranjera

Afo/variable Ndmero ?Ie informes INCN
realizados
H 1/H H 1/H
2009 0,06 16 0,18 6
2010 0,07 15 0,20 5
2011 0,07 15 0,20 5
2012 0,07 14 0,24 4

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

A partir de las tablas anteriores, se puede apreciar que el mercado de la
auditoria estaria distribuido de diferente forma, dependiendo de Ia
variable que se esté analizando y si la matriz de la empresa auditada es
extranjera o no.

En el caso de que se esté analizando la distribucién del mercado de la
auditoria, desde un punto de vista de la cantidad de informes realizados,
la distribucion es diferente si la matriz de la empresa auditada es extrajera
o no. Si la matriz es extranjera, el mercado de la auditoria estaria
distribuido entre 10 y 11 firmas. Mientras que si no tiene matriz
extranjera, la forma de distribucién es mdas amplia, entre 14 y 16 firmas.
Por tanto, si se tiene en cuenta lo analizado a partir del indice de
concentracion de grado n, estos resultados se contradicen. Esto es debido
a que, en el caso de las empresas auditadas con matriz extranjera, el C11
es de un 70% aproximadamente y no del 100%. Por otra parte, en el caso
de las empresas auditadas con matriz espafiola, el C14 es de un 60%
aproximadamente.
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En relacién a la variable INCN, tanto si la empresa auditada tiene matriz
extranjera como si no tiene , la distribucidn del mercado de la auditoria
estd entre 4 y 6 empresas. Teniendo en cuenta los indices de
concentracion de grado n en ambos casos, se puede decir que la
informacidn que nos aporta este indice no se contradice con el anterior.

e Jndice de GINI.

Para finalizar el andlisis de la concentracion del mercado de la auditoria
comparando el mercado de las empresas auditadas que tienen matriz
extranjera o no, se va a analizar el indice GINI. Siempre desde una
dimensidn cuantitativa, por lo que estos indices son obtenidos a partir de
la informacion proporcionada por la variable INCN de las empresas
auditadas.

En las siguientes tablas se pueden ver los indices GINI calculados durante
todos los aflos que son objetos de estudio, tanto de las empresas que
tienen matriz extranjera o no

Tabla 49: Calculo del indice GINI a partir del INCN de las empresas auditadas en el mercado de las empresas NO
cotizadas que tienen matriz extranjera

2008 2009 2010 2011 2012

indice GINI

0,9451 0,9442 0,9484 0,9480 0,9502

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

Tabla 50: Calculo del indice GINI a partir del INCN de las empresas auditadas en el mercado de las empresas NO
cotizadas que no tienen matriz extranjera

2008 2009 2010 2011 2012

indice GINI

0,9136 0,9085 0,9134 0,9107 0,9206

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada

A partir de las tablas anteriores, se puede observar que los indices de cada
aflo, toman valores proximos a 1. Esto supone la existencia de una fuerte
desigualdad en la representacion en el mercado entre los distintos
competidores, ya sea en el sector de las empresas que auditan a aquellas
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gue tiene matriz extranjera o no. A pesar de ello, esas desigualdades en la
representacion en el mercado, son un poco mas aguadas cuando se
compite en el sector de las empresas que tienen matriz extranjera, esto se
podra observar en una grafica mas adelante.

En cuanto a la tendencia se puede apreciar, que todos los anos toman los
mismos valores aproximadamente en los dos sectores. Lo que significa,
qgue el mercado de la auditoria tiende a mantenerse concentrado y por
tanto distribuido de forma desigual. Sin embargo, en el caso de las
empresas que auditan a aquellas que tienen matriz extranjera, el mercado
mantiene la misma tendencia. Cosa que no ocurre de igual manera en el
otro sector, ya que como se observa en la siguiente grafica , ha
experimentado cambios en la tendencia .

llustracién 19: Evolucién del indice GINI desde 2008 a 2012 en el mercado de las empresas NO cotizadas que tiene
matriz extranjera y no a partir del INCN de las empresas auditadas

Evolucion del indice GINI
0,9600

0,9500 -

0,9400
0,9300
0.9200 ————Matriz extranjera
p No matriz extranjera
0,9100 !
0,9000
0,8900
0,8800

2008 2009 2010 2011 2012

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos del SABI para la muestra de las empresas
NO cotizada
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6 Conclusiones.

Para finalizar el Trabajo Final de Grado, a continuacién se expondran las
conclusiones obtenidas a partir del estudio realizado tanto en el sector de
las empresas que cotizan en bolsa como en el sector de las que no cotizan,
a partir de la aplicacién de los diferentes indices.

En primer lugar, sobre el andlisis del grado de concentracién en el
mercado de la auditoria entre las empresas cotizadas se puede decir, que
existe fuerte concentraciéon. Esto quiere decir, que la cantidad de firmas
gue realizan la actividad de auditoria entre aquellas que cotizan en Bolsa,
son principalmente 4. Estas cuatro son las conocidas como las Big Four
(DELOITTE, PWC, KPMG Y ERNST & YOUNG) y entre ellas se distribuyen la
practica totalidad del mercado. Por lo que se estaria hablando de que el
mercado de la auditoria en Espaiia en el sector de las empresas cotizadas,
es un mercado de competencia imperfecta. Donde aparecen importantes
diferencias entre las empresas que componen el mercado, ya que las
grandes firmas absorben la mayoria del mercado. Ademds de ello, se
puede afirmar que hay algunos casos extremos en los que no solo existe la
concentracidon en todo el mercado, sino que también entre las cuatro
grandes firmas. Esta situacién de concentracion, se puede apreciar en el
caso de la variable niumero de informes realizados, donde se ve que
DELOITTE, durante el periodo de afios que son objeto de estudio, posee
unas cuotas de mercado bastante elevadas con respecto a las otras tres
firmas.

En segundo lugar, en relacidn al analisis sobre el grado de concentracién
en el mercado de la auditoria en sector de las empresas No cotizadas se
puede decir, que existe dicha concentracion. Esto supone, un pequefio
numero de firmas de auditoria cubren la gran parte del mercado empresas
gue no cotizan en bolsa. Principalmente las conocidas como las Big Four
también. A pesar de ello, existe la presencia de otras firmas de auditoria, a
parte de las Big Four, que tienen cuotas de mercado que se caracterizan
por ser significativas dentro del mercado de la auditoria, entre ellas
destacan BDO, MAZARS, GRAN THORNTON , AUREN y MOORE STEPHENS.

Si se compara, el grado de concentracion del mercado de la auditoria

entre el sector de las empresas que cotizan en bolsa y el de las que no, se
puede decir que la concentracion del sector de la auditoria, es mayor en el
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sector de las empresas cotizadas. Los resultados obtenidos a partir de las
diferentes indices son robustos, todos ellos muestran la existencia de
menor grado de concentracidn en el sector de las empresas NO cotizadas.
Un ejemplo claro, aparte del indice de concentracidn de grado n, es el
indice Herfindahl. En él, se puede observar que el mercado de la auditoria
se distribuye tedricamente de forma equitativa entre un mayor nimero
de oferentes el caso de las No cotizadas. A pesar de ello, el indice GINI,
muestra la existencia de desigualdad en la representacion en el mercado
entre los distintos competidores. Razén que da lugar a afirmar Ia
existencia de concentracién en dicho sector.

En cuanto a la conclusién sobre el analisis de la concentracién del
mercado de la auditoria, desde el punto de vista de la actividad de las
empresas auditadas que no cotizan en bolsa, podemos afirmar también Ia
existencia de concentracion en el mercado, es decir que entre las
principales empresas hay diferencias en las cuotas de mercado.

A pesar de ello, se pueden destacar diferencias y similitudes claras. En
relacion a las similitudes, se puede observar claramente el dominio por
parte de las Big Four, tanto si las empresas auditadas importan/ exportan
como si no. Estas cuatro grandes empresas se encuentras seguidas, en
ambos casos, de BDO, MAZARS, GRAN THORNTON Y AUREN. Por otra
parte, desde el punto de vista de los indices Herfindahl y GINI, tienen
similitudes en sus resultados. Esto es debido a que, en ambos casos, se
aprecia las mismas distribuciones en el mercado de la auditoria, en
relacion al numero de empresas dependiendo la variable analizada, y la
existencia de la desigualdad en la cuota de mercado entre los
competidores.

En relacidn a las diferencias, se puede destacar, los porcentajes en cuotas
de mercado y posiciones dentro del mismo principalmente. Mientras que,
desde el punto de vista de los informes realizados el porcentaje de cuota
de mercado de las Big Four, es mayor en el sector de las empresas que no
se dedican ni a la importacion ni a la exportacion, durante los 3 primeros
afios. Para las empresas que importan/exportan, la concentracion es
mayor, medida ésta a partir de de la facturacion de las empresas
auditadas. Por otra parte, las posiciones dentro del mercado tanto de las
Big Four como de las que le siguen, son diferentes, aunque sean las
mismas firmas como se ha mencionado anteriormente. Por ultimo
destacar, sobre la desigualdad en la distribucién del mercado entre los
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competidores, que es mayor en el sector de las empresas que importan/
exportan de las que no, y por tanto mayor concentracion.

Por otra parte, para finalizar las conclusiones obtenidas del estudio
realizado, a continuaciéon se expondran las conclusiones de Ia
concentracion del mercado de la auditoria segmentando entre empresas
con matriz extranjera y empresas que no estan controladas por una matriz
extranjera. Donde se puede decir, que existe una mayor concentracion del
mercado de la auditoria en el segmento de empresas dependientes de una
matriz extranjera.

En este caso, también se pueden destacar diferencias y similitudes claras.
En relacidn a las similitudes, se puede observar claramente el dominio por
parte de las Big Four, independientemente de que la empresa sea
dependiente de matriz extranjera o no. Estas cuatro grandes empresas se
encuentras seguidas también, en ambos casos, de BDO, MAZARS, GRAN
THORNTON, AUREN y MOORE STEPHENS. Por otra parte, desde el punto
de vista de los indices Herfindahl y GINI, tienen similitudes en sus
resultados, aunque presentan mayor concentracion para las empresas
dependientes de matriz extranjera, en especial cuando medimos Ia
concentracidon por numero de informes realizados.. Por otra parte, en
cuanto a la existencia de desigualdades en la distribucion del mercado
entre los competidores, se puede decir que existe en ambos casos, pero
mayor concentracion en el segmento de empresas dependientes de matriz
extranjera.

En relacidn a las diferencias, se puede destacar, los porcentajes de cuotas
de mercado y posiciones dentro del mismo, al igual que en el sector de las
empresas que importan/ exportan o no. En cuanto a las diferencias a nivel
de cuota de mercado, se puede decir que independientemente de la
variable analizada el porcentaje de cuota de mercado de las Big Four, es
mayor en el caso de las empresas con matriz extranjera. Por otra parte, las
posiciones dentro del mercado de las firmas que siguen a las Big Four, son
diferentes, a pesar de que sean las mismas firmas de auditoria. Por ultimo
destacar, sobre la desigualdad en la distribucién del mercado entre los
competidores, que es mayor en el sector de las empresas con matriz
extranjera.

Por tanto de forma genérica, se puede concluir que en el mercado de la
auditoria existe una fuerte concentracion, independientemente del sector
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gue se esté analizando y el indice utilizado para medir dicha
concentracion. Esto hace que el mercado de la auditoria se caracterice por
ser un mercado de competencia imperfecta, como se ha mencionado
anteriormente. Donde unas pocas empresas controlan el mercado, es
decir que tienen poder de mercado, el cual lo utilizan para imponer sus
propias reglas.

En la mayoria de casos analizados, ya sea si las empresas auditadas cotizan
en bolsa o no, si realizan actividad de importar/ exportar o no o si su
matriz es extranjera o no, las empresas que principalmente dominan el
mercado de la auditoria son las conocidas como las Big Four. A pesar de
ello, puede darse el caso de que no siempre sea la misma empresa de
auditoria la que se encuentre en primera posicion dentro del mercado
entre estas cuatro grandes firmas. Pero en general, es la firma de
DELOITTE la que lidera el mercado, seguida de PWC.
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Para la realizacidn del estudio, se ha utilizado el ranking de Auditoria
publicado el dia 7 de abril del 2014 en el diario econdmico Expansion.
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Ademas del ranking de Auditoria, como se ha comentado a lo largo del
apartado 5.3, para una mejor compresion de donde se han extraido los
datos analizados se adjunta con este trabajo un Excel. En él se pueden
observar todas las tablas que han sido utilizadas para el calculo de los

diferentes indices, asi como el orden de las diferentes firmas, redes o
asociaciones.
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