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Iniciativas Inmobiliarias y las Necesidades de los Clientes. 

 

ORIGEN DE LA IDEA 

Mercado Inmobiliario 

Stock viviendas 

Promoción Inmobiliaria 

Crisis 

Oferta no satisface la demanda 

¿Existe Demanda? 

¿Qué quiere esa Demanda? 
Identificar Necesidades 

Situación del 
Mercado 
Inmobiliario 

OFERTA Y DEMANDA CLIENTE 

INVESTIGACIÓN INMOBILIARIA 

ESTUDIO DE 
MERCADO 

ESTUDIO DE 
DEMANDA 

ANALISIS OFERTA DATOS + TÉCNICAS 

INVESTIGACIÓN INMOBILIARIA PREVIA. FASES 

Promoción Inmobiliaria ajustada 

 
• ¿Como podemos conocer las necesidades de los clientes e incorporarlos a la fases iniciales 

del proyecto inmobiliario?    
• ¿Como podemos ajustar al máximo el producto que se realice y que este responda a una 

necesidad o demanda real de la sociedad? 
• ¿Que metodología y estudios disponemos para identificar las necesidades de la demanda? 
 
 

¿Por qué? 

METODOLOGÍA 

Desde la necesidad Desde el suelo 
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