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1. Planteamiento

Motivacion Estudios Previos
Incidencia de la Identidad Corporativa y la Direccién No existe una categorizacién ni definicion de las
de Arte en la comunicaciones internas y externas. caracteristicas intrinsecas al soporte denominado

como “catalogo comercial”.

Explorar la estructura y funcién de los catdlogos
comerciales y publicitarios

Objetivos

Proponer una lista de pardmetros que sirva de analisis,
valoracién y estructuracién de los catdlogos comerciales

Alcance Estructurar una metodologia de analisis

Analisis de muestras
Proponer una guia metodolégica para elaborar
este tipo de soportes.

Servir a la comunicaciéon de empresas del sector habitat en la
configuracion de su material publicitario . ./
Justificacién

Ser una guia para disenadores profesionales para lograr una
comunicacion efectiva y persuasiva.
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2. Fundamentos tedricos

Establecimiento
de parametros

Estado del arte
sin alcance

Fundamentos
Comunicativos

Catalogo
Comercial

Hipotesis

Deteccion de variables
genéricas en el diseno

editorial y grafico

Pautas y variables que
distinguen el disefo
editorial de los demas
géneros.

No existen pautas ni
metodologia para el
analisis del catalogo
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3. Metodologia

Fuentes

Fundamentos
Corporativos

Fundamentos

Comunicativos

Fundamentos
Graficos

Analisis Fichas

Bibliométrico

conceptuales

Bibliografia/areas:
diseno,

identidad corporativa,
gestion estratégica,
marketing y publicidad.

Libros,

Articulos

Revistas cientificas y académicas

Webs de instituciones y sus bases de datos

Mapas conceptuales
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informacion
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Andlisis

3. Metodologia bibliométrico/
bibliografico -

Marco contextual
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pardmetros clave
presentes en

Matriz corporativa catalogos
comerciales
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to ——> Decisiones internas y externas

VALORES coNDuCTAS

Empresa

Plan estratégico
Plan operativo

Pais | Eneuropa

p | Internacional
Alcance geografico

del mercado 0 Local
Intermediario - Prescriptor
Publico Obj.etIVO | Cliente
segmentacion )
| Usuario

/ Marca de empresa

| Nombre del producto
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Identificacion de los Misién, Vision y Valores .
productos y servicios | Disefador Anal!5|s de los casos

| Afo mediante las

. matrices
\ Precio .
comparativas
Exposicién de productos - Publicitario \cualitativas
| Informacion del producto para su venta

Factor experimental

AN

| Recordatorio [
6

Formacion para el vendedor asistencia al cliente

\ .
—_——— — — — — — — — — Inventario de
[ Estrategia Reactiva resultados -
Nivel de integracion :
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3. Metodologia

Matriz comunicativa

ca
Posicionam fento Mensaje del producto

PERSUADIR

Relacion con el clente

Comunicacién extema

|
Pgpciones  Experencias

Intepréiagion del receptor

Empresa

Ve

Dimensiones del producto
Materiales, superficies, textura, color

Articulaciones, ensambles, componentes
Pieza Unica o sistema de piezas
Amplitud de la Oferta

Profundidad de la Oferta

Cémo es

Para qué es

En qué contexto es

Escueta / Extensa

e (Gnenms mmplesT diveRs, Dﬁrsos_paralel_os
HEter09eneo Independientes)
. (Contenidos mdltiples y relacionados, Contenidos
Homogéneo simultaneos)

Frag':n.enta(.io ~  (Frecuencia, Intensidad)

Multidireccional
o P . (Lectura lineal - Narracion

Narrativo - Unidireccional continuada, Lectura intensa)

CORPOR/

Comunicacién interna
REGULAR

Design Management

Gestion de diseo.
Plan estratégico
Plan operativo

indi Gréfica expresiva de elementos guia
ndice _—— = = = —
grafico-visual Sobrecarga o uso excesivo de recursos

Transmision de contenido desde el exterior
Manipulacién no
convencional del soporte

Intﬂativi_dad Eee@ack_

Pesado

Liviano

Emocional

Pasivo

Técnica
Comercial
Usuario

Dinamismo visual-grafico

Est:tici(;d—aspc)_sjcién_pred_ecibl_e -
Complementariedad
Disparidad
Redundancia
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3. Metodologia

Matriz grafica

| contraste

o)

Vertical
Horizontal

Cuadrado

postimpresion

Co—"

Esquema resumen apartado grafico

Estucadoarte

Estucado volumen

{ Impresion

Columnas
Médulos
Marger

Lineas de fluj

Marcadores

. Offset
Digital HP Indigo

Tamano e
Tipo/Material
Offset

Textura

Fotografia

Recursos y apoyos graficos

PIanos -
3D Renderlzados

Forma

Tlpograflas amano

Cantldad de famlllas
tipograficas

Reticula Unica - reiterativa

Mas de una reticula

Sin reticula

Transgresiones al orden

Luminosidad
| Armonia de color
Matiz

T Simétrica
Asimétrica
| Geométrica
o Orgamca

Profundldad
! Planitud

‘A sangre
Enmarcada
Con bordes

| Collage

IIustrac1ones
Dibujos
| Complementos abstractos

8 _ .
> — " Humanistas T
| Palo Seco Geométricas
Grotescas

| Neogrotescas

Romanas
| Incisas
| Egipcias

Escritura
J_FaEasia_ S
4+ — — — — — —
\

Fragmentada, rigida, jerarquizada

Dinamica, Escalas, Repeticiones, constrastes

Ajustes opticos, sin referencias, desjerarquizacion

Ordenes inesperados
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3. Metodologia

Matriz grafica

Empresa

Esquema resumen apartado grafico

| Contraste

[

Vertical

-

Horizontal

Cuadrado

Hibridas
Incisas.

Farilia
Fuente
[ Tipografia

Imigenes.

Elementos practico

=7
< papel —l Tipo/Material Esm(ado volumen
Offset
| Digital P Incigo
——

.

Columnas
Médulos

Margenes
Lineas de flujo
Zonas espaciales
Marcadores

Tipologia
editorial

Dimensiones

Formato

Integrada

Hermética

Cualidades técnicas:
tactil y visual

_Mat;alesT gram_aje -
(gramos)

Acabados de
postimpresion

Fraccionado en librillos

Encuadernados

Catélogo general

Libro objeto
| Lifestyle

Photobook
| Preview

Reminder

I_ Ne de paglnas_ -
Dimensiones ISO/DIN
| Medida (mm)

Horizontal
I Vertical
Cuadrado
\’_ Espacios vacios

Brillo - Semibrillo - Mate
Textura (|ISO Rugoso)

Estucado
Offset

Barnizado

| Estampacion (plastico o metal)
Relieve

| Termorelieve
Troquelado
Corte con laser

I Plastificado

Anillado
Cosido
| Encolado
Grapado
| Plegado
Troquelado
\ Hoja sueltas

Mix de contenidos (catdlogo- revista- lifestyle)

Materialmente sin cubierta (pero el contenido de portada)

Camuflaje (contenido de la primera pag pasa a la portada)

I Transicion (Secuencia de informacion hacia el interior)
Suplantaqon (con contenido del interior en la portada)
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4. Analisis

Ao

Empresa

Informacion corporativa

Contexto socio - cultural

Internacional

Matriz corporativa
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Local

Intermediario - Prescriptor (Distribuidores, Profesionales,
Promotores, Instaladores, Editoras)

Cliente (Vendedor)

Usuario (Consumidor final)
Estrategia comunicacional
Marca de empresa

(1 )

Anélisis
bibliométrico/
bibliogréfico -
Marco contextual

\ J
(2 )

Identificacién
paradmetros clave
presentes en
catalogos

\comerciales )
(3 )

Observaciéony
organizacion de la
informacion

Mapas conceptuales

\ J
(a )

Verificacion de los
parametros -
Elaboracion de las
matrices comparativas
cualitativas

Nombre del producto

Mision, Vision y Valores

Diseriador

Ao

Precio
Difusion del mensaje

Exposicion de productos - Publicitario

Informacidn del producto para su venta

Recordatorio

Formacion para el vendedor - Asistencia del cliente
Estrategia empresarial (Escaleras de M. Godet)
disefio como resultado (formal)

disefio implementado (Formal y funcional)

disefio a todos los niveles (Formal, funcional y procesos)
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4. Analisis

Empresa

Contenido informativo

Eficacia y Funcionalidad comunicativa/Finalidad comunicacional:
Dimensiones del producto

Matriz comunicativa

(1 )

Anélisis
bibliométrico/
bibliogréfico -
Marco contextual

\ J
(2 )

Identificacién
parametros clave
presentes en
catalogos

Materiales, superficies, textura, color X X X X X X X X
Articulaciones, ensambles, componentes X X

Pieza Unica o sistema de piezas X X X

Amplitud de la Oferta X X X X X X X X
Profundidad de la Oferta X X X X X X
Coémo es X X X X X X X X
Para qué es X X x x
En qué contexto es X X X X X X

Trimestral ~ Anual Anual Anual  Trimestral Trimestral Trimestral Trimestral ~ Anual
Escueta / Extensa Escueta  Extensa  Extensa  Escueta  Escueta  Escueta Escueta Escueta  Extensa
Heterogéneo (Contenidos miiltiples y diversos,
Discursos paralelos Independientes) X X X X
Homogéneo (Contenidos muiltiples y relacionados,
Contenidos simultaneos) X X X X X
Fragmentado - Multidireccional (Frecuencia, «
Intensidad) X X X X
Narrativo - Unidireccional (Lectura lineal - «
Narracién continuada, Lectura intensa) X X X
indice grafico-visual X X X
Grafica expresiva de elementos guia X X X

\comerciales )
(3 )

Observaciény
organizacion de la
informacion

Mapas conceptuales

\ J
(s )

Verificacion de los
parametros -
Elaboracion de las
matrices comparativas
cualitativas

Sobrecarga o uso excesivo de recursos

Transmisidn de contenido desde el exterior

Manipulacién no convencional del soporte

Interatividad / Feedback

Pesado

Liviano
Valoracién semantico - perceptiva de la imagen y el texto
Emocional

Pasivo X X X X

Técnica X X X X X
Comercial X X X X X X X
Usuario X X
Dinamismo visual-grafico X X X x X X
Estaticidad - Disposicion predecible X X X

Complementariedad X X X X X X X X

Disparidad

Redundancia

. J
(s )

Analisis de los casos
mediante las
matrices
comparativas
cualitativas

& 4
(6 )

Inventario de
resultados -
conclusiones y
lineas futuras de
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4. Analisis

Empresa

Matriz grafica

o \3 S O
W e e e «®

Q¢

Factores graficos

Elementos graficos - Estilo de Comunicacion grafica

Luminosidad X x X X X X
Color: Armonia de color X X X X X X X
Matiz (Carta de colores) X X X X X X
Simétrica X X X
Forma: Asimétrica _ X X X X X
Estructura Geométrica x X x x X X
Estructura Organica X X
Textura: Prof%mdidad (t’jistintos planos) X X X X X
Planitud (un sélo plano) X X X
A sangre X X X X X X X x
" Enmarcada (centrada o a los bordes) X X X X X X
Fotografia
Con bordes
Collage - Con o sin muestras fisicas X
llustraciones X X X
Recursos y apoyos graficos Dibujos X X
Complementos graficos abstractos X
Planos aquitectdnicos X
Miniatura producto 3D - Renderizados X
Humanistas X
Palo Seco Geométricas
Grotescas X X
Neogrotescas  x X X x x
Forma Romanas x X x x
Incisas
Egipcias
Escritura X
Fantasia X
Tipografias a mano X
Cantidad de familas tipograficas 1 2 3 2 2 1 1 1

Elementos compositivos de relacion

Reticula Unica - Reiterativo X X
Fragmentada X X
Rigida X
Jerarquizado X
Mas de una reticula diferente (segmentacion) x x x X X
Dindmica (Cambios de ritmo) X X X X X
Escalas, repeticion/variacion, contrastes X X X X X
Sin reticula X x
Ajustes Opticos de los elementos X X X
No establecimiento de referencias fijas X
Desjerarquizacion X
Transgresiones al orden Ordenes inesperados X X

(1 )

Anélisis
bibliométrico/
bibliogréfico -
Marco contextual

- J
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Identificacién
pardmetros clave
presentes en
catalogos

\comerciales )
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Observaciény
organizacion de la
informacion

Mapas conceptuales
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Verificacion de los
parametros -
Elaboracion de las
matrices comparativas
cualitativas
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4. Analisis Matriz grafica
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Elementos practicos - Especificaciones de fabricacion

Catalogo general X

Mix de contenidos: catdlogo - Revista - lifestyle

Libro Objeto
Tipologia editorial Life Style X x X X X
Photobook X
Preview (Novedades) X X X X X X X
Reminder (folleto recordatorio)
N2 de paginas 56 144 40 32 42 28 24 18 198
Dimensiones ISO / DIN A4 Ad A5 Al A4 A5 A5 A5 A5

Dimensiones

Medida (mm) 200x269 215x279  200x265 246x320 210x274 147x207 147x209 156x218  160x240

Estructura Horizontal
Estructura Vertical x X x X X X X X X
Estructura Cuadrada

Formato

Espacios vacios X X X X X X X

Materialmente sin cubierta (pero el contenido actua como tal) X
Camuflaje(El contenido de la primera pdagina pasa a la cubierta)

Integrada - o » e
Transicidn (Secuencia de informacién hacia el interior)

Suplantacién: (con contenido del interior en la portada) X X X
Hermética X x X X X X

. o . . .- . ) ) S Mate y
Cualidades técnicas téctil y Brillo - Semibrillo - Mate Mate  Semibrillo Semibrillo Semibrillo Semibrillo  Brillo Brillo  Semibrillo semibrillo

visual: Rugoso/Lis
o

Textura (Liso - Rugoso) Rugoso Liso Liso Liso Liso Liso Liso Liso

Materiales y Gramaje Estucado / g. 150 170 100 150 150 135 135 170
(gramos): Offset / g. 100/150 70/120

Barnizado X
Estampacion (plastico, metal) X X
Plastificado X
Relieve X X
Termorelieve (Relieve de la tinta)
Corte con laser X
Troquelado bajo/alto relieve
Fraccionado (Varios librillos)
Anillado
Cosido X

Acabados Postimpresion en
portada

Encolado x X X X X

Encuadernados Grapado X X X X
Plegado

Troquelado

Hojas sueltas (Otro tipo de unidn creativa)
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Andlisis
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4. Analisis Algunas muestras
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4. Analisis

Ecologicos

Legales

Analisis del macroentorno PESTEL - Tendencias

PESTEL

Tecnoladgicos

Politicos

Economicos

Socioldgicos
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Analisis
bibliométrico/
bibliografico -
Marco contextual

\_

5. Resultados /

Identificacion

1. El catdlogo comercial esta 4. Fragmentacion de los 8. Las tipologias son Preview, parametros clave
dirigido en la mayoria de los contenidos, (navegacion Remindery el Lifestyle E;f;g;g: en
casos a prescriptores y/o a multidireccional, la kcomerciales y
clientes. frecuencia y la intensidad) 9.Una lectura fragmentada
(frecuente e intensa) (3 N\
contenidos homogéneos Observacion y
c |p dencias d (mucho contenido g Jameacion dela
-[Focas evidencias de relacionado entre si al tiempo Mapas conceptuales
havegacion narrativa que simultaneo); dinamismo |\ )
acusado por la asimetriay la e ~
_ - disposicion cambiante de los 3 s ]
, erimcacion de los
2. Lainformacion elementos gréficos. DarAmetros -
contenida es técnica . Elaboracion de las
6. Mayor Ca nt|dad de ) matrices comparativas
contenidos 10. Reticulas de multiples (ualitativas )
homgéneos frente a columnas, pero rigida y
heterogéneos reiterativa . Transgresiones (s )
al orden. Analisis de los casos
mediante las
matrices
11. Recurso fotografico conparavas
3. La estrategias proactivas o 7. Terminologia mas \_ )
reactivas = Err.1|o.resacs]I Ilderesldel técnica que comercial 12. Estructuras geométricas o D
sector posicionadas en e y, formatos horizontales, Inventario de
segmento Premium. resultados -
. , conclusiones y
13.Tipografias de palo seco lineas futuras de
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5. Resultados \- J
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Identificacién
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presentes en
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informacion

Mapas conceptuales
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Analisis de los casos
mediante las
matrices

PESTEL

Factores Politicos

Factores Econémicos

Factores Socioculturales

comparativas
cualitativas
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Factores Tecnolégicos

Factores Ecolégicos

Factores Legales

Factores Tendenciales




Lineas de interaccidn con el macroentorno

5. Resultados

Linea temporal 1: Ecological

innovation and design Andlisis del entorno Europeo del disefio

Linea de tiempo 4:
Integrating design
anagement

Linea temporal 2: Influenc
visual culture in societ

PESTEL

Factores Politicos
Factores Econémicos
Factores Socioculturales
Factores Tecnolégicos

Factores Ecolégicos

Linea temporal 3: Visually
accessible design

Factores Legales

Factores Tendenciales
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Marco contextual
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€ D

Identificacion
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catalogos
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Mapas conceptuales
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matrices
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6. Conclusiones
y Lineas de
Investigacion

CORPORATIVO

El apartado corporativo contiene la
informacion objetiva base del proyecto
editorial del catalogo comercial, al
recoger las pautas y claves para abordar
la funcién de disefno y su integracion.

La promocién de las normativas /
legislaciones en materia de innovacién 'y
ecologia, fomentan la aplicacion de
nuevos materiales y procesos.

Los catalogos estudiados de las empresas
lideres del sector responden a estrategias
proactivas y reactivas de las orientaciones
estratégicas que integran al disefio como
valor anadido.

Las empresas lideres actian en
consonancia con los objetivos
planteados por organismos e
instituciones en materia de disefo.

Desarrollar metodologias para analizar la
entidad a niveles corporativos y
estratégicos, con incidencia en el
desarrollo del catdlogo comercial,
contrastadas por estudios ya citados
durante la presente investigacion.

Estudio de los niveles de integracion y

grado de influencia de las nuevas politicas
medioambientales en procesos y servicios
a nivel de gestion de diseno en la empresa
europea, para evaluar la repercusién en la
innovacion y disefo de nuevos productos.



6. Conclusiones
y Lineas de
Investigacion

Comunicacion

CONCLUSIONES LINEAS DE INVESTIGACION

Se verifican las constantes de analisis
genérico en los catalogos: corporacion,
comunicacion y grafico-visual.

)
) 3

: Identificacién de otras variables del area :
g comunicativa a partir de otras 1
Se evidencian variables analiticas ! herramientas de andlisis. i
necesarias para la transmision de la " ettt e e e e e e e e . = - ,'
informacion: Estrategia comunicacional; ps
la Eficacia y finalidad comunicativa del
catalogo (ambas condicionadas por los 1 Y s mEERERERREREERERRERE~
objetivos fijados por la estrategia de la \ S I
empresa. ¢ B Analisis bibliométrico especifico a temas 1
“' relacionados con el entorno de la 1
¥ comunicacién a través de los soportes 1
" impresos.
. !
Se confirma que el catdlogo comercial se SEEEEEEEEmEmssmAnT
dirige a prescriptores y técnicos y
clientes, con contenidos sobre:
caracteristicas del producto, aspectos
técnicos y visualmente persuasivos.
Se obtienen cuatro aspectos e " NNEEESEmEEEEEE,
tendenciales en el marco europeo ) ) ) ) 1
sobre disefio grafico a corto-medio . (Ij>'<pllﬂcar Iallnﬂuenaa dg las tendencnlas del 1
plazo en temas sociales, economicos, isefo graﬁco en el estilo de los catdlogos
culturales, politicos, ecolégicos, legales comerciales. I



6. Conclusiones
y Lineas de
Investigacion

Comunicacion

CONCLUSIONES

Los formatos establecidos para los

catalogos comerciales son el Preview, el
Reminder y el Lifestyle. .

Carencias en la adaptacioén del contenido
al publico consumidor, que accede
facilmente a la informacién por el
desarrollo de nuevas tecnologias y
software y una mayor cultura visual.

El aspecto mas importante de persuasion
del catédlogo comercial son las

caracteristicas de composicion y
estructura.

LINEAS DE INVESTIGACION

¢ H H H H HE H B 'S B B B B B H h

amm

a m mm

[ |
- m Deﬁmc.lén de los estilos lifestyle, reminder
N F o preview.
]
‘ QO E EEEEEEEESBEBESEBSEBSEEBES
)
% , Definir el catdlogo comercial como género
‘! editorial comunicativo determinando los
§ Pparametros que se consideran intrinsecos
v almismo.
a4 Em EEEEEENDE BN SDBDBDR®
g Creacion de un subgénero y estilo dirigido
ol a los tres publicos objetivos, cuyas i
g Caracteristicas sean accesibles para todos 1
v lospublicos. ’
‘ a4 Em EEEEEENDEBEBNDSDEBDBD®R®
% Valoracién del catdlogo digital para el
g Ppublico objetivo usuario final/consumidor.

O EEEEEEEEEEEEEEE B



CONCLUSIONES LINEAS DE INVESTIGACION

i H HE B B B =E = H H = = = = =
6. Conclusiones Los parametros de disefio grafico son : Comprobacién de la evolucién, variabilidad "
Lineas de mas objetivos que los parametros = = : y permanencia de los parametros .
y corporativos y comunicativos. . Y . evidenciados a corto- medio plazo.
|nVEStigaCi6n ) S s EEEEE= H N N N N =N "
‘ T

%, Viabilidad del desarrollo de un 1
Se corrobora la presencia de los % observatorio de tendencias de disefio 1
elementos visuales dados por la literatura grafico y editorial que responda ala cultura

J

]
al respecto. y visual emergente
a4 Em EEEEEEEEEBENDSDEBDEBD=R®

Evidencias de recursos de disefio grafico
utilizados en el catdlogo comercial:

8. Abandono de los
acabados de post

1. Lectura fragmentada

5.Uso intensivo de la

4, Reticulas de multiples

multidireccional A 3 impresioén.
(f:lecuente e intensa) columnas y médulos: fotqgr ?ﬁa b
! reiterativas y rigidas, (transm'|5|on dela
P aunque se experimentan realidad) y

transgresiones al orden de profundidad visual.

la misma para causar
sorpresa.

2. Contenidos
homogéneos 'y
multiples
(relacionados 'y

simultaneos)

9. Uso de portadas
integradas con el
soporte.

3. Dinamismo
generado por la
asimetriay los
elementos graficos,
generalmente
geométricos.

6. Formato mas
recurrido el
horizontal nunca

mayor que un DIN A4

7. Generalidad por el
uso de tipografias de
palo seco.
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