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“El diseno que tenemos mas
cerca del corazon, es el que
tenemos en el hogar”.

Noelia Coll
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RESUMEN

Hoy vivimos inmersos en una sociedad de consumo de masas
donde se ha multiplicado la cantidad y la complejidad de estilos
de vida. Encontrar la relacion entre los habitos de consumo y
las nuevas formas de habitar nos proporciona las claves para
poner el mercado al servicio de la sociedad.

Los interioristas son profesionales con informacion y conoci-
miento clave para este analisis. La ecuacion completa del
Entorno = Personas (espacio + productos) / tiempo; por eso,
hemos querido conversar con ellos, y dar a conocer su trabajo,
para resaltar la importancia del disefio en nuestras vidas.

Hoy, mas que nunca, el estudio, diseno y configuracion del es-
pacio y los productos, debe ser tratado con especial cuidado y
atencion.

ABSTRACT

Today, we are immersed in a society of mass consumption which
has increased the number and complexity of lifestyles. Find the
relationship between consumption patterns and new ways of
living gives us the key to put the market at the service of society.

Interior designers are professionals with key information and
knowledge for this analysis. The full equation Environment =
Persons (space + products) / time; therefore, we wanted to talk
to them, and publicize their work, to highlight the importance of
design in our lives.

Today, more than ever, the study, design and configuration of the
space and the products, should be treated with special care and
attention.

Palabras clave: Disefo, hogar, habitantes, estilos de vida.

Keywords: Design, Homes, people, lifestyles.
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Nuestra investigacion surge de la necesidad por conocer
una disciplina profesional enmarcada dentro de la esfera del
hébitat: el disefio de interiores. Una disciplina no siempre
entendida.

En el presente estudio ahondamos en la practica de esta
especialidad para obtener informacién de todo aquello que
interviene en la configuracion del espacio habitado, poniendo
en valor la labor de los interioristas, y destacando la importancia
del interiorismo en nuestras vidas.

El interiorismo como arte y oficio involucrado en el proceso
de formar la experiencia del espacio interior; que va mas
alla de lo meramente decorativo, ofrece funcionalidad y
soluciones a necesidades relacionadas con el estilo de vida,
circunstancias concretas y cambios vitales. Mejora la calidad
de vida, aumenta la productividad y protege la salud, seguri-
dad y bienestar del publico. Sin embargo, en el marco na-
cional, el porcentaje de habitantes familiarizado e interesado
por esta disciplina es muy bajo. Creemos que esto se debe a
una falta de conocimiento. Es un oficio con el que no esta-
mos muy familiarizados, por eso, hemos querido averiguar
de primera mano, con esta investigacion, en qué consiste

el trabajo de los interioristas, cdmo abordan las particulari-
dades de cada proyecto, cuales son sus necesidades, qué
soluciones ofrecen, cdmo es su relacion con sus clientes y
Su compromiso con nuestra sociedad y entorno.

Para ello, ha sido necesario profundizar en el estudio de 3
areas de conocimiento:

1. Estilos de vida, tipologias de viviendas y habitos de las
personas.

2. ldentidad, funcién e impacto de los productos en el hogar.
3. Tendencias y pautas para nuevos desarrollos.

Asi pues, el estudio se desarrolla con la finalidad de conocer
la funcién del interiorista dentro de nuestra sociedad, y en-
contrar la relacién entre los habitos de consumo y las nuevas
formas de habitar.

Nuestro Trabajo de Fin de Master se inscribe dentro de la
tipologia 4, concretamente en el médulo de “Arte y tecnolo-
gia”. Lo inicio desde mi interés por participar en un proyecto
relacionado con mis intereses e inquietudes profesionales.
Y lo llevo a cabo desde mi propia practica profesional como
miembro del equipo Housedoit, una empresa dedicada a



nuevas tecnologias para mejorar el proceso de trabajo de los
profesionales creativos y potenciar el valor de sus ideas.

Liderada por Carla Tomas, Directora ejecutiva, y Noelia Coll
junto a Carla Rego, Cofundadoras. Ellas me brindaron esta
oportunidad de participar en este proyecto formando parte
del equipo. Yo sola no hubiera podido llevar a cabo de la
misma manera un proyecto de tal envergadura, y segura-
mente no hubiera sido tan enriquecedor.

En la presente memoria expongo el trabajo desarrollado que
terminara siendo una publicacion. Esta publicacion en forma
de libro responde a una serie de cuestiones planteadas ini-
cialmente en el estudio. El libro nos ofrece una vision amplia,
y al mismo tiempo detallada, de todo aquello que interviene
en la configuracion del espacio habitado, concretamente vi-
viendas; de los habitantes y estilo de vida. Espacios. Tipos y
distribucion. Categorias. Mobiliario y equipamiento. Psicolo-
gia ambiental. Arquitectura y disefio de producto. Tipologias
de proyectos. Profesionales y oportunidades de negocio...

METODOLOGIA
La metodologia utilizada puede dividirse en cuatro fases:

Planteamiento del estudio, busqueda y recopilacion de infor-
macién cualitativa, anélisis de los resultados e interpretacion,
recogida y explotacion de datos, y finalmente presentacion
de resultados.

Para obtener informacién hemos desarrollado un estudio
cualitativo aplicado, enmarcado en el sector del habitat.

Como Los interioristas son profesionales con informacién y
conocimiento clave para este andlisis, nuestra primera inicia-
tiva ha sido entrevistar a una muestra total de 17 estudios de
interiorismo. Esto unido a todos los datos e informacidén que
nos aporta el Observatorio de Tendencias del Habitat sobre
las previsiones de futuro definidas por las macrotendencias
en el habitat, ha generado un conglomerado de informacién
de interés, es por eso que surge la idea de usar esa infor-
macion para escribir la publicacion, donde compartimos las
conclusiones obtenidas después de haber desgranado las
coincidencias y diferencias entre una pequefia muestra de
soluciones creadas por interioristas en proyectos de reforma

1. INTRODUCCION.
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integral de viviendas urbanas de similares caracteristicas.

Desde nuestro punto de vista, la labor del interiorista es una
profesion en auge en Espana que se encuentra ante nuevas
oportunidades de negocio. La situacion de paralisis econdmi-
co financiera vivida y las nuevas tecnologias han propiciado
nuevas formas de trabajar y nuevas formas de colaboracién
con profesionales de otras disciplinas como el marketing, la
comunicacion, la fotografia y el disefio grafico. Nuevos hori-
zontes que amplian y posicionan al interiorista en el merca-
do particular y empresarial como el perfil necesario para el
disefio y composicion de espacios adecuados al uso, estilo
de vida y expectativas del cliente o usuario.

Por todo lo expuesto, nos gustaria reflejar los objetivos de
nuestra investigacion:

El estudio se ha planteado como un medio para obtener
informacion sobre el habitat y su evolucion. Y para conocer
mejor el perfil profesional del disefiador de interiores en la
comunidad valenciana.

OBJETIVOS

Para alcanzar nuestro prop6sito hemos establecido unos
objetivos operativos:

— Analizar la actividad de disenador de interiores en el
ejercicio de su actividad en la Comunidad Valenciana.

— Identificar las tareas que desarrollan para detectar
posibles necesidades.

— Ofrecer conocimiento y herramientas para optimizar su
trabajo y acortar tiempos en la fase de busqueda de
productos.

También nos gustaria senalar cuales son los objetivos
con un caracter mas particular:

— Pertenecer a un equipo de trabajo para poder llevar a cabo
una investigacion exhaustiva.

— Conocer el funcionamiento interno de una empresa.



— Aprender nuevas foérmulas y estrategias de trabajo en equipo.

— Ampliar mis conocimientos y conocer personas para enri-
quecerme.

— Iniciar asi mi actividad de investigacion y adquirir destrezas
para poder iniciar una tesis doctoral.

— Obtener satisfaccion por llevar a cabo un proyecto que
satisface mis inquietudes y aspiraciones personales.

JUSTIFICACCION

La finalidad del estudio es obtener informacion sobre la reali-
dad profesional del disefiador de interiores, los arquitectos y
decoradores en el entorno empresarial y social, para conocer
las dificultades a las que se enfrentan en cada proyecto. De
esta manera detectamos una barrera que tienen que superar
para cada nuevo proyecto: la busqueda y seleccion de los
productos adecuados (un 50% del total de tiempo invertido
en el proyecto). Este problema lo sufren a su vez los fabri-
cantes ya que deben atender a las constantes solicitudes de
sus prescriptores sin que esto necesariamente se traduzca
en ventas. Y aunque internet se ha convertido en una nueva
fuente de informacién e inspiracion para ellos, para tomar
decisiones necesitan informacion detallada y actualizada que
no siempre consiguen facilmente.

Para ofrecer una solucién a este problema, Housedoit ha
desarrollado una aplicacion web que utilizan arquitectos,
interioristas y decoradores que agiliza el proceso de busque-
da y seleccion de productos, automatiza la composicion de
dosieres y genera hojas de presupuesto.

Con este gestor y difusor de informacion multicanal ofrece-
mos una solucién en la nube para fabricantes que les per-
mite agilizar la gestion de toda la informacién vinculada a
sus productos y que se conecta con Housedoit y con todos
sus canales de venta y distribucion de forma automatizada.
Asi, agilizamos todo el proceso que en cada proyecto deben
sequir los profesionales.

Esta ha sido la finalidad concreta del estudio, usar la infor-
macion recabada e implantarla en la plataforma, y paralela-
mente ir generando una coleccion de libros que aporten co-

1. INTRODUCCION.
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nocimiento a todos los profesionales del mundo del habitat.

En resumen queremos:

— Ser participes de la dinamizacion y evolucién del sector del
diseno.

— Acercar la profesion del interiorista a la sociedad en gene-
ral, mas alla del mundo empresa y las altas esferas.

— Suscitar la reflexién tedrica sobre la practica del disefio.

— Mejorar el proceso de trabajo de los profesionales creati-
vos y potenciar el valor de sus ideas poniendo a su servicio
las nuevas tecnologias.

¢Como?

Organizando talleres para el conocimiento a través de la
experiencia, publicando libros de investigacion cualitativa
donde se refleja la actividad de los disefiadores y el estado
del sector, ofreciendo herramientas online que optimizan el
trabajo de los profesionales, y llevando a cabo encuentros
entre profesionales para estrechar lazos y generar sinergias.
Esta es la labor que llevamos a cabo en Housedoit. Mi moti-
vacién para formar parte de este equipo.

En este sentido, nuestro Trabajo Final de Master cuyo titulo
he querido que coincidiera con el del libro que hace alusion a
Housedoit, es una manifestacion de nuestro sentimiento por
el trabajo que desarrollamos. Una labor que llevamos den-
tro, sentimos, y queremos que vosotros también sintais; por
eso os invitamos a la lectura de este trabajo y libro: “Siento
house. Disenando hogares para la vida”.
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2.1 EL HABITAT EN LA ARQUITECTURA
Y EL DISENO.

Para entender la relacion que existe entre los espacios que
se crean, nuestra interacciéon con ellos y los productos que
llenan de vida estos espacios, es indispensable conocer
aquello que engloba y configura estas relaciones. Compren-
der todo aquello que configura el habitat. Un campo comple-
jo que recoge una amplia variedad de particularidades, y en
el que actuan disciplinas como la sociologia, la arquitectura,
y por supuesto el disefo.

Desde sus origenes, el ser humano ha querido tener el
control de su entorno. Al darnos cuenta de que son multitud
los factores que no podemos controlar, para no permanecer
desamparados frente a ellos y poder desarrollar nuestras
actividades bajo condiciones 6ptimas y seguras, surgi6 la
arquitectura y el diseno.

El disefo de la vivienda a lo largo de la historia “refleja las
diferentes soluciones adoptadas en cada periodo frente al
problema de proveerse de un entorno pequeno y controlado,
dentro del amplio espacio natural™. Este espacio conquis-
tado que tomamos como propio habitandolo e interactuan-
do con él, es el diseno mas préximo a nosotros. Por eso,

si pensamos en la palabra habitat, a muchos seguramente
nos vendra a la mente nuestra casa, porque es el espacio
que identificamos como nuestro. Un refugio. Un lugar donde
nos sentimos arropados y protegidos, donde las normas las
establecemos nosotros. Bajo criterios estéticos y funcionales
configuramos lo que es nuestro hogar.

Segun el arquitecto Ignacio Arciniegas, “El hablar, entonces,
de casa, presenta implicito un concepto de apropiaciéon, de
confianza y de interaccion. A partir de ello es un poco mas
facil empezar a enfrentarse al problema planteado por el ha-
bitat como definiciébn y como experiencia. [...] Si bien la casa
no lo es todo, es necesario partir de ella para empezar a salir
de su contexto, para lograr percibir en principio, por ejemplo,
el barrio donde habitas™.

Foucault sefal6é que “el espacio en el que vivimos, el lugar
donde se desarrolla la erosion de nuestra vida, de nuestro
tiempo y de nuestra historia es, en si mismo, un espacio he-
terogéneo. En otras palabras, no vivimos en una especie de



vacio, dentro del cual localizamos individuos y cosas. (...)
vivimos dentro de una red de relaciones que delinean luga-
res que son irreducibles unos a otros y absolutamente impo-
sibles de superponer™. Por eso, preguntarse por el habitat
nos obliga a preguntarnos también por esa red de relaciones
cambiantes en el tiempo, producidas en funcién de las modi-
ficaciones histéricas, hombre-espacio* , y tomar conciencia
de los cambios que experimenta nuestra sociedad y habitat
en nuestro tiempo, para poder adaptarnos a ellos y proponer
nuevas soluciones a nuevos problemas. Para ello, es nece-
sario entender nuestra presencia en el mundo contempora-
neo. Preguntarnos por el rasgo fundamental de los mortales,
el habitar.

La casa, una coleccion de
interiores-significados.

Adolfo Vasquez

2.2 LA CASA

En palabras del Doctor en teoria del arte Adolfo Vasquez, la
vivienda y el hogar, son elementos decisivos que permiten al
hombre desarrollar un sentido de su propio yo, en tanto que
perteneciente a un lugar determinado:

“Todo espacio realmente habitado contiene la esencia del
concepto de hogar, porque alli se unen la memoria y la
imaginacion, para intensificarse mutuamente. En el terreno
de los valores forman una comunidad de memoria e imagen,
de tal modo que la casa no sélo se experimenta a diario, al
hilvanar una narracion o al contar nuestra propia historia,
sino que, a través de los suenos, los lugares que habitamos
impregnan y conservan los tesoros del pasado. Asi pues la
casa representa una de las principales formas de integracion
de los pensamientos, los recuerdos y los suefos de la huma-
nidad. Sin ella, el hombre seria un ser disperso” °.

“La casa, pues, es una extension de la persona, una especie
de segunda piel, un abrigo o caparazoén, que exhibe y des-
pliega tanto como esconde y protege. Casa, cuerpo y mente
se encuentran en una continua interaccion; la estructura fi-
sica, el mobiliario, las convenciones sociales y las imagenes
de la casa permiten, moldean, informan y reprimen al mismo
tiempo las actividades y las ideas que se desarrollan dentro

3. FOUCALT, M. “Espacios
diferentes”, en Michel Foucault.
Obras esenciales. Volumen lIl.
Estética, ética y hermenéutica,
Angel Gabilondo (ed.), Op. Cit.,
p. 434.

4. RESTREPO MORENO, Ser-
gio. (2000) Ensayos Forum15.
Intervenciones en el Habitat.
Universidad Nacional de Co-
lombia, Sede Medellin.

5. VASQUEZ, Adolfo. “Arqui-
tectura, disefio y filosofia en
Heidegger; Construir, habitar,
pensar”. Argchile.cl, 2001. [En
linea], [Consulta: 20/06/15]
http://www.arqgchile.cl/arquitec-
tura_heidegger.htm
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de sus paredes, un entorno creado y decorado como esce-
nario de la habitabilidad. La casa y la habitacion se convier-
ten asi en un agente de pensamiento y en un primer agente
socializador, que moldea el caracter de los hijos, a partir de
las primeras impresiones de la mirada. Al moverse en un es-
pacio ordenado —disefiado-, el cuerpo “interpreta” la casa, que
representa la memoria para una persona”.

La esencia del construir
es el dejar habitar.

M Heidegger

2.3 HABITAR DESDE LA COMPLEJIDAD

Foucault en el siglo pasado consideraba que estaban en
“una época de simultaneidad, una época de yuxtaposicion,
la época de lo cercay lo lejos”. [...] “El sitio es definido como
relaciones de proximidad entre puntos o elementos [...] El
problema del sitio, o del espacio vital para la humanidad no es
solo el saber si va a haber suficiente espacio para el hombre
en el mundo; es saber también cuales son las relaciones de
propincuidad, que tipo de almacenamiento, circulacion, mar-
cacion, y clasificacién de los elementos humanos deben ser
adoptados en una situacion determinada para lograr un fin
determinado™.

Hoy, en pleno siglo XXI, “la crisis ambiental es el signo de una
nueva era histérica. Segun el economista Enrique Leff, “esta
crisis civilizatoria es ante todo una crisis del conocimiento. La
degradacion ambiental es resultado de las formas de conoci-
miento a través de las cuales la humanidad ha construido el
mundo y lo ha destruido por su pretension de universalidad,
generalidad y totalidad; por su objetivacion y cosificacion del
mundo” 8.

Cada época estd marcada por una crisis y diferentes pro-
blematicas. Leff piensa que esta crisis surge por la falta de
concienciacion de los seres humanos con su entorno. Gran
parte de la crisis enunciada, tiene como nucleo el escaso
reconocimiento de la importancia que los procesos de signifi-
cacion cultural tienen en el habitar de los seres humanos y en
su subvaloracién frente a necesidades de orden cuantitativo.



Leff, propone “construir un concepto de calidad de vida con
énfasis en aspectos cualitativos de las condiciones de la
existencia humana [...] considerando las condiciones de
existencia y estilos de vida™. Un pensamiento del habitar
desde la complejidad que no considere dimensiones sepa-
radas a las personas y su medio, sino relaciones complejas
entre ellos, una trama de “relaciones” o “tejido”.

En estos términos, habitar desde la complejidad implica
reconocer la complejidad del habitar y la necesidad de un
pensamiento critico para pensar en el habitar.

Habitar no es solo ocupar o recorrer un espacio, se trata de
una relacion significativa con el espacio que se habita. Entrar
en un espacio ya sea abierto o cerrado y entenderlo para
hacer un buen uso de él. Y entender también las relaciones
entre los seres humanos como “operaciones de tejido”, es
decir, de establecimiento de nexos o relaciones con su en-
torno.

2.4 HABITAR HOY

“La denominada “tormenta econémica perfecta” arrecia. Se
recrudecen sus efectos en todos los ambitos y, mientras con-
tinda el diluvio, la preocupacidon general se incrementa ante
la sucesion de acontecimientos generadores de un ambiente
social que pivota entre la busqueda de alternativas, apertura
hacia nuevas posibilidades y nuevos mercados, o el estupor
y el pesimismo ante el panorama social y econémico

global” '°.

Hoy vivimos inmersos en este clima. En una sociedad de
consumo de masas donde se ha multiplicado la cantidad y la
complejidad de estilos de vida, y el horizonte de aspiraciones
de gran parte de los colectivos integrados (y excluidos) de la
produccion mundial.

Ante este panorama, existen diferentes estrategias para
enfrentar la crisis. Queda claro que para que se produzca un
cambio debemos cambiar nuestro modo de habitar, esta-
bleciendo una relacion sana con nuestro entorno. Segun el
socidlogo Luis Enrique Alonso “es necesario resituar en el

9. LEFF, Enrique.
“Complejidad, racionalidad
ambiental y didlogo de sabe-
res”. Ponencia presentada en
el 1 Congreso internacional
interdisciplinar de participa-
cion, animacion e intervencion
socioeducativa, celebrado en
Barcelona en noviembre de
2005.

10. FELIU MINGARRO, Carlos;
BLANES JULIA, Vicente;
PEREZ CAMPOS, Mariano.J.
Carta de los directores en Mo-
nografico OTH1 “Nueva formas
de habitar”. Observatorio de
Tendencias del Habitat. Abril,
2009.
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11. ALONSO, Luis Enrique.

“La era del consumo” 12 edi-

cion. Madrid, editorial Siglo,
2005.

12. TOMAS, Carla. Prélogo

en “Siento House. Disefiando
hogares para la vida”. Autoedi-

cion. Valencia, 2014.
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centro del debate publico la politica, un proyecto que apunta
hacia la construccién de una democracia radical, capaz de
poner el mercado al servicio de la sociedad para salir del
bloqueo civilizatorio que supone la sociedad al servicio del
mercado” .

Para poner el mercado al servicio de la sociedad es impres-
cindible observar, para comprender y satisfacer las nece-
sidades cambiantes de los habitantes. Observando vemos
que en las sociedades modernas surgen nuevos modelos

de familia, que con el paso del tiempo van experimentando
cambios, como también las unidades de convivencia, cada
vez mas variadas. Estos cambios y la emergencia de nuevos
modelos, se explica por la evolucion de determinados valo-
res y por causa de diversos factores econémicos. Nuestra
forma de hacer las cosas y de habitar estad en constante evo-
lucién. Analizar estos cambios nos permitira conocer las nue-
vas necesidades en cuanto al habitat, la casa, sus enseres y
productos, y conseguir que nuestra forma de pensar, nues-
tros valores y los nuevos modelos de convivencia se vean
reflejados en las casas y ciudades que habitamos. ;Cémo?
replanteando los modelos de ciudad y espacios de interiores.
Creando modelos sostenibles coherentes con la situacion
medioambiental, creando ciudades mas participativas y mas
inclusivas socialmente, porque la diversidad econémica y
cultural lo demanda.

Las tendencias, suponen un papel relevante, y deben servir
a la empresa y disefadores para generar nuevas propues-
tas. Conocer las tendencias de consumo y nuevos modelos
de negocio, nos permitira encontrar e incorporar nuevas
soluciones a problemas. Crear nuevos productos con el

uso de tecnologias emergentes que hagan participes a las
personas, y contribuyan a mejorar y cuidar nuestro entorno.
Por eso, en este estudio, “hemos trazado un mapa de evo-
lucion de la configuracion del habitat a lo largo de la historia,
y hemos visto que, con el paso de las tendencias asumidas
hasta el s.XX, las personas prefieren espacios flexibles que
se adapten a las necesidades de cada momento, que estén
vinculados con las nuevas tecnologias, que sean sostenibles
y que integren servicios asociados, tanto en sus hogares
como en los espacios publicos, de trabajo y colectividades.
Esta demanda hace que el estudio, disefio y configuracién
del espacio y los productos deba ser tratado, mas que nun-
ca, con especial cuidado y atencion” 12,



|
El construir le da apertura
al ser, crea un mundo, un
espacio habitable, y es en
el propio habitar donde se
percibe el sentido de este
espacio”.

Adolfo Vasquez

2.5 LOS INTERIORISTAS

Hemos visto que en estos ultimos anos han variado los mo-
delos de familia y unidades de convivencia. Con este estudio
gueremos conocer qué alternativas presentan los profesio-
nales del habitat. Los interioristas.

Ellos son los que van a proyectar las ciudades donde vivire-
mos en el futuro. Es muy importante, en palabras de Salva-
dor Villalba, “comprometerse para hacer que el mundo sea

mas habitable, no sélo el espacio doméstico, sino que todo

el espacio habitable sea un espacio mucho mas utilizable y

evidentemente mas domesticado y por tanto mas agradable
de vivir’'s,

Hoy en dia, el peso de la figura del interiorista se puede

ver en muchos estudios de arquitectura. La tendencia hoy
es la emergencia de espacios multidisciplinares en los que
no podemos hablar de intrusismo, sino de sinergias que se
establecen entre profesionales de diferentes disciplinas, que
interacttan, trabajan en equipo y asi enriquecen mas los
proyectos.

Los arquitectos proyectan edificios, mientras que los inte-
rioristas se ocupan por asi decirlo de los detalles, son como
“una especie de hada madrina que lo que hace es ordenar
un espacio y sus elementos [...] organizar el deseo del
otro”*. El primer reto al que se enfrentan “radica en tener
una planificacidn muy clara del encargo, de aquello que de-
sea la persona [...] y muy importante, por qué lo desea.” °.

Hay interioristas que prefieren caminar por espacios publi-
cos, desarrollar proyectos contract'® por ejemplo, y no lidiar

13. VILLALBA, Salvador en “El
interiorista y el extrafio caso
del sefior Ikea. Conversaciones
entre interioristas, disefiadores
y algun arquitecto”. de GAMEZ,
Carles; YUWANG, Xiqi. Valen-
cia, 2010, p, 110.

14. VILLALBA, Salvador en “El
interiorista y el extrafio caso
del sefior Ikea. Conversaciones
entre interioristas, disefiadores
y algun arquitecto”. de GAMEZ,
Carles; YUWANG, Xiqi. Valen-
cia, 2010. p, 112-113.

15. CATALA, Arturo en “El
interiorista y el extrafio caso
del sefior Ikea. Conversaciones
entre interioristas, disefiadores
y algun arquitecto”. de GAMEZ,
Carles; YUWANG, Xiqi. Valen-
cia, 2010, p. 155.

16. Contract es el canal donde
se integra una cadena de valor
de productos y servicios, con
ingenieria especifica, al objeto
de dar una respuesta glogal y
especializada en la arquitectu-
ra, interiorismo y equipamiento
(decoracion) hotelero y otros
espacios de uso colectivo. Re-
sultado: Una buena gestion de
esta cadena de valor aportara
una mayor rentabilidad a la
inversion (del promotor / opera-
dor) e incrementara el valor del
establecimiento. [En linea],
[Consulta: 10/08/15] http://
www.areacontract.com/html/es/
info/glosary.html?PHPSESSI-
D=hdabpofv.
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17. GAMEZ, Carles en “El
interiorista y el extrafio caso
del sefior Ikea. Conversaciones
entre interioristas, disefiadores
y algin arquitecto”. de GAMEZ,
Carles; YUWANG, Xiqi. Valen-
cia, 2010, p, 170.

18.GUIJARRO, Alejandro en
“El interiorista y el extrafio caso
del sefor lkea. Conversaciones
entre interioristas, disefiadores
y algin arquitecto”. de GAMEZ,
Carles; YUWANG, Xiqi. Valen-
cia, 2010. p, 172.

19. VALLS, Emilia en “El
interiorista y el extrafio caso
del sefor lkea. Conversaciones
entre interioristas, disefiadores
y algin arquitecto”. de GAMEZ,
Carles; YUWANG, Xiqi. Valen-
cia, 2010, p. 182.

20. VALLS, Emilia en “El
interiorista y el extrafio caso
del sefor lkea. Conversaciones
entre interioristas, disefiadores
y algin arquitecto”. de GAMEZ,
Carles; YUWANG, Xiqi. Valen-
cia, 2010, p. 184.

21. CORRAL, Verobnica en “El
interiorista y el extrafio caso
del sefior Ikea. Conversaciones
entre interioristas, disefiadores
y algin arquitecto”. de GAMEZ,
Carles; YUWANG, Xiqi. Valen-
cia, 2010, p. 156.
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con el cliente que quiere la casa de sus suenos; “el interioris-
mo doméstico despierta tanto pasiones como odios”"’, “todo
es mas subjetivo, un decorador tiene que ser muy psicélo-
go”'®, porque “el interiorista tiene que introducirse en la vida
de otra familia, en sus necesidades, su filosofia o ideario
que esa persona o familia tiene y quiere como sea su casa”
19.Segun Emilia Valls, “hay que hacer como un traje a medi-
da, y eso te exige que tomes muy bien “las medidas” para
que luego todo funcione” 20,

Esto de otra manera también ocurre en el disefio de es-
pacios publicos y comerciales, ademas, “todo espacio que
tiene una funcién publica, comercial, tiene necesariamente
que transformarse, porque ese espacio no solo depende del
propietario [...] que dio unas indicaciones, sino que ese local
tiene una proyeccidn social, y por tanto se han de reflejar
los cambios que se van produciendo, podria decirse que el
interiorista tiene un compromiso social y estético” '. Y que,
en cualquier caso, ambos tipos de disefio de interiores, son
indispensables para la sociedad, porque la profesion no es
ajena a esta, forma parte de ella.
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En este apartado explicaremos cdOmo se ha llevado a cabo
el desarrollo del trabajo y qué estrategias hemos adoptado
para una correcta ejecucion del mismo.

3.1 FASES DEL PROYECTO

El proyecto se ha desarrollado en cinco fases definidas:

FASE | BUSQUEDA INFORMACION
FASE Il DISENO

FASE Ill PLANIFICACION

FASE IV CONSTRUCCION

FASE V EVALUACION

FASE VI DISTRIBUCION

Primero llevamos a cabo la busqueda de informacién, capta-
cion de datos y recopilacion de material. En la fase dos dise-
namos la estrategia para abordar el trabajo. En la fase tres
Nnos organizamos para procesar e interpretar el material obte-
nido, para posteriormente llevar a cabo la construccion del
objeto que hemos planificado, ajustandonos a los tiempos,
los costes y los recursos previstos. Finalmente, analizamos
todo el proceso seguido, buscando posibles mejoras para las
futuras publicaciones. Revisamos el trabajo, y una vez verifi-
cado todo, enviamos el arte final a imprenta. A partir de ahi,
nos encargamos de abrir vias de difusién de la publicacién
para dar a conocer el estudio (presentacion de resultados), y
compartir con los demas las conclusiones obtenidas, con el
objetivo de que les sea de utilidad.

3.2 LOS INTERIORISTAS Y SU PROBLEMA

El presente estudio surge de la necesidad de solucionar las
complicaciones y problemas a las que se enfrentan los inte-
rioristas. Para ello ha sido necesario conocer y detectar las
necesidades de estos profesionales. Asi, surgio la idea de
llevar a cabo este estudio cualitativo, que terminara siendo
un libro, Siento House. Disefiando hogares para la vida.

3.3 ESTRATEGIA

Como punto de partida establecemos cual va a ser el obje-
to de analisis: el diseno de interiores de viviendas. Una vez



definido, generamos una lluvia de ideas para decidir cual
sera el modo de captacidon de informacion. Nos ponemos en
contacto con el Observatorio de Tendencias del Habitat con
el que establecemos equipo, pues tanto Pepa Casado como
Vicente Sales nos ofrecen informacién y datos que necesi-
tamos para el estudio; y finalmente, coincidimos en que el
mejor método para conocer el trabajo de los interioristas es
conversando con ellos mismos, por eso decidimos entrevis-
tarlos. Esa ha sido nuestra estrategia.

3.4 CONDICIONES

Decidimos entrevistar sélo a estudios ubicados en la Comu-
nidad Valenciana, y analizar s6lo proyectos de viviendas con
un presupuesto medio, para obtener asi una muestra mas
precisa y acotada.

Para la captacién de participantes abrimos una convocatoria
dirigida a arquitectos, disefiadores de interior y de producto,
donde les explicamos quiénes somos y en qué consiste el
proyecto, para que participen si es de su interés.

Los proyectos deben cumplir estos requisitos:

- Viviendas particulares.
- Proyectos integrales (vivienda completa).
- Costes maximos 100.000€.

Tipo de familia:

1. Matrimonios con hijos pequefios, al menos uno de ellos
menor de 6 anos.

2. Pareja sin hijos.

3. Hombres y mujeres solteros de hasta 45 anos.

De cada proyecto se debe especificar:

- Coste del proyecto y coste aproximado de la reforma.

- Ubicacion aproximada (barrio, zona...).

- Tipo de vivienda: primera 0 segunda residencia, aparta-
mento/chalet/duplex...

- Tipo de familia que habita en ella.

Los proyectos seleccionados apareceran en una publica-
cion de distribucion nacional, junto con los datos del estudio
o profesional responsable, sin ningun tipo de coste para el
profesional. Tras el proceso de seleccion nos pondremos en

contacto con los estudios seleccionados para una entrevista.

En el apartado de anexos podemos ver la convocatoria.
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3.5 EL EQUIPO

Dentro de Housedoit, Carla Tomas se encarga de toda la
coordinacién del equipo y gestion empresarial. Carla Rego
de todos los aspectos legales. Noelia Coll es quien lleva toda
la parte de comunicacién y gestién de workshops. Yo me
encargo de la parte gréfica.

Carla Tomas

CEO Housedoit Innovative Research
Consultar perfil de Linkedin

Noelia Coll Badi

Co-founder

Workshop Manager en Housedoit
Consultar perfil de Linkedin

Carla Rego Martinez

Co-founder

Housedoit Innovative Research S.L.
Consultar perfil de Linkedin

Sandra Monroy Molina
Professional Collaborator

Graphic Designer

Consultar perfil de Linkedin

3.6 TRABAJO EN EQUIPO

Carla Tomas, nuestra directora ejecutiva se encarga de
coordinar al equipo. Para coordinarnos hacemos reuniones
mensuales en las que debemos estar todos los miembros del
equipo si es posible. En cada reunion elaboramos actas para
tener todo por escrito todo lo que se ha hablado.

Primero confeccionamos un plan de trabajo que recoge to-



das las tareas que han de desarrollarse, los tiempos y plazos
estimados y, en caso de que corresponda, el presupuesto con el
gue contamos. Luego, asignamos las tareas a desarrollar entre
los miembros del equipo, y confeccionamos un timing por sema-
nas. Chequemos que todas las tareas del timing se han realizado
y vamos actualizandolo por meses.

Todos los archivos tanto tablas de Excel organizativas, como el
propio material que vamos recabando para la investigacion, lo su-
bimos a Drive para que todo el equipo tenga acceso a el y trabaje
desde la plataforma de almacenamiento.

La planificacion la revisamos en funcion de la evolucion de los
acontecimientos. Hacemos feedbacks con asiduidad para poner
en comun nuestras impresiones, reflexiones, etc... y valorar como
llevamos el proceso de trabajo.

A las entrevistas hemos acudido dos 0 como maximo tres per-
sonas, no queriamos intimidar al entrevistado. Mientras una de
nosotras entrevistaba, otra tomaba notas.

Entre todos hemos redactado los resumenes de las entrevistas, a
medida que escuchabamos todo el material. A la par, hemos ido
completando las diapositivas del contenido del libro. Realizando
anotaciones, correcciones, apuntando ideas y reflexiones, mien-
tras consultabamos el archivo de correcciones dividido en sec-
cién, apartado, correccion o propuestas y persona.

En cuanto a tareas mas técnicas y especificas nos hemos asigna-
do el trabajo en funcién de nuestra formacion.

3.7 AREA DE ANALISIS:

IDENTIFICACION TENDENCIAS INTERIORISMO
CINCO AREAS

Necesidades de los usuarios

Proceso creacion proyecto Intervencion realizada

Proyecto
de interiorismo

Seleccion del equipo Intervencion con clientes
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VARIABLES

PERFIL FORMATIVO

INTERESES PROFESIONALES

PROCESO
FUENTES DE INFORMACION / INFLUENCIAS
HERRAMIENTAS Y SOFTWARE

INTERACCION CON CLIENTES/ CLIENTE IDEAL

RELACION CON LOS OFICIOS

RELACION CON PROVEEDORES
DEMOGRAFIA

PROFESIONES

AFICIONES E INTERESES
RELACIONES FAMILIARES Y SOCIALES

RELACION CON EL HOGAR

MOTIVACIONES

NECESIDADES Y USO DEL HOGAR

LISTA DE DESEOS Y EMOCIONES BUSCADAS

CONDICIONES

ESTANCIAS Y DISTRIBUCION

NECESIDADES QUE RESUELVEN

CRITERIOS DE PRODUCTOS

MARCAS
DISENOS AD HOC

MUEBLE HEREDADO

ESTETICAS (ESTILOS Y COLORES)



CONCLUSIONES

Arquitectos superiores 4; Interiorista 6; Arquitectura técnica 2; Otros 3 (ingenieros, disenador, autodidacta...)
Funcionan los equipos interdisciplinares?.

Viviendas: 1) por la implicacién emocional del usuario 2) proyectas para una persona.

1) Identificar necesidades 2) Alcance del proyecto 3) Ideacion (brainstorming, propuestas del cliente...)
4) Mostrar al cliente (proceso iterativo - 3-4) 5) Cierre del proyecto 6) Sistematizar el proyecto -planificar 7) Obra 8)
Entrega del proyecto.

Evolucion de plataformas en Internet (Pinterest, Houzz...), cada vez menos las revistas.

1. Manual (bocetos, rapidez) vs. renders (perfeccion).

2. El apoyo gréfico externo: uso de Internet y revistas.

1. Sumergirse en la vida del cliente antes de empezar el proyecto.

2. Dificultad de transmitir la idea del interiorista al cliente (herramientas).

3. El interiorista como gestor emocional del cliente durante el proyecto (le tranquiliza, le motiva, le anima...).

4. Confianza del cliente en el interiorista: cliente que conoce sus necesidades y confia en las soluciones del interiorista.

1) Requisitos del interiorista (plazos, calidad, sensibilidad).
2) Relacion interiorista-oficio (la satisfaccion e imagen del int. Depende del oficio / fidelidad cuando funcionan bien).

Idea central: los proveedores deben facilitar el trabajo a los interioristas (muestras, soluciones alternativas, plazos...)
Poner datos INE-Nuevas formas de habitar a titulo informativo. Reflexion: ; Cambios que desatan la decision de reformar?
Sensibilidad hacia el disefio y la creacion artistica.

1) Activos en el hogar 2) Aficiones culturales, cocina y deporte 3) Recibir amistades en casa.

Tipo de soluciones que aporta el interiorista para favorecer el uso social de la casa (cocina abierta, etc.).

Hogar refugio y lugar de reunion social.
¢ Como ha cambiado la vivienda y se debe adaptar a la vida actual? El papel del interiorista.

1) Intrinsecas de la vivienda (refuerza, distribucion...) 2) Cambio vital en la familia 3) Darle mas valor a la vivienda
(para alquiler, venta).

1) Mejora de la vivienda 2) Necesidades cotidianas 3) Espacios de ocio/trabajo asociados por el estilo de vida.
1) Funcionales 2) Emocionales 3) Aspiracionales/ caprichos.
Plazo - Presupuesto - Durabilidad - Instalaciones previas - Caracter historico - Limites vecinales (elementos comunes).

1) Mas espacio a la zona de dia y luminosidad 2) Integrar cocina y salon 3) Reducir espacios de paso 4) Crear zona
despacho/ estudio 5) Crear vestidor.

1) Aimacenaje y orden 2) Comodidad y ergonomia.

1) Coexisten low cost y alta gama y media 2) Calidad minima y durabilidad 3) Multifuncionalidad 4) Eficiencia energética.
5) Sencillez y neutralidad del producto -el espacio es mas protagonista.

(nombrar las marcas en cada proyecto). Reflexion: no disefiadores no de autor.
1) propuestas de los clientes 2) el interiorista disefia y busca quien lo fabrica

1) Rescatar lo que ya existe en la casa 2) El interiorista decide qué se rescata 3) Restauracion que puede marcar la linea
estética de la reforma.

Noérdico - Mediterrane - Histérico - Ecléctico - Neutralidad de los colores.
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3.8 PLANTILLA ANALISIS ENTREVISTAS

Qué tipo de contenido de tendencias podemos identificar en
las entrevistas:

PROCESO DE CREACION DEL PROYECTO:

- Fuentes de informacién del interiorista y los clientes
- Visién del proyecto (qué futuros proyectan)

- Herramientas electronicas habituales

- Relacién con proveedores y fabricantes

NECESIDADES DE LOS USUARIOS:

- Estilos de vida habituales (profesiones, actividades, intere-
ses...).

- Relacion de los habitantes con su hogar (tipo de actividida-
des, etc.).

- Necesidades habituales/ comunes a los proyectos.

- Relacion Necesidad vs. Capricho.

INTERVENCION REALIZADA SOBRE LA VIVIENDA:

- Elementos que habitualmente se intervienen mas.
- Modificacion de estancias.

- Presupuestos medios.

- Plazos medios.

INTERACCION CON LOS CLIENTES:

- Limitaciones e imposiciones durante el proyecto.

- Participacion en el proceso de la reforma

- Tipo de interaccion con el interiorista (colaborativa, partici-
pativa, delegacion...).

SELECCION DEL EQUIPAMIENTO:

- Criterios de seleccion de los productos.
- Tipo de productos seleccionados.

- Calidades y materiales.

- Funcionalidades mas frecuentes.

- Emociones buscadas.



3.9 PLANTILLA PROYECTOS

DATOS DE LA EMPRESA
Nombre:

Actividad:

Ano de inicio:

Ubicacion:

Web:

SOBRE EL PROFESIONAL
Nombre:

Ano de nacimiento:
Formacion:

Qué te motivd a dedicarse a esta profesion... Influencias

como interiorista...

Principal virtud...

Principal defecto...

Un lema...

Lo que mas le gusta de la profesion...
Lo que menos...

Cdmo te imaginas tu profesion dentro de 10 afos...

El cliente ideal...

Un referente...

Una fuente de inspiracion...

En qué otro pais vivirias...

La ciudad ideal...

Zona preferida de la vivienda...

SOBRE LA FAMILIA QUE HABITA LA VIVIENDA

SOBRE LA INTERVENCION

Ano:

Plazo:

Presupuesto:

El reto...

Un estado de animo...

Qué aspecto del resultado fue mas satisfactorio...

Qué asombrd mas a los habitantes tras la reforma...

SOBRE LOS PRODUCTOS
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3.10 GUION ENTREVISTAS

Guibn para entrevistar a los responsables de los proyectos
de interiorismo seleccionados:

1. Sobre el autor del proyecto de interiorismo.

-¢,Como se llama?

-¢En qué ano nacio?

-¢,Qué modalidad define la empresa donde trabaja?
-Nombre completo de la empresa y direccion web.

-¢,Cual es su perfil formativo?

-¢,Con qué otros perfil/es profesionales trabaja (arquitectos,
disenadores, etc.)?

-¢Qué le motivo a dedicarse a esta profesion? ¢ Se han cum-
plido sus expectativas?

-Ano de inicio de la actividad como interiorista. ;En qué afo
comenzé a ejecutar proyectos reales?

-¢,Cudl es su area de actuacion habitual? (local, provincial,
costa, interior, nacional, internacional...)

-Area de especializacion. ¢Qué tipo de proyectos prefiere?
-¢ Prefiere este tipo de proyectos por algun motivo en espe-
cial?

2. Sobre la forma de trabajar del interiorista entrevistado.

-¢,Como empieza los proyectos? ;COmo es su proceso crea-
tivo? ¢ Como los planifica?

-¢ Cudles son sus fuentes de informacion e inspiracion?
(Ejemplo: Pinterest...).

-¢,Con qué herramientas de disefio/ planificacion trabaja?
(ejemplos: ArchiCAD, 3D Studio, RoomStyler, HomeS-
tyler...). ¢Para qué las emplea?

-¢,Con qué plataformas de informacion suele trabajar? (Ejem-
plo: Architonic...).

-¢,Cuales suelen ser los problemas mas habituales a los que
se enfrenta en los proyectos de interiorismo?

-¢,Cual es la duracién aproximada entre que contacta con el
cliente y termina un proyecto?

-¢,Qué fuentes utiliza para buscar a los proveedores para los
proyectos de interiorismo?

-¢,Con qué tipo de proveedores trabaja?

-¢,Qué requisitos pide a sus proveedores?

Algunas preguntas para conocer mejor al entrevistado/a:



Cbmo se ve a si mismo...

-¢,Cuales son sus influencias como interiorista?

-¢,Cual es su principal virtud como profesional?

-¢ Y el principal defecto?

-¢ Tiene algan lema?

¢, Qué es lo que mas le gusta de su profesién?

-¢Y lo que menos? ;Qué le gustaria que le facilitasen?
-¢,Como se imagina trabajando en los proximos diez afios?

Preguntas sobre lo que mas le gusta...

-¢,Como es su cliente ideal?

-¢,Qué es lo que mas aprecias en tus companeros?
-¢Admiras a algun profesional de tu sector?

-¢ Te inspira algun movimiento artistico en concreto?
-¢ En qué otro pais vivirias?

-¢,Como es su ciudad ideal?

-¢,Cual es su zona preferida en una vivienda?

3. Sobre la vivienda del proyecto seleccionado antes y
después de la reforma.

- ¢, Qué tipo de vivienda es?

-¢,Como es el entorno de la vivienda? (Ubicacidn -poblacion,
provincia, codigo postal, zona o barrio-, clase social, ambien-
te del barrio, accesos, orientacioén, historia, detalles particula-
res...].

-¢,Como era la vivienda antes de la reforma? (metros cuadra-
dos, numero de habitaciones y tipo —dormitorios, saldén, ho-
me-office...-, iluminacidén natural, altura de la vivienda (piso),
antigledad del edificio, necesidades especificas...).

-¢, Coste total aproximado del proyecto?

-Ano de ejecucion del proyecto.

-Plazo total aproximado de ejecucion.

-¢,Cudl fue la intervencion requerida? (Reforma, interiorismo,
disefio de productos...).

-¢,Hubo algun cambio respecto a la propuesta inicial?

-¢,Qué aspectos singulares tenia este proyecto?

-¢,COmo es la vivienda tras la reforma? (metros cuadrados
disponibles, niumero de habitaciones y tipo —dormitorios,
saldén, home-office...-, iluminacion...).

4. Sobre la familia que habita esta vivienda.

- ¢,CO6mo es la familia que habita esta vivienda?
-¢Qué edades tienen los habitantes de la vivienda?

3. DESCRIPCION TECNICA Y TECNOLOGICA.
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-¢ Cuantos hombres?, jEdades? , ; Cuantas mujeres?,

¢ Edades?, y 4 Cuantos hijos?, ; Edades?.

-¢,Mascotas?

-¢ Puedes contarnos algo méas sobre esta familia?

-¢,Como se relacionan los miembros de la familia? (mucha/
poca jerarquia, todos participan en las decisiones, momentos
o actividades que comparten...).

-Aficiones dentro y fuera del hogar (si son caseros o salen
mucho, si reciben visitas y amigos en casa, si organizan
comidas/cenas en casa, etc.).

-Estilo de vida (intereses, actividades, opiniones...).

5. Sobre las necesidades y preferencias que plantearon
los habitantes de la vivienda.

-¢,Cudl era el objetivo que le plantearon los propietarios de la
vivienda? ;Qué querian conseguir tras la reforma?

-¢ Planteaban los habitantes de esta vivienda alguna necesi-
dad o limitacién especifica para el proyecto de interiorismo?
-¢ La familia tenia alguna previa sobre como queria la refor-
ma o el interiorismo?

¢, Cudles eran sus fuentes de inspiracion o de informacién?
-¢ La familia plante6 algun objetivo o resultado concreto?

¢ Algo fuera de lo habitual?

-¢,Como lo resolvid el interiorista?, ¢como influy6 en el pro-
ceso creativo?

-¢,Hubo alguna incompatibilidad para compaginar las ne-
cesidades individuales y las necesidades familiares en la
vivienda? ;Cdmo lo resolvié? ; Supuso algun conflicto con la
familia?

-¢ En qué estancia se invirti6 mas cuidado y atencién? ; Por
qué motivo?

-Proporcionalmente, ¢en qué estancia se invirtieron mas
recursos? ¢ A qué fue debido?

-¢,Qué tipo de problemas surgieron durante la ejecucion del
proyecto?

(ejemplos: con proveedores, clientes, materiales, plazos,
personal subcontratado...). ;Como lo resolvid? ¢ Afecto a los
costes y plazos de la reforma?

-Escuche esta frase dicha por un interiorista: “El decorador
o el disefador tiene que ser consciente de que lo que estan
proyectando es un futuro”. ;Esta de acuerdo? En el caso de
esta vivienda, ¢qué vision quiso proyectar de la familia que
habita esta vivienda para los proximos afios? ¢ A cuantos
anos proyecto el futuro de la familia?



-¢ Existe la posibilidad de conocer las impresiones de los habi-
tantes de la vivienda sobre los resultados del proyecto una vez
ha pasado el tiempo? (qué les gusta mas del proyecto, como han
funcionado los productos en la vivienda, qué aspectos repetirian,
qué estado de animo les produce la vivienda, etc.).

6. Sobre el mobiliario y otros elementos del equipamiento de
la vivienda.

-¢ Los decidio el interiorista o la familia solicité alguna estética
concreta?

-¢ Tenia en mente alguna tendencia o corriente a la hora de plan-
tear el proyecto de interiorismo?

-¢,Qué requisitos debian cumplir los productos?

-¢,Qué funcionalidad requeria a los productos?

-¢,Qué tipo de productos buscéd para esta familia?

-¢ Pretendia algun tipo de emocién o sensacién a través de los
productos elegidos? ¢ Cual?

-¢,Qué identidad adoptaron los productos una vez en la vivienda?
-¢,Cudl destacaria de entre todos los productos empleados? ;Qué
lo hace tan especial?

-¢Qué grado de homogeneidad habia entre los elementos de las
diferentes estancias?

-¢,Qué motivo o provoco este grado de homogeneidad?

Algunas preguntas sobre su vision de este proyecto de inte-
riorismo:

-¢,Cual fue el mayor reto del proyecto?

-¢,Qué estado de animo buscé para esta vivienda?

-¢,Con qué parte del proyecto disfruté mas?

-¢,Con qué detalle del resultado esta especialmente satisfecho?

-¢,Qué asombré mas a los habitantes de esta vivienda cuando la
vieron terminada?

-¢,Como ve a la familia que habita esta vivienda en los proximos
anos?

7. Sugerencias y comentarios.

housedoit sera una plataforma online para interioristas, ¢cémo
cree que las nuevas tecnologias le pueden ayudar en el dia de su
profesion? ;Como le gustaria que lo hiciesen?

Para finalizar, ¢ qué le ha parecido esta entrevista? ¢Hay algun
aspecto que no hemos contemplado o algun comentario o suge-
rencia que quiera realizar?

3. DESCRIPCION TECNICA Y TECNOLOGICA.
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3.12 DISENO DEL LIBRO

El libro no debe superar las 200 paginas. El disefio de la ma-
quetacion debe tener un aspecto profesional pero al mismo
tiempo desenfadado. Las ilustraciones un estilo gréafico pare-
cido a la identidad visual de Solvia. Todas las publicaciones
deben respetar este estilo para guardar una cohesion como
coleccion.

Para el disefio se llevaron a cabo varias propuestas de ma-
guetacion e ilustraciones que podemos ver en las paginas
contiguas a esta.

Ademas, en los anexos de este memoria adjunto las pro-
puestas de Tatabi estudio, para visualizar los referentes en

los que nos hemos inspiramos inicialmente para el disefio
del libro.

3.13 PRESUPUESTO

Gastos del proyecto

Contratacion OTH 4.000,00 €
Disefio grafico y maquetacion 1.300,00 €
llustracion 350,00 €
Impresion digital 50 ejemplares 700,00 €
Impresion offset 300 ejemplares 3.000,00 €
Total inversion 9.350,00 €

3.14 NUEVAS IDEAS A IMPLEMENTAR
EN LAS FUTURAS PUBLICACIONES

Grabacion de video para incluir como soporte audiovisual en
la publicacion.

Posibilidad de contenido interactivo dentro del propio libro.
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A 3 e T G = . V) s s | 1 ] L - =)
1 |listade entrevistados + contenidos
2
3 ENTREVISTA IMAGENES PROVEEDORES ESTUDIO
4 |NOMBRE Audio Guibn |Resumen |Fichas |Antes Durante Después Planos Mobiliario Textil  Equipamiento  |Logo Foto Equipo | Descripein
5 |01Enblanc si El El El NO sl El 5| Hl MO s 5| El si
6 |02 Bambalina SI Sl Sl Sl NO NO St NO NO NO NO NO NO NO
7 |03 Estudio Mudando SI sl sl sl SI NO sl Sl 51 Sl sl SI sl sl
8 |04 Diaz Cana SI Sl Sl Sl SI Sl Sl NO NO NO NO SI Sl Sl
9 |05 Minicube SI sl sl sl NO Sl sl NO NO NO sl NO sl NO
10 |06 Sanchez y Delgado S| Sl sl sl NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO
11 |07 Cota Cero Interiorisma SI sl sl sl NO NO sl NO 51 sl NO SI sl sl
12 |08 Hastial taller SI Sl Sl Sl SI Sl Sl Sl El Sl Sl SI Sl Sl
13 |03 Arquitecnica Ruzafa SI sl sl sl NO NO sl NO NO NO NO NO NO NO
14 |105anahuja SI Sl Sl Sl SI Sl Sl Sl 51 NO Sl SI Sl Sl
15 |11 Vanessa Cot SI Sl Sl Sl SI Sl Sl NO NO NO NO Sl Sl Sl
12 Nogales Interiorismo SI Sl Sl Sl SI Sl Sl Sl Ell NO Sl SI Sl Sl
17 |13 Masquespacio SI Sl Sl Sl NO NO Sl NO NO NO NO NO NO Sl
18 |14 Vahos si El El El NO  NO NO NO NO N0 NO NO ] NO
19 |15 Carol Pandara SI Sl Sl Sl NO NO Sl NO 51 Sl Sl NO Sl NO
20 |16 Carmen Baselga si si El El si NO si s| NO N0 NO si El El
21 |17 Laura Yerpes SI Sl Sl Sl NO NO Sl NO 51 Sl Sl SI Sl Sl
FIG.1
Excel listado entrevistados + contenidos. Junio 2014.
SECCION APARTADO CORRECCION O PROPUESTA PERSONA
1 PROCESO CREATIVO / Ejemplo: relacion con los oficios Ejemplo: Incluir un listado de los oficios habituales Vicente
RELACION CON CLIENTE en una reforma
diapo1: Oportunidades de negocio | Servieies-de Aumento Noelia
Contactar con constructoras: Noelia
diapo 3: perfil formativo se repite dos veces habitual en la misma frase Noelia
la cabeza visible del estudio sea tenga Noelia

diapo 4:intereses profesionales

diapo 5: proceso

diapo 7: herramientas y software
diapo 8: interaccion con
clientes/cliente ideal

diapo 9: relac con oficios

Cambiar esta frase: Un aspecto que define
importantes diferencias entre proyectos es si
éstos estan destinados a un uso privado o si,
por el contrario, responden a un objetivo

comercial.
Por esta otra:

Un aspecto importante, que define un
proyecto es el uso privado por una familia, o
por el contrario, responden a un objetivo
comercial de una empresa.

Aunque cada estudio de interiorismo tiene
ANADIR UNA manera de

de que y mas adelante de que

en la frase un profesional del interiorismo
debe tener una elevada sustituir debe tener por se
debe caracterizar

Afadir una coma después de contemporizar

Enlafrase entender el gusto del proyecto

FIG.2

Excel correccion de textos. 12 revision

mayo 2014.




Mapa de conceptos con posits sobre cristal. En el estudio.
Las Naves de valencia. 2014.
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+ PROCESO.
ESTILO DEFINITIVO DE ILUSTRACIONES.
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FIG.13

Siento House
Hogares disenados
para la vida
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FIG.24

Muestra del libro impreso.
Maquetacion: Sandra Monroy. lustraciones: Cristina Bonora. Infografias: Christian Cepeda.
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3.15 TIMING
2014
Abril

Busqueda de informacion, colaboradores y recursos.
Captacion de datos.

Criterios de seleccion. Target.

Planificacidn del trabajo.

Abrir cuenta en Google Drive.

Reunion del equipo para reparto y asignacion de tareas.
Redaccion convocatoria para publicacion: proyectos de inte-
riorismo.

Busqueda de estudios y profesionales.

Llamadas. Contactar con profesionales, citarlos y comenzar
las entrevistas.

Mayo / Junio /
Inicio diseno arquitectura publicacion

Elaboracion plantilla de analisis para establecer el area de
analisis.

Elaboracion del guion para las entrevistas.

Elaboracion base de datos de profesionales y estudios.
Inicio trabajo de campo. Entrevistas.

Recopilacidén y escucha del material grabado. Lectura de las
anotaciones.

Elaboracion documento Excel compartido para correcciones
de textos y propuestas.

Julio

Finalizar entrevistas.
Volcar todo material en Drive.
Inicio redaccion resimenes de las entrevistas.

Septiembre

Continuamos con los resumenes.

Reunién equipo, puesta en comun, feedback de cémo va el
proceso de trabajo. Consulta sobre cuestiones legales de
imagenes.

Consulta sobre costes de ISBN y deposito legal.

Iniciar documento para tener una relacion de interioristas y
proyectos.



Octubre

Elaboracion plantilla powerpoint compartida entre todo el
equipo (con los apartados que tendra la publicacién, para ir
incluyendo informacién y datos).

Contratacion estudio encargado de la maquetacion del libro.

Noviembre

Eleccion del estilo gréafico de la publicacion.
Ir completando plantilla powerpoint.

Diciembre

Reunién con el disefador encargado de la maquetacion del
libro.
Modificaciones en la plantilla contenido libro.

2015
Enero

Reunioén con la ilustradora. Puesta en comun de bocetos.
Reunién con el disefiador para ver la primera propuesta de
maquetacion.

Febrero / Marzo

Redaccion de los resumenes de las entrevistas que faltan.

Abril / Mayo

Redaccion prélogo

Definir paginas pendientes
Finalizar resumenes proyectos
Contactar con editoriales

Junio

Contactar

con posibles proveedores para la eleccion de la imprenta
encargada de imprimir el libro.

Revisién de contenidos.

3. DESCRIPCION TECNICA Y TECNOLOGICA.
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Julio

Reunién con la ilustradora, eleccién ilustraciones finales.
Documento de modificaciones en el libro.
Modificar textos y cambiar titulo.

Agosto

Eleccion de la portada.

Finalizar maquetacion libro.

Difusion mediante newsletter del lanzamiento del libro en
septiembre.

Generar arte final para mandar a imprenta.

Septiembre

Impresidn del libro, tirada corta de prueba.

Revision y verificacion.

Registro de la obra en la propiedad intelectual.

Célculo del PVP.

Solicitud y obtencion del ISBN y depoésito legal para la incor-
poracion del cédigo de barras en la portada.

Impresidn de grande tirada.

Lanzamiento, promocidn y distribucion.

3.16 REFLEXION PROCESO DE TRABAJO

En del transcurso del proceso nos hemos encontrado con
alguna que otra incidencia, y hemos tenido que adaptarnos
a las circunstancias y acontecimientos inesperados. Sin
embargo, debo destacar que la coordinacién del equipo ha
sido excelente, y todos hemos dado o maximo de nosotros,
porque es un proyecto que nos apasiona, y realizarlo ha sido
un placer. Ademas de una experiencia muy enriquecedora.
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RESULTADOS TEMAS ANALIZADOS

4.1. Proceso creativo y relacion con el cliente.

4.1.1 Perfil formativo.

4.1.2 ¢ Funcionan los equipos multidisciplinares en los
estudios de interiorismo?.

1.3 Intereses profesionales.

1.4 Tipos de proyectos habituales.

1.5 Fuentes de informacion e inspiracion.

1.6 Herramientas y Sofware.

1.7 Interaccidn con clientes-cliente ideal.

1.8 Relacion con los oficios.

1.9 Relacién con los proveedores.

4.2. Habitantes y estilos de vida.

4.2.1 Aspectos demogréficos. Principales cambios 2001-
2011.

4.2.2 ;Qué cambios familiares desatan la decision de
reformar la vivienda?.

4.2.3 ;CoOmo ha evolucionado la vivienda en Espana?.
4.2.4 ;Cual es el papel del interiorista para adaptar la
vivienda a la vida actual?.

4.2.5 ;COmo se relaciona la gente con su hogar?.

4.3. Intervencion.

4.3.1 ;Cuales son los motivos que llevan a los clientes a
tomar la decisiébn de comenzar una reforma en su vivien-
da?.

4.3.2 Necesidades.

4.3.3 Intervencion: wish list.

4.3.4 Intervencion: condicionantes.

4.3.5 Intervencioén: estancias y distribucion

4.4. Mobiliario y equipamiento.

4.4.1 Necesidades que resuelven.
4.4.2 Criterios de eleccion.

4.4.3 Piezas singulares.

4.4.4 Estilos y colores.

24 4.5. Nuevas oportunidades para los interioristas



Estos son los items y conclusiones a las que hemos llegado
después de realizar el estudio. Aqui aparece dividida por apar-
tados la informacion que hemos generado y elaborado para la
publicacion.

4.1. PROCESO CREATIVO Y RELACION CON EL
CLIENTE

4.1.1 PERFIL FORMATIVO
Interioristas

+ La mayoria de los estudios de interiorismo tienen este perfil.
+ Con formacion especifica en escuelas de artesanos y, mas
recientemente, en disefios de interiores con titulacién oficial.

Arquitectos

+ Perfil muy presente en los proyectos de interiorismo.
+ La mayoria son arquitectos superiores, pero también hay
presencia de arquitectos técnicos.

Otros perfiles

* Ingenieros industriales vinculados al disefno de producto,
pues algunos estudios disefian piezas especificas para los
proyectos de interiorismo.

+ Disenadores vinculados al disefio gréfico, sobre todo presen-
tes en estudios que hacen proyectos de interiorismo comercial
e imagen de marca.

* Procedentes de otros ambitos profesionales (autodidactas):
son una minoria.

1.2 ¢ FUNCIONAN LOS EQUIPOS MULTIDISCIPLI-
NARES EN LOS ESTUDIOS DE INTERIORISMO?

Aunque la situacién econdmica ha obligado a trabajar con
equipos mas reducidos, es habitual que los estudios de inte-
riorismo compaginen varias disciplinas. Lo habitual es que la
cabeza visible del estudio sea tenga un perfil de interiorista

o de arquitectura. Ademas, en los equipos de trabajo suelen
participar perfiles complementarios como arquitectos técnicos,
disefiadores y especialistas en marketing. Aparte, cada estu-
dio tiene su plantel de contratistas para la elaboracion de los
oficios en los proyectos (albanileria, fontaneria, carpinteria,
etc.).

4. RESULTADOS. ANALISIS OBRA.
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4.1.3 INTERESES PROFESIONALES

Los intereses profesionales de los estudios de interiorismo
abarcan diferentes tipos de proyectos. Un aspecto que defi-
ne importantes diferencias entre proyectos es si éstos estan
destinados a un uso privado o si, por el contrario, responden
a un objetivo comercial. En los primeros casos, los proyec-
tos seran disfrutados en el &mbito doméstico, por lo que el
objetivo principal es la comodidad y emocionalidad de los
habitantes de la vivienda. En los proyectos comerciales, en
cambio, el proyecto debe estar alineado con los objetivos y
estrategia del contratante.

4.1.4 TIPOS DE PROYECTOS HABITUALES
VIVIENDAS

+ Uso particular.

+ Mayor implicacién emocional del usuario.

* Proyeccion de la vida de las personas.

COMERCIOS/ PROFESIONALES

Enfoque integral que suele combinar interiorismo, disefio de
producto e imagen corporativa.

EFIMEROS

Proyectos con fines comerciales o de comunicacién, como
stands para ferias, museos, exposiciones temporales, etc.

Aunque cada estudio de interiorismo tiene manera de traba-
jar, los proyectos suelen contemplar las siguientes fases:

1
2

Identificar las necesidades del cliente.
Definir el alcance del proyecto.

Idear el proyecto.

Visualizar el proyecto para el cliente.
Validar el proyecto con el cliente.
Planificar el proyecto.

Realizar la obra.

Entregar el proyecto.

6
7

(°)



4.1.5 FUENTES DE INFORMACION E INSPIRA-
CION:

En los Ultimos afos se ha producido un cambio en las fuentes
que consultan los estudios de interiorismo a la hora de docu-
mentar proyectos o buscar informacion y ejemplos inspirado-
res. Cada vez se consultan menos revistas y publicaciones,
en su lugar crece el uso de plataformas online especializadas
que aportan rapidez y variedad de ejemplos.

Entre las plataformas existentes en Internet, destacan los bus-
cadores de oferta profesional y las comunidades de usuarios
que permiten compartir material grafico de viviendas proyecta-
das o reales.

4.1.6 HERRAMIENTAS Y SOFTWARE:

Los profesionales del interiorismo trabajan con recursos ma-
nuales e informaticos para proyectar las reformas. La visuali-
zacion del proyecto antes de que comience es esencial para
transmitir al cliente las ideas que el profesional tiene en men-
te. Una visualizacién oportuna convence al cliente de que la

propuesta del interiorista es la adecuada.

A la hora de proyectar una reforma para una vivienda, los inte-
rioristas trabajan a menudo de forma manual mediante boce-
tos hechos a mano. Los bocetos a mano permiten trabajar con
rapidez y flexibilidad, ofreciendo una primera visualizacion del
proyecto.

Por otra parte, existen programas informaticos que permiten
realizar imagenes 3D de gran realismo. Aunque es un recurso
que suele resultar espectacular para el cliente, los profesio-
nales suelen utilizarlo de forma limitada, dado que no son
rapidos de preparar, conllevan mas horas de trabajo y restan
flexibilidad ante cualquier modificacion solicitada por el cliente.

4.1.7 INTERACCION CON CLIENTES-CLIENTE
IDEAL

Ademas de conocimiento sobre arquitectura y disefo de inte-
riores, un profesional del interiorismo debe tener una elevada
capacidad personal para gestionar adecuadamente las rela-

ciones con las personas que intervienen en cada proyecto, ya
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entre el interiorista y el cliente sufre diversos altibajos, donde
la clave siempre va a ser la capacidad que tiene el profesional
para ganarse y mantener la confianza de su cliente.

4.1.8 RELACION CON LOS OFICIOS

¢ Qué requisitos pide el interiorista a los oficios?

- Compromiso con los plazos del proyecto: el retraso de un
oficio genera retrasos en el resto de tareas programadas y
puede afectar al plazo de entrega final del proyecto.

- Calidad en la ejecucion, el interiorista no puede permitir erro-
res técnicos o acabados semiprofesionales.

- Sensibilidad a la hora de ejecutar lo proyectado: cuidar el
detalle y entender el gusto del proyecto.

¢ Como es la relacion entre el interiorista y el contratista?

- El interiorista depende del buen hacer de los oficios: si éstos
fallan, la imagen del interiorista ante su cliente se resiente y la
satisfaccion es menor.

- El interiorista procura trabajar con equipos estables de con-
tratistas: cuando el profesional funciona correctamente, el
interiorista cuenta con él para futuros proyectos.

4.1.9 RELACION CON LOS PROVEEDORES

¢ Qué requisitos pide el interiorista a los proveedores de
producto?

Ademas de los requisitos habituales en cualquier compra (pre-
cio, disefo, funcionalidad, calidad...) los interioristas tienden a
trabajar con aquellos proveedores que les facilitan el trabajo a
la hora de realizar un proyecto de interiorismo. En este sen-
tido, no solo se trata de encontrar los productos adecuados
para cada proyecto, sino de trabajar con una calidad de servi-
cio 6ptima.

Para ello, los interioristas prefieren proveedores proactivos

a la hora de aportar muestras de producto, facilidades para
acortar plazos de entrega y soluciones alternativas cuando el
presupuesto o los plazos imponen decisiones urgentes.



4.2. HABITANTES Y ESTILOS DE VIDA

2.1 ASPECTOS DEMOGRAFICOS. PRINCIPALES
CAMBIOS 2001-2011

+ Crecimiento intenso del numero de hogares hasta
18.083.692 hogares (+27,5%).

+ Reduccion del numero de miembros por hogar: 2,58 perso-
nas por hogar (-10,0%).

+ Crecimiento intenso de hogares unipersonales hasta
4.193.319 hogares (+45,8%).

+ Crecimiento de parejas sin hijos hasta 4.413.304 (+45.1%).
* Impulso de las parejas de hecho (x3) y familias reconstitui-
das (x2).

* Disminucién de familias numerosas (>3 miembros): 631.186
(-36,5%).

4.2.2 ; QUE CAMBIOS FAMILIARES DESATAN LA
DECISION DE REFORMAR LA VIVIENDA?

+ Emancipacion.

+ Vida en pareja.

+ Nacimiento de hijos.
« Divorcio/separacion.
* Reajuntamiento.

* Nido vacio.

+ Cuidado ancianos.

Profesionales

* Suelen trabajar fuera de casa, pero en la ciudad.
* Profesiones vinculadas a perfiles formativos medio-altos.

« En mayor o menor grado sus actividades profesionales guar-
dan relacion con la creacion artistica, por lo que demuestran
cierta sensibilidad hacia el disefio. No son expertos, pero lo
valoran y quieren entenderlo.

Aficiones e intereses
Activos en el hogar

* Los propietarios que reforman la casa suelen corresponder-
se con un perfil de usuario que realiza muchas actividades
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dentro del hogar.

* Las actividades ganan en diversidad cuanta mas gente y
variedad de edades convive en la casa.

Principales aficiones

+ Culturales: lectura, musica, cine, pintura...

+ Cocina (hablar del boom de la cocina creativa en casa: cup-
cakes, cocina de vanguardia, fabricacién de cerveza, reposte-
ria...)

* Deporte: solos o con un entrenador personal que acude al
hogar a dificultad de disponer de un espacio exclusivo para
practicar deporte en casa.

Recibir amistades en casa

+ Familiares
* Amigos: cenas, comidas

Relaciones familiares y sociales

+ Soluciones del interiorista para favorecer el uso social de la
vivienda

+ Reducir el numero de habitaciones para ganar mas espacio
de dia en la casa.

+ Eliminar tabiques para ampliar espacios (tipo loft).

* Integrar cocina y salon (concepto abierto).

+ Conectar espacios mediante cerramientos de cristal.
+ Acondicionar espacios en terrazas o patios interiores.

Relacion con el hogar

4.2.3 ¢',C(')~MO HA EVOLUCIONADO LA VIVIENDA
EN ESPANA?

Principlaes cambios ultimos 30 anos:

* Viviendas mas pequenas.

* Integracion cocina y comedor (concepto abierto).

+ Amueblamiento progresivo (ya no se compra el piso comple-
to), incluso dentro de una misma estancia.

« Compras iniciales: sofa, TV, electrodomésticos, mesa, cama.



* Desaparece la salita y el salén de los domingos: ahora solo
hay una sala de estar.

* Muebles que tienden a desaparecer o pierden presencia:
recibidores, vitrinas de cristal, mueble de televisor, tocador...

« Viviendas multiactividad: huertos urbanos, home-office, de-
porte...

4.2.4 ;CUAL ES EL PAPEL DEL INTERIORISTA
PARA ADAPTAR LA VIVIENDA A LA VIDA AC-
TUAL?

+ Creacion y adaptacién de espacios (almacenaje, vestidor,
laundry...).

* Incorporacion de nuevas actividades en el hogar (vida social,
aficiones, home cinema, videojuegos, relax en el bafio, home
office...).

« Cubrir necesidades y expectativas de la vida en familia (habi-
taciones para nifios, adecuaciéon de la vivienda para personas
dependientes...).

Teniendo en cuenta los:

+ Espacios
+ Actividades
+ Expectativas

4.2.5 ; COMO SE RELACIONA LA GENTE CON SU
HOGAR?

Segun los estilos de vida en el hogar, existen determinadas
actitudes hacia este y se realizan distintas actividades.

¢ Qué hace la gente por cuidar su hogar?
Grupo 1:

Gusto y habito de gasto para la casa. 35,7%

Grupo 2:
Aspiracionales: gusto por la casa pero sin habito de gasto.
29,5%

Grupo 3:
Apatia por el hogar. 34,8%
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¢ Qué hace la gente en casa para si misma?

Grupo 1:

Muy activos en el hogar. 49,5%
Apasionados por el hogar. 22,1%

La casa activa. 15%

Centrados en su desarrollo personal.12,5%

Grupo 2:

Conecion online en casa.32,3%
Hogares conectados. 9,8%
Conectados con lo basico. 10,5%
Cnetrados en su ocio personal. 11,8%

Grupo 3:

Pasividad en el hogar. 18,2%
Mantenedores de hogar. 4%
Aspiracion por el hogar. 4,1%
Apaticos. 10,2%

4.3 INTERVENCION

4.3.1 ; CUALES SON LOS MOTIVOS QUE LLEVAN
A LOS CLIENTES A TOMAR LA DECISION DE CO-
MENZAR UNA REFORMA EN SU VIVIENDA?

Intrinsecas a la vivienda:

* Refuerzo estructural.

* Eliminar la distribucién en peine.

+ Falta de luz natural.

* Inversién de las zonas privadas y publicas.

Cambios vitales en la unidad familiar:

+ Aumento o reduccion los miembros de la familia.
« Cambian los estilos de vida de las personas y, por tanto, las

necesidades de estos y los usos de los espacios.
Intencién de aumentar el valor de la vivienda:

- Estrategia orientada al alquiler de la vivienda.
* Pensando en la venta futura de la vivienda.



4.3.2 NECESIDADES

Pragmatismo —
Necesidades del dia a dia en la vivienda:

+ Zonas de limpieza y lavanderia no proyectadas en la vivienda
con anterioridad

+ Cambio de bafera por ducha

+ Crear espacio de almacenamiento

+ Facilidad de limpieza

Necesidades relacionadas con el estilo de vida dentro del
hogar:

+ Creacion de una zona de trabajo

+ Zonas de lectura

+ Espacios comunes para diferentes necesidades sociales
* Refugio

4.3.3 INTERVENCION: WISH LIST

Deseos como motor detras de la intervencion. “La casa de
mis suenos”.

1. Funcionales:
. Puertas correderas para dividir espacio.
. Lugar de trabajo.
. Cocina amplia (uso intensivo).
. Confort térmico.
. Luz natural en la casa.

2. Emocionales:

. Relacion directa con un objeto o espacio real o evocado.

. Ej: ambientacion inglesa, piso heredado en el que se
busca mantener sus caracteristicas intrinsecas, disefios propios
usados en el espacio.
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3. Aspiracionales:

. El cine en casa.

. Armario-vestidor ‘walk in’.

. Objetos, mobiliario y equipamiento de alta gama que se
compra por capricho personal.

. Casa-museo: que alberga arte.

4. Emociones evocadas:
. Calidez.
. Espacio-refugio: tranquilidad, paz, hogarefo.
. Bienestar.
. Frescura.
. Armonia.

4.3.4 INTERVENCION: CONDICIONANTES

Los principales condicionantes en la realizacién de una interven-
cién son en primera instancia restricciones relacionadas con los
recursos, tanto econémicos como temporales. Mas alla de estas
cuestiones evidentes, otras cuestiones que condicionan el pro-
yecto pueden ser la intencion de mantener el caracter histérico
de una vivienda o las instalaciones, que cada vez suponen un
porcentaje mas alto del presupuesto debido a la integracion de

las nuevas tecnologias.

* Plazo.

* Presupuesto.

* Durabilidad.

* Instalaciones: cada vez suponen un porcentaje mas alto del
presupuesto.

* Vecinos.

« Caracter historico del edificio.

El Internet de las cosas

Los ultimos avances en sistemas dométicos integrados en los
objetos del hogar, obligan a los interioristas a proyectar vivien-
das adaptadas a estas tecnologias. Asi, las instalaciones son



cada vez mas complejas, con la salvedad del desarrollo de las
tecnologias wireless, que permiten una mayor flexibilidad de los
objetos en el espacio.

4.3.5 INTERVENCION: ESTANCIAS Y DISTRIBUCION
Coémo han cambiado las estancias del hogar:

Reduccion de niumero de habitaciones:

* Menos dormitorios.

* Aprovechamiento para espacios comunes.
Cocina y salon integrados, divididos o conectados.
+ Abrir espacios para aprovechar luz.

+ La cocina como un espacio social, conceptos antiguos de cocina.

* Aumenta el gusto por la cocina.

Reduccidén de espacios de paso:

* Uso de espacios intermedios para espacios comunes.
* Dotar de otras funciones a los espacios intermedios.

Luz:

* Re-distribucidbn como una estrategia para llevar luz a todas las
estancias comunes.

Salén y comedor:

« Zona mas amplia de la casa, todavia se amplia mas

Espacios funcionales:

* Rincones en otros espacios para alojar espacios de ocio, trabajo,
estudio...

Habitaciones-vestidores:

* Nuevos utiles

+ Se les afnaden laundrys.

* Tecnologias wireless, que permiten una mayor flexibilidad de los
objetos en el espacio.
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4.4 MOBILIARIO Y EQUIPAMIENTO
4.4.1 NECESIDADES QUE RESUELVEN

¢ Qué piden los interioristas y usuarios al equipamiento en
un proyecto de interiorismo?

Almacenaje

* Reduccién del tamano de las viviendas?? No ha habido varia-
cion entre 2001-2011, habra en otras décadas. 75-90 m2.

+ Cada vez tenemos mas cosas: equipamiento, decoracion, tec-
nologia, ropa, zapatos... y no hay espacio de almacenaje.

Ergonomia y bienestar
+ Sobretodo en el equipamiento de asiento y descanso: sillas (el
interiorista), sofa, colchén...

Adaptabilidad del equipamiento

+ El interiorista amuebla y equipa con lo basico, se busca no
recargar.

* Flexibilidad a través de puertas correderas y sistemas modula-
res.

Multifuncionalidad

+ Equipamiento capaz de asumir diferentes funciones (esconder
un uso como lavanderia, afadir un uso de almacenaje, mesas
extensibles...).

4.4.2 CRITERIOS DE ELECCION

Mezcla de diferentes calidades

+ Para adaptarse a presupuestos se mezclan gamas media-alta,
media y baja (se exigen unos minimos de calidad).

* Mezcla de marcas tradicionales con marcas low cost.

Ergonomia y bienestar
+ Sobretodo en el equipamiento de asiento y descanso: sillas (el
interiorista), sofa, colchén...



Calidades minimas aceptables
* El interiorista responde por las calidades finales de los equipa-
mientos, por lo que requiere unos estandares minimos altos.

Sencillez y neutralidad

* No se buscan cosas demasiado sofisticadas.

« Carécter sencillo y neutro que de el protagonismo al espacio.
* En el equipamiento se busca funcionalidad mas que estética.
« Estéticas neutras que faciliten la combinacion de materiales.

4.4.3 PIEZAS SINGULARES
Ad hoc

+ Mobiliario que se disefa por el propio estudio para adaptarse a
un espacio concreto.

* En ocasiones es el cliente el que aporta dicha pieza Herencia
Emocional.

+ Existe un vinculo emocional con el objeto: herencia familiar, vi-
vencia con el objeto, valor histérico o artistico..

* Herencia pragmatica.

» Uso de mobiliario o equipamiento preexistente en la medida de lo
posible.

+ Algunas piezas responden a un deseo del cliente de poseer un
tipo determinado de pieza de disefo. Piezas capricho.

4.4.4 ESTILOS Y COLORES

* Homogeneidad.
+ Protagonismo del espacio.
+ El producto adquiere la identidad de la vivienda.

Estilos

* Eclecticismo.

* Noérdico.

« Mediterraneo.

« Historico, tradicional.

Colores
» Tonos neutro.
* Puntos de color en la decoracion, textiles o auxiliares.
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4.5 NUEVAS OPORTUNIDADES PARA LOS INTE-
RIORISTAS

« Acompanar al cliente en la compra de una vivienda (posibili-
dades de la vivienda, pero también estado de las instalaciones
y estructura, calidad espacial, confort térmico, distribucion, luz
natural...).

+ Servicios de aumento del valor de la vivienda para la venta o
alquiler.

« Constructora: vivienda en vacio y el cliente es quien decide la
distribucion con el interiorista.

* Nuevas herramientas y plataformas online para disefio de pla-
nos de reforma y pequenfias intervenciones.

Inversor Usuario final

inmobiliario %
\ t /

OPORTUNIDADES Aumentar el valor

ra vender o
alquilar

DENEGOCIO —"™

l

constructora . Personalizacién Servicio online

Pequenas
intervenciones y
decoracion hasta

intervencion
integral
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Nuestro estudio sobre las nuevas formas de habitar el ho-
gar y la practica del interiorista dentro del marco nacional,
nos revela los cambios que ha experimentado la sociedad
en cuanto a estilos de vida, tipologias de familia, preferen-
cias..., y como estos cambios afectan a la configuracion del
espacio, y a su planteamiento.

La informacion obtenida por medio de las entrevistas nos ha
permitido conocer de cerca la profesion del interiorista. Su
dia a dia, la realidad del disefiador en el entorno social y em-
presarial. Ellos nos han ofrecido conocimiento e informacion
clave para este estudio.

Gracias a este estudio adquirimos una vision amplia de todo
aquello que interviene en la configuracion del espacio habi-
tado. Averiguamos qué cosas preocupan a los interioristas,
y a qué problemas se enfrentan en cada proyecto. De esta
manera podemos desarrollar herramientas que faciliten su
proceso de trabajo, y contribuir de este modo a optimizarlo:
uno de nuestros objetivos en desarrollo.

Ademas, la investigacion nos ha abierto la puerta a generar
una serie de publicaciones donde plasmar la informacién
obtenida y nuestras conclusiones, para aportar de este
modo conocimiento a todo aquel que este interesado en esta
practica.

Este ha sido el primer libro de una futura coleccion. Quere-
mos llevar a cabo otros estudios similares. El préximo libro
tendra una estructura similar pero enfocado a entornos fuera
del hogar, como puedan ser cualquier clase de franquicia,
oficinas, o espacios publicos como por ejemplo bibliotecas o
museos.

Buscamos promover el trabajo de los interioristas, darlo a
conocer al maximo numero de personas. Pensamos que
llevan a cabo una labor muy importante. La configuracién del
espacio interviene en nuestra percepcion del mundo que nos
rodea. Todos queremos vivir en un entorno seguro, agrada-
ble, bonito y en sintonia con nuestra filosofia e ideas; que
contribuya a mejorar nuestra calidad de vida.

Después de trazar un mapa de evolucion de la configuracion
del habitat a lo largo de la historia, hemos visto que ahora,
las personas prefieren espacios flexibles que se adapten a
las necesidades de cada momento, que sean sostenibles y
estén vinculados a las nuevas tecnologias; y que integren



servicios asociados, tanto en sus hogares como en los es-
pacios publicos, de trabajo y colectividades. Esta demanda
hace que el estudio, disefio y configuracion de espacios, sea
tratado, mas que nunca, con especial cuidado.

Con el estudio también hemos observado que existe una
tendencia al trabajo colectivo y multidisciplinar. Hoy en dia
existen cada vez menos fronteras entre disciplinas; al contra-
rio, estas se retroalimentan. El disefio de interiores interac-
tua con el grafico, con el disefio de productos, con el arte...
Arquitectos e interioristas trabajan en equipo, se establecen
sinergias que enriquecen la practica, también con otros pro-
fesionales.

Los cambios sociales, politicos y econémicos que se desa-
rrollan provocan otros cambios que favorecen la emergencia
de espacios colaborativos, practicas emergentes de trans-
formacion social, participacion ciudadana...; promueven
avances tecnolégicos, soluciones a nuevas necesidades, y
fomentan valores como el respeto y cuidado del medio que
habitamos.

Queremos ser participes de la dinamizacion y evolucién del
sector del disefo, y contribuir con nuestra actividad al impul-
so y desarrollo de este sector que nos apasiona.

Participar en este proyecto ha sido altamente enriquecedor.
Haber realizado la memoria me ha servido para reflexionar
sobre el proceso de trabajo; ha sido de gran utilidad.

Por ultimo, quiero destacar mi gratitud por todos los conoci-
mientos y habilidades adquiridas en el Master. Por satisfa-
cer mis intereses, por despertar en mi curiosidad, por impul-
sarme a la practica, por promover mi capacidad critica, por
motivarme e inspirarme.
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Convocatoria abierta para publicacién: 1]

proyectos de interiorismo '
housedoit

Housedoit es una plataforma online dirigida a profesionales del habitat que estudiara y
aportara conocimiento sobre tres areas:

Estilos de vida y habitos de uso de las personas a través de los proyectos de
interiorismo profesionales realizados en viviendas.

Identidad y funcién adquirida e impacto en el mercado de los productos ubicados en
las viviendas.

Tendencias detectadas y pautas para nuevos desarrollos.

Actualmente estamos poniendo en marcha Para ello estamos haciendo una

una publicacion, dirigida a arquitectos, convocatoria abierta en la que pueden
disenadores de interior y disefadores de participar profesionales del interiorismo y
producto, que sera muestra fisica del la arquitectura interior, aportando sus
estudio y conocimiento que generara la propios proyectos. Los requisitos de los
plataforma. proyectos son los siguientes:

Viviendas particulares
Proyectos integrales (vivienda completa)
Costes maximos 100.000€
Tipo de familia:
1. matrimonios con hijos pequeiios, al menos uno de ellos
menor de 6 afos
2. pareja sin hijos
3. hombres y mujeres solteros de hasta 45 afios

De cada proyecto debes especificar:

Coste del proyecto

Ubicacion aproximada (barrio, zona...)

Tipo de vivienda: primera o segunda residencia,
apartamento/chalet/duplex...

Ciudad

Coste aproximado de la reforma

Tipo de familia que habita en ella

Los proyectos seleccionados apareceran en coste para el profesional. Tras el proceso
una publicacion de distribucion nacional, de seleccién nos pondremos en contacto
junto con los datos del estudio o contigo para una entrevista.

profesional responsable, sin ningln tipo de

Si quieres participar envianos tus datos y tantos proyectos como quieras hasta el 30 de abril.

Colaboran:

EAIDIMA 'tc

INSTITUTO TECNOLOGICO oo J
MUEBLE, MADERA, EMBALAJE Y AFINES ~ Tecrologia Geramica



SIENTO HOUSE / DISENANDO HOGARES PARA LA VIDA.

REFERENTES
PROPUESTAS DISENO TATABI ESTUDIO

110



0IanLS
19viN1

sojisa sejsandoud

Besen oluaIg




so|nsa seysondoad ySvo OLN3IS

0IanLS
19viN1

L0 elsandoud




so|nsa seysondoad ySvo OLN3IS

»jIomipels
— /00°CC—
= ¢Loc’LL'80

- NI 1eH-1H
/INdN—
sAog p1o4 Alleg

DIUDg oJiual)

anuw

paamdn

Zur OrOk
 osseBuatiny
1 T ———

Appeq ung
Hnxag
wornswdL BAELES U

DIUBE OJIUSD

_ ( i
D) 99 Aqqy ”
oMz Uty 1
“sasd PUNOG NNy 1Ws1eag (eRads dad sig

" ‘50430 anb soyoue sew sauabiew eiqey ‘eulbed e| op ueIp|eS S S01X8) sounbje ‘|edIUaA us uele}ss (SOU09) saljenyi} sounb|y
"'SOJUBWBIS |p uoIdIsodsip ap ,00Ise[9,, ewanbse |8 sowasadwol (uaaol 0o1gnd un e opedojus Anwil) elbisus A owsiweulp sliep eled
"‘eidwi| A euiepow ugioelanbew eun sowsuodoud ‘eolyelb esul| esswud el eled

010NLS
[gvivl 1no-AeT - uoloelanbey : 1o elsendoid




W ey fa et

(+g8 Bupeonoy) +025

SIDMOYIC)

(e Aepyi) +0B8

{842 A2p/0t) +069

OIS PADUTIM
(56¥) Jojos0yipuBam

woznguny eulps
[} euiBpe

O HGUINEISIAGNASUGY
(o8] ysansnEUDY

BprUOSPLBRALIN
(o48) uosiu

HYOXY eI
{948} yuoouegsLya

WODAGUINEACHHSRS
{955) nopyorg

oo BRuMABNSS REURR
(39) esoymliorasuabuep

IO SMRUNEGIY
{548) sneyneqneq

W00 | gedimsdiangaBiog
(62) sdinciio

0IanLS
19viN1

ZO/QI-

oue|iy (0| ‘@1818A ®BIA)
NOTVYS WND 0/
00:61 @10 3|leg

7102 20 LI

"SMaU
Buneanow
_ 'SADIA
surndsuy

so|nsa seysondoad ySvo OLN3IS

0

MO
wdd

NVO dM

uéﬁ_ — = a
s

‘o1oedss 0o90d adnoo anb A pepiiqiba] eusng eun ebus} anb oueluoud Blag "01xa} ap sodiend esed 0O3IS O1vd '€

" ‘soJewnu ‘saseny] sousnbad eJed y4143S ‘2

(e1Uus30d Anw oJad e|jIouUss ‘p|og BAB| BUN) Saenyl eded OD3IS O1vd |

:seyesbodiy ¢ sowaseuiquion)

seyyeibodiy : 0 eysandoud




0IanLS
19viN1

QYVONYLS

WnNo AVOINALNG)

57

ouep (01 ‘a1019/ BIA)
NOIVYS ANND 0/
00:61 810 8lleq

¥1L0C 20 LI

uoniqiyxe ojoyd
Qojeq OpeLoD ¥

so|iise seysandoid ySYO OLN3IS

X314 OA
dWIL 30VdS

BaE O I3nIE E e

"JO|0D 8P Seyouew O seusbeuwl Se| ap ewIoud (S829A &) ueipuodiadns 8s SOIxa} SO

seyyesbodn : Lo eysandoud




0IanLS
19viN1

sojisa seysandoud ySyO OLN3IS

e s B T T T T

ar o msanam
i i Bl e e | e e N S ]

= e nimiiumr ahaber | Pt shaial iy ekt o Mkl

..........................
R ! Pl e Iy
= 8 s st | =
s e i e La e e L
e e S

e et i e e

s ol ey g sl e el ey o i e o s
BB L v el e+ St i i P T
g B L] R
- iy o vy el by o
e T

Wi B i | s e,

= iy T
S o iy
R i Bl R b
B W e RSNl B A SR Sl g Ty
Tk e i vk 1 S, o T R, B LA, P
R n =y v Brpen

‘'sepeJniesap ajuawelabl) 40j0o us selyeib010) uoo oibau A ooue|q us selelbol0) sowaleulquio))

selyel6010) ap ojuaiwele. ;1.0 exsendoid




0IanLS
19viN1

so|iise seysandoid ySYO OLN3IS

-y
J.-"

"S91UBJBJIP S840|0D g Jaua] apand uswin|oA Bped ‘0ininy e opuesuad ‘sewspy "(UOIUOW un BAS|| S BIOYE)
ouJspouw A syuesalsiul Anw Jeynsal apand (sejesedss us ojdwsale Jod) seuoz seunbje us (S810|00 g SOSS opuesn) opepelbsap |3
ooue|g + 0468u + S810]|00 g sowadesn ‘|iueul Anw eas ou odwail owsiw |e oiad opiudAIp A OAlloeIIE 8} Nsal anb eied

$810]09 10 e1sendoid




so|nsa seysondoad ySvo OLN3IS

[FpRES kg ip TR A}
BB &
A “pepequg coweg adnud p
“—> ° SEE0 S 19 TET EEE £06 1 b5
0 i OUIESID BT UpEEUI

[t
SOBIAJOS “sapusiad sainess
Sanssen B0 0UN 8 EELLY

Sa°BINOS
Teucsiad Josase ap
O——UH—E un uox §
233905 9p 030d un vo3 ‘Teucsiad Josase wead un Aey axdurars
IERUEIE ©s5€D ULId eUn op SeNa(] B
sapeprunaiodo sapueid se % ¢ i
-
i
1._..“.33 i,
.‘.‘q A
|
=, "l j
v g L4
e W L

"S9|1JUBLUI UBSS OU SepIUBAIP ueas anbune A seidwi| ‘sejuebale ueas anb sowaian (seueld Anw uspanb as ou anb
eJed) sauswin|oA A (J10j0D | us s8|e1ep oyonw owod A oibau) sa10j00 soood Anw U0y ‘[enuew OzeJ] 8p SaUOIOBIISN|I SOWales

0I1aNLS
19viyl

sauoloeqysn|| : 10 elsendoid




0IanLS
19viN1

so|iise seysandoid ySYO OLN3IS

=

[ e
#F R
T i
e o, A

m ,w_.m __w
m i 4

"UOIDBLUIOJUI B| B||IOUSS BLUIOJ 8P JB1u0d eied uoioelisn|l B] sowaleyoanoide apuop ‘sepiusAlp seljelbojul uelssg
"SB}I0SOp BA SauOIorIISN|l SB| 8P 0]I1Se [@ sowaJlesn seljelbojul se| eied

seyyesboju| ;1.0 exsendoid




OT-

so|nsa seysondoad ySvo OLN3IS

0IanLS
19viN1

"0304 0duR|(g 1S sojaded

sojeualey 10 exsendoud




TT*

so|nsa seysondoad ySvo OLN3IS

0IanLS
19viN1

20 eysendo.id




2T

so|iise seysandoid ySYO OLN3IS

NI3S.

IN¥3T39 SSNN
193714d39 LND

il
i

i

e

IS 1M T TOAINE 401 LTI P

=1 SN ¥3LNN LST
NYIvMYH ¥30
|

'S0O1X3] SO| & 9]UBWBDA|

uauodiadns as anb sauoloeIsSn|I O S9|[B1dp ‘Sale|nyi} Uod sosed sounbie us Jebnl spidwi ou 01s3 "sejewlo} so|elep opueuode
oJed ‘e|nojnal e opeisewsp Jodwod uis ‘sobie| SO0Ixa] Us pepljeiuoziioy gl Jsusiuew sowsuodoid o|9 eied "BUO}QUOW O
eplLJINge opeisewap Jos uls olad ‘[euoloel A epeusplo sew uoloelanbew eun sowsuodoud ‘eolelb eaull epunbes e| eled

1no-AeT - uoloelanbey :go elsendoid

0IanLS
19viN1




so|iise seysandoid ySYO OLN3IS

01anLs
[9vivl 1no-AeT - uoioeanbeyy ;2o eisendoid




hT - sojnsa seysendoid ySyYO OLN3IS

sJdapeaJuewnyolaTqib
a[pautewaulakieyiss
opjouJajjerdesPwJolT
unpueaTgeI[aJsSE3g0]
paubtsapsempuelboro
Uy>a3uUoI3TUbOd8JJUB]

Seueydied>t3dodojjuo
jpazipJepuejlsesepal
eaddsemade adAlsTys _ 0 33 3L 305G

S

§168719'T 9 SPIOM JO 10308d1Q ‘AS[EH UB[[V —

LIoqramed Al uBdlISWY DLI
ST §80®J 8501} JO 8U() 'I0J SSAUPUO] 1BaJIE B 8ABY W/
T ‘denamoy ‘seoejodA] Mo B od® oJOY], ‘0JIOAB] B ~N
m_. 9ARY 1,U0p [ ‘UMmOUy 8q UInd,J, ‘uorsenb ayq afpop I
‘sfemie jsomIy ‘eorvled Al ajidoa®] £UI NOQe PoOyse
= ueqjo W, ‘ynsed ® sy ‘Aydeafod £ pue od.Lq yjim eprpiad peprumiodo e ()
Je8dB9 AW JO [[® pur 8] AW Jo 150w quads 8AB{ I, ﬁﬂq:d&o qﬁnﬁﬁuvuum«mﬁ«cb

worm— D € 5
Gle

(V 4DO “193umadA | ueduswy 01xa) ap sodiand eled vj4¥YDONVYIIW 011153 SY)4VHUDOdIL A (Weyion ‘eining ‘anaN ed19A19H) STHVINLIL VHVd 0D3S OTvd T

‘o1pedss 0dod adn>o anb A pepijiqiba) eusng eun ebusy anb
oueylond eISS (“'sues eI ‘sues eudLQ ‘uiqg) 03xa3 ap sodiand esed y1SITYNOIDYYH 0D3S O1Vd A (Uojsed’tuopog ‘oid eibioan) seyd A sasejnyy esed y4143s °L

epl|eA s SOp se| ap eiainbjen) :SINOIDJO

01anLs
[9vivl seyesbodn :go eysendoud




°T-

0IanLS
19viN1

so|nsa seysondoad ySvo OLN3IS

Sk
ST A et (9 KR e L) o A It Ao

« 1oy us se Ber,,

"UQ OWOoJId0UOW Sel4el6030) UOD Sseleulquiod opualpnd ‘Ouoiiq seljeib030) ap eIdDURUILIOPAI]

selyel6010) ap ojuaiwele. :go eysendoid




-

0IanLS
19viN1

so|iise seysandoid ySYO OLN3IS

e T [
S1¥13

LISINIEL

(10]02 49213} OWIOD 0dUR|C OPUO) [9P OSN +) 0INISO SUB + Jon|y eIul]

$810]09 :Z0 e1sendolid




cTe

0IanLS
19viN1

so|nsa seysondoad ySvo OLN3IS

"ein1xa} ap 0d0d un uod (ewes601o1d 0[1153) S3|LII0IDBA SBUOIDRIISN||

sauoloes)sn|| ;g0 eisendoid




gT-

so|nsa seysondoad ySvo OLN3IS

WS WL M 0 ety woltw svends

G O OIS SRIed B3 o 4390 ddfd ]
ABoou>ay 3 uBaq vIN Eoppusy USIEuIE 2 38 L Rl mpu| ‘mqueyy
HolL¥Inal gy avion veg fooxpg A cos e

HOIYINAT NOLYING3 AHYONOOTS
Juvnaves AU¥NOYEIEIINN HIHIH NOUYIN03 KIVONODIS NOLLYONGT AHVAINd

0IanLS
19viN1

deay] o

"sauoldelIsn|l se| anb |enbi e ein1xa) e14a13 uo) "uoisuaidwod ap pepl|ide} Jopiad uls ‘SedlIPWOob sew ‘sejdelysqe sew 0d0d un sepeuisn|l selyeiboju|

seyyesboju| :go ersendoud




ET-

0IanLS
19viN1

0S 9% ¥

€€ 0 vz oz

so|nsa seysondoad ySvo OLN3IS

,._..,xnm,_

,\ ﬂ

v:ih:Q§

=
=
o
_\.\..-mu.\.\\._. %
= —
—— 7 ) \\w\“\
V \.\\H/// /\ \ 7
e W
wuu -

‘(uoisaidwil 9p osed ud) so1dakoud so| ap ayied e| esed s311EDUS BP OSN [9P Pep|IqIsod

sojeloadsoe sopendiuel :go eisendoid




0e-

so|nsa seysondoad ySvo OLN3IS

0IanLS
19viN1

0sanJb uolied sede] ‘030l 0due|q “19sHO so|oded

sojeuale (20 ersendoud




0IanLS
19viN1

wo>* Oﬁu:#m ..rﬂcu.c# * MMM
/2 61 SZ 2€9 ¥E*

Wo> * 01pN3S1grIvI 01194
uibdg ‘D1OUR1PA TOOIY
/¥ 4924p) °9p uQuJDg DPLUBAY
0I0NLS IAVLVL

0IANL
19N



”

RESUMENES
ENTREVISTAS ESTUDIOS

132

'VAIA V1 VdVd S3HVYOO0H OANVN3SIA / 3SNOH OLN3IS



housedoit

DATOS DE LA EMPRESA

Nombre: Alberta Norweg
Actividad: arquitectura e ingenieria
Ao de inicio: 2008

Ubicacion: Valencia

Web: www.albertanorweg.es

SOBRE EL PROFESIONAL

Nombre: Santiago de Taranco Carvajal

Aiio de nacimiento: 1974

Formacion: arquitecto, perito judicial, tasador, auditor 1Is09001, auditor 1SO14001,
Project management, master consultoria de estructuras, master instalaciones,
madster en patologias constructivas.

Qué te motivo a dedicarse a esta profesidn... me apasiona el desarrollo personal
orientado hacia las humanidades. La profesién actualmente dista mucho de ser
solamente un arquitecto.

Principal virtud... capacidad productiva.

Principal defecto... exceso de tenacidad.

Un lema... no hay limites.

Lo que mas le gusta de la profesion... alcanzar los objetivos desde la épica
profesional.

Lo que menos... que agentes exdgenos a la profesion frenen la posibilidad de éxito
de algunos trabajos.

Como te imaginas tu profesion dentro de 10 afios... ultratecnolégica; con un
grado de profesionalidad muy superior al actual; con exigencias en la eficacia del
proceso y del producto que hagan de nuestra profesion un arte incuestionable (e
insuperable).

El cliente ideal... uno es tan bueno como el cliente le deja ser: el cliente ideal es el
que optimiza tus esfuerzos.

Un referente... las grandes empresas de consultoria, ingenieria y arquitectura

como ARUP Company.



housedoit

* Una fuente de inspiracidn... la vida, en toda su plenitud.

* En qué otro lugar vivirias... no viviria en otro pais. No tenemos la historia de Roma
ni de Grecia. No tenemos la tecnologia de Tokio o de Silicon Valley. Pero tenemos
la pasion.

* Laciudad ideal... la que de verdad nazca ajustada para la diversidad social.

* Zona preferida de la vivienda... la biblioteca.

3. SOBRE LA FAMILIA QUE HABITA LA VIVIENDA

Los promotores de este proyecto son un matrimonio con tres hijos menores de 8 afos y un
perro. Se caracterizan por exigir en todo un nivel de detalle y finura en el acabado muy

superior a lo habitual.

Amantes del silencio y la limpieza, viven su casa como un entorno estrictamente privado vy

totalmente aislado del ruido y el entorno exterior.

Es una familia muy acostumbrada a viajar y a alojarse en hoteles de todo el mundo, situacién

qgue les ha servido de inspiracion para el diseifo de su hogar.

Con este proyecto querian crear la casa de sus suefios y fueron muy participes en la toma de
decisiones y eleccién de cada uno de los productos y materiales que se han empleado,

buscando siempre la perfeccién y cumplimiento de sus elevadas expectativas.

4. SOBRE LA INTERVENCION
* Afo:2014
* Plazo: 1 afio
* Presupuesto: 200.000€
* Elreto... organizacidon, comunicacidn entre la zona de dia y de noche, y el alcance
de laluz a todo el programa.
* Un estado de animo... control, elegancia, tecnologia y sofisticacién.

* Qué aspecto del resultado fue mas satisfactorio... la sensacidon de amplitud.
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* Qué asombroé mas a los habitantes tras la reforma... las nuevas formas de

comunicacioén con la vivienda.

Se trata de un edificio construido en la década de los 80 y el objetivo era unificar las dos
viviendas de un mismo rellano en una Unica, de distribucion abierta, de estilo contempordneo

y que fuera reflejo de la familia que la habita.

De todos los proyectos representados en esta publicacidon, este es sin duda el mds complejo
tanto por su elevada y avanzada implantacidn tecnoldgica como por el ideal que perseguian

sus propietarios.

I o . . 2
Se unificaron las dos viviendas de un mismo rellano sumando en total unos 300m* que se
rehabilitaron por completo. El concepto espacial sigue una linea que divide la zona de dia de la

zona de noche y que sefiala como final del eje el dormitorio principal.

Dicho eje comunica visualmente la entrada con el dormitorio principal y, sin nada que

esconder, desde la puerta de la calle se puede ver el interior de la ducha de los padres.

Este juego directo de visuales se manipula con una serie de puertas inteligentes que
responden a acciones previamente programadas a través de una aplicacidon para dispositivos

moviles.

Esta vivienda es un producto de diseiio tecnoldgico por delante de la linea contempordnea sin

llegar al futurismo de disefos prototipicos de Zaha Hadid ni de Bernard Cywinski.

5. SOBRE LOS PRODUCTOS

Tal y como hemos descrito anteriormente, la vivienda se caracteriza por un alto caracter
tecnoldgico e instalaciones complejas que requieren de un mantenimiento profesional

continuado.

Los materiales empleados responden a una demanda de asepsia extrema requerida por los

propietarios.
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La carpinteria de la vivienda ha sido disefiada a medida: puertas que van de suelo a techo,

ventanas, armarios, vestidores, librerias...

El estudio destaca el sistema de suelo radiante y refrescante que se instaldé en la vivienda. El
producto de revestimiento del sistema empleado ha sido una resina proyectada a excepcion

de los dormitorios que estdn revestidos con moqueta.
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DATOS DE LA EMPRESA

Nombre: Arquitécnica Ruzafa
Actividad: arquitectura e interiorismo
Afio de inicio: 2005

Ubicacion: Valencia

Web: www.arquitecnicaruzafa.com

SOBRE EL PROFESIONAL

Nombre: Marta Torres

Ao de nacimiento: 1980

Formacion: arquitectura

Qué te motivo a dedicarte a esta profesidn... siempre me ha gustado dibujar y
tengo muchos referentes familiares

Principal virtud... cumplo con lo que digo

Principal defecto... quiero abarcar més de lo que puedo

Un lema... ninguno

Lo que mas te gusta de la profesion... ver como se transforman los espacios

Lo que menos... la poca seriedad del sector

Como te imaginas tu profesidon dentro de 10 afios... que ird a mejor, se filtraran
las empresas y se quedaran las serias

El cliente ideal... el que tenga claro lo que quiere

Un referente... Ramdn Esteve

Una fuente de inspiracidn... revistas especializadas e internet

En qué otro lugar vivirias... Alemania

La ciudad ideal... con buen clima y de tamafio reducido

Zona preferida de la vivienda... la cocina
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3. SOBRE LA FAMILIA QUE HABITA LA VIVIENDA

La vivienda pertenece a una pareja de unos 35 afios con previsidon de tener hijos. Ambos se
dedican al sector sanitario con turnos rodados de mafana, tarde y noche lo que hace que a
veces sea dificil que coincidan en el hogar.

No tienen por costumbre reunirse en casa con familiares y amigos. Viven su hogar como

un lugar de descanso y relajacion.

4. SOBRE LA INTERVENCION

* Afo: 2013

* Plazo: 6 meses

* Presupuesto: 90.000€

* Elreto... el plazo

* Un estado de animo... tranquilidad y paz

* Qué aspecto del resultado fue mas satisfactorio... la cocina

* Qué asombroé mas a los habitantes tras la reforma... los suelos de madera

Los propietarios estaban decididos a comprar una vivienda que poseyera caracter e identidad
histérica y que tuviera el maximo potencial para reformarla y adaptarla a las necesidades
presentes y futuras de la familia. Tanto fue asi que contrataron los servicios del estudio de

arquitectura ya desde el inicio de la busqueda del inmueble.

La pareja adquirié una vivienda ubicada en un edificio histérico protegido, construido en 1925,
con una superficie total de 150m” con suelos de madera y baldosa hidraulica y carpinteria
artesanal original de la época. El alto interés por el valor histérico hizo con se dedicara una
parte importante del presupuesto a la restauracién de todos los elementos inmuebles

originales de la vivienda, incluidos algunos sanitarios.

La superficie del espacio es de forma longitudinal y su distribucién original hacia con que los
dormitorios principales fueran recayentes a la calle y el saldn, cocina y estancias secundarias
tuvieran salida al patio de manzana. Tras la intervencién, las zonas comunes quedaron

expuestas a la fachada exterior y los dormitorios al interior.
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El objetivo principal de la intervencién fue lograr la maxima luminosidad y amplitud en los
espacios. Se logré reduciendo el nimero de dormitorios de cinco a tres, mas un despacho, y

siguiendo la linea de espacios abiertos y continuos en toda la casa.

5. SOBRE LOS PRODUCTOS

Las mayores partidas econdmicas en la ejecucién de este proyecto se encuentran en el
refuerzo estructural que necesité la vivienda y el equipamiento de la cocina que se proyectd

con especial atencidn a los detalles y se eligieron productos de alta gama.

Se amueblé el salén y el dormitorio principal con un estilo muy calido y personal, buscando

gue las estancias estuvieran despejadas y ddndole protagonismo a las maderas.
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DATOS DE LA EMPRESA

* Nombre: Bambalina
¢ Actividad: Interiorismo y decoracidn
* Ao deinicio: 1999

*  Web: www.bambalina.com

SOBRE EL PROFESIONAL

* Nombre: Jordi Font de Mora

* Afo de nacimiento: 1966

* Formaciodn: Ingenieria industrial

* Qué te motivo a dedicarte a esta profesion... mis origenes profesionales estan
vinculados con la publicidad y el desarrollo de stands para ferias. El buen trato y
confianza que ofreciamos a nuestros clientes hizo con que fueran pidiéndonos
consejo y encargos para sus propios hogares. Con los afios acabamos separando
esta actividad de la empresa original y nacié Bambalina especializada en proyectos
de interiorismo.

*  Principal virtud... seriedad.

* Principal defecto... ser excesivamente transparente.

* Unlema... ir con la verdad por delante.

* Lo que mas te gusta de la profesidn... los retos.

* Lo que menos... que no se valora la profesidn.

* Como te imaginas tu profesiéon dentro de 10 afos... deseo que se considere una
profesiéon como la que es y que se pague como tal.

* Elcliente ideal... el que va al 50% conmigo.

* Un referente... Joaquin Torres

* Una fuente de inspiracién... mucha lectura, mucho internet y viajar lo maximo
posible.

* En qué otro lugar vivirias... en Italia o Berlin que me encanta.

* Laciudad ideal... la que cumpla dos requisitos, sol y mar.

¢ Zona preferida de la vivienda... mi sofa.
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3. SOBRE LA FAMILIA QUE HABITA LA VIVIENDA

La propietaria es una mujer soltera de 45 afos, sin hijos, entregada por completo a su carrera

profesional, empresaria y coleccionista de arte.

4. SOBRE LA INTERVENCION
* Afo: 2010
* Plazo: 6 meses
* Presupuesto: 90.000€
* Elreto... hacerlo para una amiga
* Un estado de animo... sobriedad
* Qué aspecto del resultado fue mas satisfactorio... la mesa del comedor.

* Qué asombré mas al propietario tras la reforma... todo y nada al mismo tiempo.

El proyecto de disefo de interior lo idedé Jean Paul Aznar y se realizd previamente a la
construccion del edificio donde se ubica. El arquitecto trabajé sobre los planos de Ia

constructora modificando la distribuciéon por completo.

Se trata de un piso de 110m?* que fueron disefiados para cumplir el suefio de su propietaria de
tener una casa casi escultérica donde reunirse con sus amistades. No se pretendid crear un
hogar acogedor, el ideal perseguido era un espacio para lucir y compartir aun a sabiendas de lo
costoso y complejo que resulta de mantener. Se solicitdé como requisitos luminosidad y
amplitud de espacios para sus reuniones por lo que se proyecté un salén/comedor de 50m’

junto a la cocina semintegrada.

La vivienda posee un dormitorio tipo suite con vestidor y una segunda estancia auxiliar con

plancha y cama para visitas puntuales.

5. SOBRE LOS PRODUCTOS
La paleta cromdtica y estética de todos los elementos que conforman y equipan la vivienda
siguen el estilo marcado por el pintor Paolo Veronese, y mas concretamente la de su obra La

Alacena de las Ideas que incluso llegd a imprimirse sobre el vidrio de la mesa del comedor.
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Todos los productos pertenecen a firmas de alta gama y debian ser de formas basicas y lineas
rectas para que lo destacable de cada pieza fuese el color y la textura acordes siempre con el

cuadro del Veronese.
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DATOS DE LA EMPRESA

Nombre: Carmen Baselga_Taller de Proyectos
Actividad: arquitectura, interiorismo y producto
Afio de inicio: 1985

Ubicacion: Valencia

Web: www.estudiocbaselga.com

SOBRE EL PROFESIONAL

Nombre: Carmen Baselga Fuster

Aio de nacimiento: 1962

Formacion: interiorismo y psicologia

Qué te motivo a dedicarte a esta profesion... siempre he tenido tendencia hacia lo
artistico y creativo en lo referente a mi entorno, ha sido totalmente vocacional
Principal virtud... no dejarme achantar por las dificultades

Principal defecto... dejarme llevar a pesar de las consecuencias

Un lema... pasidn, sinceridad y respeto

Lo que mas le gusta de la profesion... la parte inicial, cuando se estd gestando el
proyecto

Lo que menos... pasar de la ficcidon que te creas cuando proyectas a la realidad, es
un proceso duro

Como te imaginas tu profesion dentro de 10 afios... espero que esté mas
reconocida de lo que esta, todavia no hay un reconocimiento justo a la profesién
del interiorista. Me gustaria que llegase a mas areas como hospitales y escuelas,
gue no se nos asocie simplemente con la decoracién.

El cliente ideal... el que confia en ti como profesional y te deja hacer poniendo sus
requisitos y objetivos.

Un referente... Dani Freixes

Una fuente de inspiracidn... viajes, internet, libros y revistas.

En qué otro lugar vivirias... en Italia, la cuna del arte.

La ciudad ideal... una donde los barrios tengan tanta importancia como la ciudad

en si.
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* Zona preferida de la vivienda... las zonas comunes, donde se comparte.

3. SOBRE LA FAMILIA QUE HABITA LA VIVIENDA

La familia residente en esta vivienda se compone por un matrimonio de unos 45 afios con un
hijo menor de 6 y un gato. La pareja se caracteriza por su aficiéon a la musica, la lectura y les

gusta compartir su hogar con sus familiares y amigos.

Son diferentes en cuanto a ocupacién laboral, ella trabaja por cuenta ajena y él por cuenta

propia desarrollando parte de su actividad en el propio hogar.

4. SOBRE LA INTERVENCION
e Afo: 2011
* Plazo: 1 afio
* Presupuesto: 110.000€
* Elreto... lainsonorizacion
* Un estado de animo... serenidad mediterranea
* Qué aspecto del resultado fue mas satisfactorio... los acabados del constructor
* Qué asombro mas a los habitantes tras la reforma... darse cuenta de como se

puede manipular el espacio

Después de vivir durante 10 afios en este atico, los propietarios decidieron invertir en su
calidad de vida y se plantearon realizar unas pequefias mejoras en su hogar. Les gustaba vivir
cerca de la playa pero no encontraban un piso mejor en la zona y eran conscientes de que el
suyo tampoco llegaba a cumplir sus necesidades de uso y espacio. Tras dos meses de idas y
venidas, asesorados por la interiorista, se dieron cuenta de que la distribucidn clasica vy
compartimentada de su vivienda les hacia desaprovechar los escasos 80m” que poseian.
Finalmente se decidieron por remodelarla por completo, optimizar al maximo el espacio,

adaptarlo a su estilo de vida y obtener una vivienda singular con identidad propia.

Los objetivos principales de la intervencion fueron conseguir espacios amplios y luminosos,

disponer de un segundo cuarto de bafio y aislar la vivienda térmica y acusticamente.
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Se unificaron las zonas de dia y se vincularon con la terraza del atico, no solo visualmente con
cristaleras sino también con el uso, la cocina hace de eje de unidn y comparte el area de
coccidén con el exterior, de este modo se puede cocinar desde dentro o desde fuera de la casa.

La cocina se convierte en el nucleo del hogar.

Mas alld de la cocina, el resto de la zona de dia es un area polivalente de estar, comer y
trabajar que incluso llega a fusionarse con el antiguo pasillo ahora convertido en un lugar
intermedio amplio y luminoso, con librerias a medida, mesa de banco corrido y con posibilidad

de aislarse con puertas correderas.

En cuanto a la zona de noche, ambos dormitorios se equiparon con cuarto de bafio propio. El
dormitorio del niflo se encuentra en la zona intermedia de la vivienda, ganando con esto
modularidad del espacio con zona de ocio y trabajo. El concepto global del proyecto es la
fusion y continuidad entre los espacios modulables en cada momento por puertas corredoras a
lo largo de toda la vivienda, excepto por el dormitorio del matrimonio que es la Unica estancia

independiente con puerta batiente.

5. SOBRE LOS PRODUCTOS

Los productos elegidos para conformar y equipar la vivienda debian cumplir ciertos requisitos
de calidad que permitiesen su buen envejecer. Se quiso controlar el presupuesto
aprovechando los muebles que estaban en buen estado y reutilizando la estructura del toldo

ubicado en la terraza, renovando Unicamente la lona.

Los propietarios se implicaron con ilusién en la busqueda y seleccién de los nuevos productos,

buscaban lineas contemporaneas, con alto grado funcional y versatil.

El producto destacado del proyecto es el pavimento porcelanico continuo incluso en el
exterior. Se quiso recuperar la baldosa cerdmica como elemento mediterrdneo, producto con
altas prestaciones técnicas, de facil limpieza, larga duracién, frescura natural apropiada para el

lugar donde se ubica la vivienda y cualidades estéticas adecuadas para el proyecto.

También se cuidd especialmente la luz, tanto la natural como la artificial. Se colocaron cortinas
y estores de alta calidad para tamizar de forma adecuada la luz natural y se buscé un efecto

escenografico de la luz artificial aproximandola a las zonas que debian verse iluminadas
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durante la noche. Las luminarias estan integradas en las paredes o son de pie o pinzas

auxiliares colocadas en puntos determinados.

La paleta cromatica y materiales empleados son neutros en todos los espacios buscando crear
base homogénea sin pretensiones y asi poder aceptar los productos singulares que la familia

vaya introduciendo a lo largo del tiempo.
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DATOS DE LA EMPRESA

Nombre: Cota Cero Interiorismo
Actividad: interiorismo y decoracidn
Afio de inicio: 1996

Ubicacion: Valencia

Web: www.cotacerointeriorismo.com

SOBRE EL PROFESIONAL

Nombre: Diana Artiguez

Aio de nacimiento: 1972

Formacion: Artes y Oficios

Qué te motivo a dedicarte a esta profesion... siempre me han gustado las artes en
general y en especial la restauracién y la rehabilitacidn.

Principal virtud... la honradez.

Principal defecto... estoy demasiado encima de la gente, sobretodo de los
proveedores.

Un lema... intentar cada dia hacer las cosas bien.

Lo que mas le gusta de la profesion... todo, me encanta.

Lo que menos... no tener un sueldo garantizado cada mes.

Como te imaginas tu profesion dentro de 10 afios... me imagino que variara
bastante, desaparecerdn las tiendas y serd todo online y con showrooms
itinerantes.

El cliente ideal... el que tiene las ideas claras y se deja aconsejar, que necesite de la
ayuda de un profesional pero que no sea variante.

Un referente... Nacho Moscardé

Una fuente de inspiracion... hoy en dia es muy facil inspirarse a través de internet,
la informacién estd viva y la tenemos al alcance de la mano en cualquier momento
y lugar.

En qué otro lugar vivirias... en cualquiera aunque tengo bastante nexo de unién
con Inglaterra.

La ciudad ideal... Valencia se aproxima bastante.
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* Zona preferida de la vivienda... el salén.

3. SOBRE LA FAMILIA QUE HABITA LA VIVIENDA

Los propietarios son un matrimonio joven, de unos 32 anos, sin hijos ni mascotas. Trabajan en
su hogar con cierta asiduidad por lo que requerian de una zona de despacho ligada al salén
que es para ellos el nucleo principal de la vivienda. Tienen invitados con frecuencia y les gusta

mucho viajar. Desean crear un hogar que se adapte a su estilo de vida.

4. SOBRE LA INTERVENCION
* Afo: 2014
* Plazo: 4 meses
* Presupuesto: 50.000€
* Elreto... satisfacer al cliente.
* Un estado de animo... crear hogar.
* Qué aspecto del resultado fue mas satisfactorio... los revestimientos.
* Qué asombré mas a los habitantes tras la reforma... que se transformase en

realidad todo lo proyectado.

La vivienda, ubicada en un edificio histérico modernista de principios del s.XX, fue
adquirida por los propietarios a una constructora durante el proceso de rehabilitacion del
edificio donde solo se mantuvo en pie la fachada principal. Los compradores podian decidir
sobre la distribucién que deseaban y, por este motivo, el matrimonio decidié contratar los
servicios del estudio que se ocupd de realizar el plano de distribucién y vestir toda la
vivienda de unos 200m”.

La zona de uso principal y mayor actividad es el salén/comedor que se ubicé justo a la
entrada de la vivienda y se integrd con la cocina y el despacho mediante grandes puertas
correderas. De este modo, cuando asi se desease, podia lograrse mayor amplitud y la zona
de dia de la vivienda quedaba completamente unificada. El resto de la vivienda se
componia de tres dormitorios dobles y dos cuartos de bafio completos. El dormitorio

principal se proyecté tipo suite con un gran vestidor y cuarto de bafio propio.
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El objetivo principal del matrimonio fue crear un hogar acogedor que recogiese su
necesidad de zona de trabajo, amplitud para sus reuniones con amigos y gran capacidad
de almacenaje tanto en los dormitorios como en la cocina y zona de lavado integrada en

esta.

5. SOBRE LOS PRODUCTOS

Los productos y materiales seleccionados para esta vivienda debian cumplir los requisitos
de tener buena relacion calidad/precio, ser altamente funcionales, cdmodos y que en

conjunto quedasen en sintonia a pesar de ser de diferentes estilos cada uno.

Se cuidd especialmente la iluminacién y los revestimientos, ademds se disefié a medida y
elaboré artesanalmente la celosia que separa el recibidor del salén. El material
predominante fue la madera en tonos oscuros que se combind con tonos ocres y azules

por solicitud de los propietarios.

Los propietarios mostraron su interés por representar de alguna manera el estilo y cultura
inglesa a través de los productos y materiales seleccionados, deseo que fue satisfecho por
el empleo del material textil en ropa del hogar, cortinajes, alfombras y el uso de maderas

oscuras en revestimientos y mobiliario.
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DATOS DE LA EMPRESA

Nombre: Diaz Cano Interior Design
Actividad: interiorismo

Afio de inicio: 1989

Ubicacion: Valencia

Web: www.diazcano.es

SOBRE EL PROFESIONAL

Nombre: Carlos Diaz Cano

Aiio de nacimiento: 1981

Formacion: disefio de interior

Qué te motivo a dedicarse a esta profesion... me ha gustado desde que era
pequeio.

Principal virtud... no sabria decir.

Principal defecto... analizo demasiado.

Un lema... hay que hacer las cosas bien.

Lo que mas le gusta de la profesion... sofiar y crear lo que no existe.

Lo que menos... los presupuestos.

Como te imaginas tu profesion dentro de 10 aiios... seguro que sera diferente a
como es hoy, algo se estd sembrando.

El cliente ideal... el que quiere participar del proyecto pero que a su vez se deje
llevar.

Un referente... mi padre.

Una fuente de inspiracidn... antes compraba muchas revistas, hoy en dia mi
fuente principal es internet y viajar, cada viaje es una experiencia.

En qué otro lugar vivirias... en Italia o Bélgica.

La ciudad ideal... peatonal y con mucho espacio verde integrado y accesible.

Zona preferida de la vivienda... la zona de estudio y relajacidn.
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3. SOBRE LA FAMILIA QUE HABITA LA VIVIENDA

Pareja sin hijos ni mascotas 35 afios, empresarios, compartir su casa con su entorno, gusto por

la tecnologia y la moda

La vivienda pertenece a una pareja adulta sin hijos. Los dos son empresarios. Llevan un estilo
de vida urbanita, les gusta compartir su casa con amigos y recibir gente. Amantes de las nuevas
tecnologias, siguen la moda y tendencias, siendo su nivel de formacién elevado. Esto es

palpable en la vivienda, por su elevada implantacién tecnoldgica.

Después de diez afios residiendo en la vivienda, no sentian que la casa reflejaba su vida y

decidieron reformarla para sentirse identificados con su hogar.

4. SOBRE LA INTERVENCION
* Afo: 2013
* Plazo: 4 meses
* Presupuesto: 150.000€
* Elreto... la geometria del espacio y el plazo de entrega.
* Un estado de animo... tranquilidad.
* Qué aspecto del resultado fue mas satisfactorio... el salén.
* Qué asombrd mas a los habitantes tras la reforma... el salén y el bafo del

dormitorio principal.

De 4 dormitorios pasa a uno principal + despacho con camas plegadas para invitados.
Televisiones en todas las estancias + pantalla de cine.

Buscan un espacio que refleje su estilo de vida y lo que les apasiona.

Comedor y cocina nucleo principal.

Sacar un lavadero de donde no habia.

Donde mas se invirtié fue en la cocina por los electrodomésticos.

Dormitorio principal con vestidor + bafio integrado se cuidé mucho.

La finca no tiene persianas.

Mucho trabajo de detalle y afinar cada rincdn.

Los propietarios buscaban una casa con espacios diafanos, de lineas limpias y despejadas. Para

eso era necesario llevar a cabo una intervencidén completa. Se derribé la vivienda original y se
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reconstruyeron de nuevo todos los espacios. Habitacidn-suite con vestidor y bafio, despacho
que puede servir de habitacién de invitados eventualmente, comedor-cocina y bafios.

En la intervencién destaca el espacio didfano creado donde conviven el comedor y la cocina, y
la singularidad del pasillo, con un recorrido no lineal iluminado con focos que crean manchas
localizadas de luz.

Toda la distribucion original cambia, el espacio ya no estd determinado por la geometria de la
vivienda en forma de cuiia, y la distribucidn esta ideada aprovechando las caracteristicas de la
vivienda, para disfrutar de las espectaculares vistas que ofrece, y optimizar el espacio al

maximo.

El dormitorio principal, el vestidor y el cuarto de bafio integrado en la habitacidn, son las
estancias donde mas atencion se prestd durante la reforma, con el objetivo de conseguir
mayor funcionalidad.

La tabiqueria de pladur es de doble placay fibra interior, para un mejor aislamiento. Los cables
de los televisores se instalaron por dentro de los tabiques, y las pantallas de los tv estdn
integradas a ras de la pared. Un sistema centralizado remoto conecta dispositivos mdviles a los

aparatos y electrodomésticos de la vivienda, para ofrecer un manejo mas accesible y cémodo.

5. SOBRE LOS PRODUCTOS

Buena relacién calidad precio.

Multifuncional y versatil.

Optimizar el espacio con almacenaje, limpieza visual, elementos integrados, el protagonista es

el espacio y no los productos.

Tonalidad cromatica que unifica los espacios.

Los productos buscados eran multifuncionales y versatiles (tabiques que ocultan cables y son
parte de un armario, literas integradas que se pliegan, campana de la cocina que no oculta la
vision, etc.). Todos los productos tienen sus particularidades. Se han realizado incluso disefos

exclusivos y personalizados, adaptados al espacio (como el mueble espejo del bafio).
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La seleccion de los productos se realizdé por un criterio de relacidn calidad-precio.
Cromaticamente, se combinaron blancos, negros y grises en la vivienda. Y textiles con

predominancia de tonalidades marrones.

Se puso television integrada en todas las estancias, incluida una pantalla de cine en el

comedor, y se cred un lavadero que no existia en la vivienda original.

Los suelos son vinilicos con aspecto de parquet, un producto resistente y de facil colocacidn,
mientras que para el suelo del dormitorio se decidié usar moqueta, para ofrecer un entorno

cdlido y dar un aspecto de suite.

En el presupuesto general, los electrodomésticos y la cocina se llevaron la mayor parte.
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DATOS DE LA EMPRESA

Nombre: Enblanc
Actividad: Estudio de disefio de interiorismo, producto y grafico
Afio de inicio: 2007

Ubicacion: Valencia Web: www .estudioenblanc.com

SOBRE EL PROFESIONAL

Nombre: Paula Aloy Fortea
Ao de nacimiento: 83

Formacién: Ingenieria en Disefio Industrial

Qué te motivé a dedicarte a esta profesion... la grata sensacion que produce un
producto o espacio bien pensado y disefiado.

Principal virtud... la capacidad de entender las necesidades del cliente

Principal defecto... en ocasiones la impaciencia

Un lema... crear calor de hogar para el cliente

Lo que mas le gusta de la profesién... poder mejorar un espacio

Lo que menos... ... papeleos y licencias

Cémo te imaginas tu profesion dentro de 10 afios... COn mayores recompensas
que las actuales, con mds confianza en nosotros como profesionales, en el
sentido de tener mds libertad a la hora de desarrollar el proyecto.

El cliente ideal... aquel que confia en ti y sabe que estés

Un referente... Isabel Lopez Vilalta

Una fuente de inspiracién... tendencias del disefio de producto

En qué otro lugar vivirias... soy muy de la terreta, pero si tuviera que decir
alguno seria Vancouver, una ciudad donde se mezclan las oportunidades y
servicios de una gran ciudad con el sosiego y el vinculo con la naturaleza.

La ciudad ideal... Valencia

Zona preferida de la vivienda... la cocina
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SOBRE LA FAMILIA QUE HABITA LA VIVIENDA

El propietario es un chico soltero de 30 afios que piensa en la posibilidad de
llegar a convivir en pareja y tener hijos. Comparte su espacio con dos mascotas:
un erizo y un gato. Trabajador por cuenta ajena, su profesion estd directamente
relacionada con la industria creativa visual y quizd esta pasion también
caracteriza su preocupacion por una estética muy cuidada en su hogar. También
le gusta cocinar, el deporte y reunirse en casa con sus familiares y amigos.

SOBRE LA INTERVENCION

* Afo0:2013

* Plazo: 3 meses

* Presupuesto: 40.000€ElI reto... obtener un espacio habitable contemporédneo,
cumpliendo con las necesidades de vivienda marcadas por el cliente.

* Un estado de animo... enérgico

* Qué aspecto del resultado fue mas satisfactorio... El conjunto final

* Qué asombré mas a los habitantes tras la reforma... el resultado final y sobre

todo el espacio vinculado del salén con la cocina.

El edificio fue construido a finales de los afios 60 y la vivienda de 120m* se
encontraba en estado de origen. La distribucion era la caracteristica de la época,
en peine, con un largo pasillo y muchas estancias de dimensiones reducidas.

El propietario adquiri6 la vivienda en estado de origen con el propdsito de
reformarla para adaptarla por completo a sus necesidades y preferencias. El
resultado debia cumplir una serie de requisitos funcionales y también unos
requisitos que respondieran a caprichos estéticos y de calidad.

Como el cliente tenia muy claras sus prioridades, proporciond al estudio sus
propias referencias de ambientes y productos que le gustaban. Se buscé en todo
momento limpieza visual, orden y sencillez. Y se plante6 un cambio total en la
distribucién de la vivienda. Fusionar cocina y sal6n, cambiar los dos cuartos de
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bafio y hacerlos més grandes, y crear un espacio de trabajo. Para ello se
incorporaron armarios empotrados y se redujo de tres a dos los dormitorios.
Todo con el fin de ampliar las dimensiones de las estancias unificando las que
son de dia con las que son de noche, ampliar y organizar el espacio de
almacenamiento y dotar de més luminosidad natural a la vivienda en general.

Dado que el propietario tiene aficion por la cocina, y le gusta reunirse con sus
familiares y amigos en la casa, se dedicaron mas atencién y recursos al disefio de
la zona de dia para conseguir que la distribucién y el equipamiento de esta parte
de la casa cumplieran totalmente con las expectativas del cliente.

SOBRE LOS PRODUCTOS

En cuanto los productos que el estudio eligi6 para esta vivienda destacan uno en
concreto: la puerta corredera sincronizada de dos hojas de cristal, de la firma
Klein, que separa la cocina del salon. Este producto fue peticiéon inamovible del
cliente, que se llevé casi el 8% del presupuesto total, pero que respondia
claramente a un requisito estético y de calidad.

Siguiendo con este mismo requisito, en la cocina, los productos estrella fueron la
bancada de cristal templado y la placa de fogones de gas. En el salén se instald
un proyector que queda oculto en el techo mientras que no esta siendo utilizado.
El resto de equipamiento, textil, mobiliario e iluminacién debia cumplir
unicamente el requisito de la estética en sacrificio de la calidad por limitaciones
del presupuesto. Como por ejemplo las sillas del comedor, réplicas de un gran
clésico del disefio.

La gama cromética, texturas y formas elegidas responden a una estética aséptica
y masculina, de lineas rectas y muy contrastadas con blancos y grises.
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DATOS DE LA EMPRESA

Nombre: Estudio Mudando
Actividad: interiorismo
Ao de inicio: 2013
Ubicacion: Valencia

Web: www.estudiomudando.com

SOBRE EL PROFESIONAL

Nombre: Eva Ballesteros

Airo de nacimiento: 1976

Formacion: Ingenieria en Disefio Industrial

Qué te motivd a dedicarte a esta profesidn...estaba dentro del sector, en la parte
m3s técnica... pero necesitaba desarrollar mi lado creativo

Principal virtud... la intuicidn

Principal defecto... la auto exigencia

Un lema... menos es mas

Lo que mas le gusta de la profesion... ver cdmo los espacios se van llenando poco
a poco...

Lo que menos...que en ocasiones resulta duro el arranque de los proyectos

Como te imaginas tu profesiéon dentro de 10 afos... mds imprescindible para las
personas

El cliente ideal... el que delega y confia en tu trabajo

Un referente... Rebecca Robenson

Una fuente de inspiracion... la moda, la danza, la estética de las cosas, todo lo que
me rodea

En qué otro lugar vivirias... en Paris, Estambul...

La ciudad ideal... con mucho movimiento

Zona preferida de la vivienda... el salén
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3. SOBRE LA FAMILIA QUE HABITA LA VIVIENDA

El particular promotor de esta intervencidn no fue el propietario del inmueble sino su
inquilino. Se trata de un empresario del norte de Europa, de unos 45 afios, con negocios en
Valencia y que, cansado de dormitar en hoteles impersonales, decidié realizar esta pequefa
inversion para poder disponer y disfrutar de su propio espacio durante sus continuas estancias

en este pais.

4. SOBRE LA INTERVENCION
* Afo: 2014
* Plazo: 3 meses
* Presupuesto: 16.000€
* Elreto... adaptarme al presupuesto
* Un estado de animo... bienestar y comodidad
* Qué aspecto del resultado fue mas satisfactorio... los detalles del final
* Qué asombré mas al propietario tras la reforma...los resultados obtenidos con la

inversion realizada

La intervencién se realizé sobre el atico de un edificio construido a mediados del s.XX con
cierto valor histdrico, principalmente por su fachada exterior y los mosaicos del pavimento que

se encontraban en perfecto estado de conservacién.

El objetivo de la intervencién era renovar y actualizar el espacio respetando y potenciando la
identidad original de la vivienda que dispone de una superficie de 90m? distribuidos de forma
longitudinal y dividida en pequefias estancias. Se unificaron dos habitaciones cercanas a la
cocina y recayentes a la fachada exterior para darles uso de salén/comedor donde se proyectd

también un espacio de trabajo y otro de lectura para facilitar al inquilino su rutina empresarial.

En la vivienda se encontraba una estancia carente de ventana, algo habitual en la época de
construccion, se aprovechd este espacio para crear un gran vestidor que resultaba de mucha

utilidad al inquilino debido a su trasiego de maletas en cada viaje.
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5. SOBRE LOS PRODUCTOS

La disefadora del espacio decidié conservar algunos de los productos que ya se encontraban
en la vivienda y que fueron los que marcaron el estilo global de la decoraciéon por su
personalidad, en especial la mesa que acompafia a los sofds en el salén con sobre de cobre y
estructura de madera.

Los productos nuevos que fueron adquiridos mantenian un buen equilibrio entre la calidad, la
estética y el precio, a excepcidn de las sillas y el sofd donde la calidad y ergonomia demandada

primaban sobre el requisito de precio minimo.
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DATOS DE LA EMPRESA

Nombre: CARLOS MARTIN, BALMA MARTIN Y CANDELA MARTIN
Actividad: Estudio de arquitectura e interiorismo
Ubicacion: Castellon

Web: www .hastial.com

SOBRE EL PROFESIONAL

Nombre: Carlos Martin

Afo de nacimiento: 1953

Formacion: Arquitecto

Qué te motivé a dedicarte a esta profesion... desde pequefio ya me fascinaban
los edificios, las estructuras, siempre he llamo la atencién.

Principal virtud... escucho

Principal defecto... me gustaria ser mds rapido

Un lema... que el cliente quede satisfecho

Lo que mas le gusta de la profesidn... todo.

Lo que menos... las negociaciones con los industriales.

Cémo te imaginas tu profesién dentro de 10 afios... se tendera cada vez mas a
la prefabricacion y eso hara la obra mas sencilla y limpia.

El cliente ideal... que sea receptivo

Un referente... nadie en especial, pero me gustan muchas obras puntuales de
otros profesionales.

Una fuente de inspiracién... el movimiento moderno y la arquitectura y el
disefio escandinavo porque lo veo muy humano y ofrece grandes resultados
con pocos medios.

En qué otro lugar vivirias... me gusta Espafia

La ciudad ideal... una ciudad en la que las personas sean lo importante.

Zona preferida de la vivienda... La cocina, representa el nicleo familiar, donde
se redine la familia, donde se pasa mucho rato. Es el espacio central de la

casa.
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SOBRE LA FAMILIA QUE HABITA LA VIVIENDA

La propietaria de la vivienda es una mujer de alrededor de 50 afios, madre de dos
hijas, que se han ido ya de la casa familiar. Esta circunstancia provoca que
ahora cuente con mds espacio y necesite crear un hogar pensado para sus nuevas
necesidades. Un entono en el que relajarse y autorrealizarse. Y un espacio donde
reunirse con la familia, ya que las reuniones familiares son una parte importante
de su vida.

SOBRE LA INTERVENCION

* Afo:2013

* Plazo: 6 meses

*  Presupuesto: 90.000€

* Elreto... hacer que la luz natural llegara a todas las estancias.

* Un estado de animo... sosiego.

* Qué aspecto del resultado fue mas satisfactorio... la carpinteria y la madera en
general.

* Qué asombré mas a los habitantes tras la reforma.. Como se habia
aprovechado la luz natural para que penetrara a sitios en los que antes no

habia.

A través de la intervencién se ha eliminado un dormitorio para crear una
habitacién suite de gran tamafio, con un bafio incorporado. En los bafios se ha
optado por una ducha pensando en el futuro uso de la vivienda por una persona
de edad avanzada. A través de la nueva distribucién, cerramientos vy
aclimatacion se ha conseguido llevar luz natural a todas las estancias de la casa.
Y el salén se ha proyectado con un gran comedor capaz de alojar a invitados y
familiares.
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5. SOBRE LOS PRODUCTOS

En general se ha buscado crear un espacio acogedor para generar sensacion de
hogar, por eso, aunque se han elegido muebles neutros, con un equilibrio y
homogeneidad entre ellos, se ha buscado que fueran cdlidos. Para resaltar esa
condicidn, se han usado alfombras y una iluminacién indirecta. La hija de la
propietaria que es disefiadora industrial disefi6 el cabecero y pies de la cama del

dormitorio principal.
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DATOS DE LA EMPRESA

Nombre: Sdnchez y Delgado
Actividad: disefio de interiores integral
Aiio de inicio: 2005

Ubicacién: Valencia

Web: www .sanchezydelgado.com

SOBRE EL PROFESIONAL

Nombre: Miguel Sdnchez Delgado

Afio de nacimiento: 1980

Formacién: ciclo en disefio de interiores y Diplomatura en disefio de
interiores en la Escuela Superior de Disefio de Valencia

Qué te motivé a dedicarte a esta profesion... lo tenia claro desde siempre, una
vocacion absoluta.

Principal virtud... saber escuchar

Principal defecto... saber escuchar

Un lema... la belleza esta en el interior

Lo que mas le gusta de la profesién... conocer muchos clientes interesantes,
que me ofrecen visiones distintas

Lo que menos.. que estuviera mds reglada y estandarizada la profesion,
menos intrusismo

Cémo te imaginas tu profesion dentro de 10 afios.. trabajando a nivel
internacional

El cliente ideal... ... el que valora tu trabajo

Un referente... Freak ferrisen

Una fuente de inspiracién... El s.XX movimiento moderno, las vanguardias de
la arquitectura

En qué otro lugar vivirias... En NY

La ciudad ideal... ... muy grande y con muchos contrastes

Zona preferida de la vivienda... 1a cocina
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SOBRE LA FAMILIA QUE HABITA LA VIVIENDA

Son un matrimonio de edad media con tres hijos adolescentes (3 chicos y una
chica). No tienen mascotas. Son médicos y el padre ademds es profesor en la
universidad. Se preocupan mucho por la formacién de los hijos. Por eso su
prioridad es optimizar la zona de estudio del dormitorio de los hijos. Como les
gusta mucho cocinar, invitar a amigos a cenar y los fines de semana cocinan
todos juntos, quieren una amplia zona de bancada en la cocina, y un espacio
amplio en el salén para practicar deporte con un entrenador personal y recibir
gente.

SOBRE LA INTERVENCION

* Afo0:2013

* Plazo: 6 meses

* Presupuesto:

* Elreto... 125.000 €

* Un estado de animo... hacerle entender al cliente que tenia un problema de
uso en los espacios. Y por otra parte, con un presupuesto limitado, sin
salirse, obtener los resultados deseados.

e Qué aspecto del resultado fue mas satisfactorio... con la iluminacién del
pasillo.

* Qué asombré mas a los habitantes tras la reforma... que les cabia todo. el

pasillo, su distribucién y aspecto.

La familia buscaba estética y comodidad. Tenian como referente la casa de un
amigo, intervenida también por el mismo interiorista. No obstante, tanto
funcionalmente como estéticamente, el resultado fue totalmente distinto, ya que
la intervencion estd adaptada a las necesidades de la familia y acorde con su
forma de vivir. Como los padres dan mucha importancia a la formacién de sus
hijos, cada dormitorio de 1 piso, debia tener una zona de estudio, con escritorio y
bien iluminado. Y como les preocupaba mucho que todo estuviera en orden para
crear un
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ambiente propicio para el estudio, ha sido fundamental proveer a la vivienda de
zonas de almacenaje.

Aunque en un principio la idea era reformar sélo cocina y bafios, y poner suelo
de parquet, al final se distribuy6 toda la vivienda, y se afiadié un bafio nuevo y
un lavadero, quedando cuatro habitaciones, tres bafios, el pasillo reducido a la
mitad y un salén con cocina integrada, siendo este, las estancia donde se procurd
mads atencidn, por ser este el espacio donde mds vida en comun hace la familia y
fomentar asi el nicleo familiar comun hasta que los hijos se emancipen.

SOBRE LOS PRODUCTOS

La gran mayoria de los productos y mobiliario eran de la familia, y fueron
respetados no por su funcionalidad sino por su valor emocional. Los clientes,
aunque no tenian en mente ninguna tendencia ni linea estética, querian espacios
neutros que irradiasen armonia y quietud. Los productos tenian que responder a
esa misma caracteristica, y como requisito a cumplir, una buena relacién calidad
precio para poder llegar al presupuesto marcado. Los productos son facilitadores
e intuitivos, y mantienen la sensaciéon de paz y armonia que los clientes querian.
Los elementos decorativos y el mobiliario, dentro de un ese entorno mas sobrio
adquirian presencia, y dotaban de identidad al espacio. No hubo desequilibrio
entre elementos, el grado de homogeneidad entre ellos era notable. Fue la zona
de dia a la que se presté mds atencion, por ser esta el nicleo de convivencia de la
familia.
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DATOS DE LA EMPRESA

Nombre: Laura Yerpes

Actividad: Estudio de disefo de interiores.
Afio de inicio: 2005

Ubicacion: Valencia

Web: www laurayerpes.es

SOBRE EL PROFESIONAL

Nombre: Laura Yerpes

Afio de nacimiento: 1974

Formacién: Disefio de Interior en Peris Torres.

Qué te motivo a dedicarte a esta profesion... lo llevaba en la sangre, desde
pequeiia.

Principal virtud... Sinceridad, acercamiento con el cliente.

Principal defecto... muy exigente.

Un lema... Hay un proyecto para cada persona.

Lo que mas le gusta de la profesion... Desarrollar el proyecto.

Lo que menos... Direccion de obra.

Cémo te imaginas tu profesion dentro de 10 afios... Con un estudio en Madrid y
con una pequefia exposiciéon de producto.

El cliente ideal... El que confia en ella.

Un referente... Le Corbusier.

Una fuente de inspiracién... Arquitectura moderna del s. XX

En qué otro lugar vivirias... Londres

La ciudad ideal... Londres o Paris.

Zona preferida de la vivienda... Cocina.
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SOBRE LA FAMILIA QUE HABITA LA VIVIENDA

El propietario es un hombre soltero, empresario de una empresa del sector textil.

Viaja constantemente, por lo que comparte el hogar con su madre y su hermana

que son quienes la habitan

SOBRE LA INTERVENCION

Aiio: 2013

Plazo: 3 meses.

Presupuesto: 120.000€

El reto... El poco plazo que tenian.

Un estado de animo... Comodidad, frescura.

Qué aspecto del resultado fue mas satisfactorio... Las puertas.

Qué asombré mas a los habitantes tras la reforma... Todo en general.

Piso de 80 metros cuadrados donde se respetaron suelo y techos, salvo alguna
moldura de los techos. También se mantuvo la distribucién original de la

vivienda. pero se sustituyo el tabique que separaba cocina y salén por una puerta
corredera para unificar y ampliar la estancia. Ademads, para obtener mds espacio

y unidades de almacenaje, se amuebld toda la casa, se reformaron los bafios, y
se afladieron armarios a medida para almacenaje.

SOBRE LOS PRODUCTOS

Se amuebl6 toda la vivienda, el mobiliario lo eligié la interiorista con la

aprobacion del cliente, que buscaba calidad y disefo. Se disefié a medida el
mobiliario para los bafios buscando el méximo aprovechamiento del espacio
para ganar capacidad de almacenaje. Las griferias son de gama alta.

Se buscaba un ambiente mediterraneo, fresco y cémodo.
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DATOS DE LA EMPRESA

Nombre: Masquespacio

Actividad: interiorismo y comunicacién
Aiio de inicio: 2010

Ubicacion: Valencia

Web: www.masquespacio.com

SOBRE EL PROFESIONAL

Nombre: Ana Milena Hernandez Palacios

Ao de nacimiento: 1982

Formacion: Disefiadora de Interiores

Qué te motivo a dedicarse a esta profesidn... naci para esto, no me imagino
haciendo otra cosa, ademas tengo referentes familiares.

Principal virtud... la creatividad.

Principal defecto... la falta de organizacién, aunque lo estoy mejorando.

Un lema...trabajo por pasion.

Lo que mas te gusta de tu profesidn... la culminacién de un trabajo y que queda
como se plantea.

Lo que menos... es muy duro saber que el cliente te deja su proyecto de vida en
tus manos.

Como te imaginas tu profesion dentro de 10 afos... muy valorada, todavia se
considera un arte menor, aunque los clientes se van dando cuenta de su valor

El cliente ideal... el que confia en nosotros

Un referente... Torafu y Anagrama

Una fuente de inspiracion... plataformas como The Cool Hunter o Designboom,
blogs de todo tipo, la fotografia...

En qué otro lugar vivirias... Nueva York

La ciudad ideal... como Valencia pero con mas disefio

Zona preferida de la vivienda... el salén
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3. SOBRE LA FAMILIA QUE HABITA LA VIVIENDA

El propietario de la vivienda es un chico soltero de 32 afios, empresario, muy sofisticado

aunque nada ostentoso, amante de la vanguardia y muy cosmopolita.

Le gusta disfrutar de su casa, la cuida y presta mucha atencién a los detalles que le hacen

sentir su hogar como un espacio cdmodo y célido.

4. SOBRE LA INTERVENCION
* Afo:2011
* Plazo: 1 afio
* Presupuesto: 30.000€
* Elreto... guiar bien al cliente desde nuestra corta experiencia en ese momento
* Un estado de animo... energia
* Qué aspecto del resultado fue mas satisfactorio... la composiciéon del dormitorio
* Qué asombré mas a los habitantes tras la reforma... la calidez obtenida por la

combinacidon de colores

La vivienda de 125m’ pertenece a un edificio construido a finales de los afios 90 frente a la
Ciudad de las Artes y de las Ciencias de Valencia. Tanto por el emplazamiento del edificio como
por el disefio de la construccidn, la vivienda se caracteriza por disponer de mucha luminosidad
natural unida a unas vistas sin igual en el resto de la ciudad. Estas cualidades son las mas

valoradas y las que mas se quiere potenciar con la renovacién.

El propietario es un hombre enérgico, ambicioso, en continua evolucién y quiere que su hogar
sea reflejo de su estilo de vida. Tanto es asi que la intervencién realizada se disefid para una
durabilidad maxima de tres afios. Este sentido tan efimero por parte del cliente responde
claramente a la necesidad de renovacién constante y de busqueda de rodearse de lo mas

vanguardista del momento.

La intervencidn realizada apenas afecté a la distribucion original de la vivienda. Se alisaron las

paredes, se renovd uno de los dos bafos y se redujo de tres a dos dormitorios, ganando
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metros el salon y dotdndole de mas amplitud para mayor uso y disfrute, ademas lograr el

objetivo de potenciar la zona mds atractiva de la casa.

A pesar de ser una construccién distinta a lo habitual en la época, mantiene el tipo en peine de
distribucién tradicional del s.XX donde la vivienda se compartimenta a lo largo de un pasillo.
Puesto que no se disponia de un presupuesto que permitiera alterar por completo esta
situacidn, el estudio resolvié darle utilidad a dicha zona de paso convirtiéndola en un espacio

de exposicidn fotografica que el propietario podia renovar constantemente.

5. SOBRE LOS PRODUCTOS

Cada uno de los productos elegidos para esta vivienda refleja calidez y masculinidad.

El saldn, por sus dimensiones y diversidad de uso, fue la estancia donde se destind mayor
partida econdmica. El espacio estd presidido por una I[dmpara roja y de notables dimensiones
de la firma Lucente.

La vivienda se amuebld nueva por completo y para ello se emplearon algunos objetos de alta
gama que dotaron de caracter y personalidad a la casa y que fueron acompanados por otros
basicos y simplemente correctos y acordes a las necesidades de funcionalidad y estética del
conjunto.

Anteriormente, el propietario, ya habia reformado la cocina eligiendo el color rojo para el
mobiliario y que finalmente no le gustd. Con esta intervencidon se cubrieron los frentes con

vinilo blanco obteniendo un resultado espectacular sin apenas inversion.
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DATOS DE LA EMPRESA

Nombre: MINICUBE
Actividad: Estudio colaborativo
Aiio de inicio: 2001.

Ubicacién: Valencia

Web: www.minicube.es

SOBRE EL PROFESIONAL

Nombre: Enrique Ruiz Canorea

Afio de nacimiento: 1978

Formacién: Arquitectura técnica.

Qué te motivé a dedicarte a esta profesion... la pasion por la construccion.
Principal virtud... el compromiso.

Principal defecto... la exigencia.

Un lema... siempre hay que ir hacia adelante.

Lo que mas le gusta de la profesién.. crear algo que luego se puede
materializar.

Lo que menos... la dificultad de mostrar al cliente lo que estds pensando para
su proyecto.

Cémo te imaginas tu profesion dentro de 10 afios... disefiando, creando y
disfrutando de la aceptacion de los clientes.

El cliente ideal... es el que se compromete y participa durante el proceso del
proyecto, que tenga las cosas claras y no haga cambios a posteriori.

Un referente... Luis de Garrido.

Una fuente de inspiracién... el estilo vintage.

En qué otro lugar vivirias... en Reino Unido.

La ciudad ideal... es aquella donde puedes pasear a gusto por la calle, con
zonas verdes y sin trafico.

Zona preferida de la vivienda... la cocina, sobre todo si estd integrada con la

zona de estar.
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SOBRE LA FAMILIA QUE HABITA LA VIVIENDA

El propietario de la vivienda es un hombre maduro que vive solo y
habitualmente fuera de Espafia. La vivienda es una segunda residencia para
realizar escapadas a la montafia y recibir amigos. Concedida para €l como su

refugio donde aislarse y practicar su aficion favorita: la pintura, la vivienda no

debia tener mas de 40 metros cuadrados.

SOBRE LA INTERVENCION

Afo: 2013-2014

Plazo: Tres meses.

Presupuesto: 40.000 € (incluido acondicionamiento del terreno).

El reto.. cumplir con los compromisos y con la logistica del proyecto,
transportar la vivienda prefabricada desde el taller hasta el solar donde se
ubico.

Un estado de dnimo... serenidad.

Qué aspecto del resultado fue mas satisfactorio... la estabilidad estructural de la
vivienda, sobre todo que no sufriera durante el transporte.

Qué asombré mas a los habitantes tras la reforma... esperaba una cabaifia de

madera y se encontré con una vivienda de lujo en la montaiia.

Se trata de una vivienda de nueva construccion, unifamiliar, en un entorno rural

con vistas a la naturaleza y con el mar en la linea del horizonte. Se buscé la

orientacion este-oeste a peticion del propietario, para obtener las vistas deseadas.

La vivienda tiene como particularidad una estructura modular de madera
compacta y soélida, construida en un taller y luego transportada en camién hasta
la ubicacién final.
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55 metros cuadrados construidos, 40 metros cuadrados habitables. Un bloque
aislado de madera, elevado del suelo, para obtener un entorno con eficiencia
energética alta que necesite poca calefaccion y refrigeracion.

En cuanto a la distribucién, ideada para separar la zona de dia (salén-comedor y
cocina) de la zona de noche (dos dormitorios con un pequefio distribuidor), la
luz y la altura hacen que el espacio parezca mdas grande. Y aunque en un
principio no se queria sobrepasar los 40 metros cuadrados construidos, una vez
instalada la vivienda, el propietario decidié ampliar el porche.

SOBRE LOS PRODUCTOS

La vivienda en general sigue una linea de productos minimalista y actual. Es
muy luminosa y predominan los colores claros en el interior. El bafio es la
estancia con més detalles, aunque sea las mds pequefia. Combina materiales de
alta calidad, con piedra natural, vidrio y pladur, y acabd siendo una pieza
importante que dota de personalidad a la vivienda. En la cocina también se
usaron materiales de alta gama (por ejemplo, encimera Neolith de alta calidad,
resistencia y con mucho valor estético). La distribucién de la vivienda permite
adaptar en el futuro las estancias con flexibilidad. Para el exterior, el propietario
escogio un color oscuro de madera, un material que adquiere protagonismo tanto
en la estructura como en las soluciones a la vista.
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DATOS DE LA EMPRESA

Nombre: NOGALES PROYECTOS DE INTERIOR
Actividad: Estudio de disefio de interiores

Aiio de inicio: 2004

Ubicacién: Valencia

Web: www .nogalesinteriorismo.com

SOBRE EL PROFESIONAL

Nombre: Beatriz Fernandez Nogales
Afio de nacimiento: 1970
Formacién: Disefio de interiores (Escuela de Artes Aplicadas).

Qué te motivo a dedicarte a esta profesion... siempre me interesé la pintura y
la psicologia. El interiorismo me permite trabajar con espacios, modelos,
jugar con los objetos y la luz, conocer a las personas.

Principal virtud... la diversidad.

Principal defecto... soy demasiado impulsiva.

Un lema... la humildad.

Lo que mas le gusta de la profesion... la parte creativa.

Lo que menos... la parte econdmica.

Cémo te imaginas tu profesién dentro de 10 afios... mejor, el cliente entendera
mejor la profesion.

El cliente ideal... una persona sin etiquetas.

Un referente... Antonio Lépez (pintor) y Enric Miralles (arquitecto).

Una fuente de inspiracién... El siglo XX

En qué otro lugar vivirias... [talia y Espana.

La ciudad ideal.. es habitable, humana, con espacios culturales y de
esparcimiento.

Zona preferida de la vivienda... 1a cocina.
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SOBRE LA FAMILIA QUE HABITA LA VIVIENDA

Los propietarios de la vivienda son una pareja en la treintena, con un bebé.
Ambos tienen estudios y trabajan fuera de casa. Tienen gusto por la decoracion
y la arquitectura. Y hacen bastante vida social en la vivienda.

SOBRE LA INTERVENCION

Afo: 2012

Plazo: 6 meses desde el primer contacto. (3 meses de ejecucion de obra)
Presupuesto: 100.000€.

El reto.. Abrir los espacios y vivir la casa en su totalidad, sin espacios
residuales.

Un estado de animo... Paz

Qué aspecto del resultado fue mas satisfactorio... Haber conseguido una zona
comun amplia y particular.

Qué asombré mas a los habitantes tras la reforma... ... Que las visitas no

quieren marcharse de la casa (de lo a gusto que estan).

La reforma ha sido integral, y también el amueblamiento de la vivienda. Un
cuarto piso de 150 metros cuadrados donde se redistribuyeron por completo los

espacios de la vivienda, aportando luz desde la fachada hasta las estancias

interiores. Y se abri6 una zona publica, para conectar la cocina con la zona
privada (habitaciones). Con la zona publica se gand espacio para hacer vida
familiar y recibir visitas. A cambio, se redujo el espacio de las zonas privadas,
reduciendo el nimero de habitaciones a dos, pero de gran amplitud.
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SOBRE LOS PRODUCTOS

El acabado final sigue un aire industrial con amplios espacios y acabados
vintage. Se construy6 un cerramiento en hierro para la cocina, transparente y que
funciona como elemento vertebrador de la zona publica. La carpinteria interior
fue diseflada a medida: grandes puertas de paso molduradas, muebles de bafio
ajustados a las necesidades de almacenamiento y armarios de vestidor de gran
capacidad, aprovechando la altura médxima de la vivienda. En genera,l en el
mobiliario se utilizé una estética inspirada en el disefio nérdico, con piezas de
mobiliario realizado a medida y piezas singulares. Finalmente, cabe destacar la
singularidad de algunas piezas que estdn realizadas a partir de materiales de
derribo y elementos recuperados.
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DATOS DE LA EMPRESA

Nombre: Pandora Interiorismo
Actividad: interiorismo

Afio de inicio: 2006

Ubicacion: Valencia

Web:

SOBRE EL PROFESIONAL

Nombre: Carolina Almifiana LLed6

Aiio de nacimiento: 1976

Formacion: Abogada de Familia y Autodidacta del Interiorismo

Qué te motivé a dedicarte a esta profesidn... realmente siempre he tenido
vocacion por esta profesién pero me formé en derecho y ejerci como abogada
durante varios anos porque “era lo que habia que hacer” aunque finalmente pudo
mi pasién por este oficio.

Principal virtud... la empatia

Principal defecto... el exceso de confianza

Un lema... hay que ponerse en la piel del cliente

Lo que mas le gusta de la profesion... me gusta crear casas donde la gente se
sienta a gusto.

Lo que menos... el aspecto econdmico, que todo tenga que tener un precio

Como te imaginas tu profesion dentro de 10 ainos... me encantaria que se le diera
mds importancia incluso desde la educacién infantil, parece como si resultara
banal el entorno que habitamos.

El cliente ideal... el que confia en mi.

Un referente... Joaquin Torres, Zaha Hadid y Norman Foster

Una fuente de inspiracion... revistas, libros y sobre todo el propio espacio sobre el
gue voy a proyectar

En qué otro lugar vivirias... Nueva York

La ciudad ideal... Valencia es una ciudad muy ideal, con posibilidades, cultura,

mar...
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* Zona preferida de la vivienda... el salén

3. SOBRE LA FAMILIA QUE HABITA LA VIVIENDA

Los propietarios de la vivienda son un matrimonio joven de unos 30 afios sin hijos, aunque
planean tenerlos, ni mascotas. Ambos trabajan fuera de casa y viajan asiduamente tanto por
negocios como por placer. Les gusta disfrutar de la vida, la gastronomia y recibir a familiares y

amigos en su casa.

4. SOBRE LA INTERVENCION

* Afo: 2006

* Plazo: 5 meses

* Presupuesto: 125.000€

* El reto... unificar los oficios y que el resultado de cada uno quedara en sintonia con
el del resto

* Un estado de animo... ilusidn

* Qué aspecto del resultado fue mas satisfactorio... la mezcla e integracién de lo
antiguo con lo nuevo

* Qué asombré mas a los habitantes tras la reforma... que todo casara como un

puzzle

La vivienda data de los afios 60 y no habia sido intervenida en ninguna ocasién. Pertenecié
a los abuelos de uno de los cényuges que la recibié en herencia y decidieron invertir en
ella y reformarla por completo. Se trata de un piso de 160m” con distribucién tipica de la
época, es decir, multiples estancias muy pequefias y un saldn muy grande ubicado al final
del largo y estrecho pasillo.

Los objetivos principales de la pareja eran ganar amplitud y luminosidad en las estancias,
conseguir un ambiente de calidez y conservar en la medida de lo posible el mobiliario
heredado tanto por su valor sentimental como por su calidad artesanal.

La interiorista propuso mantener el saldn/comedor al final de la vivienda, ya que este area
de la casa recaia sobre la fachada principal del edificio y haciendo chaflan. De este modo,

. . .7 . s . o e 2 Y
esta estancia siguid siendo la mds amplia de la vivienda, con 70m*, pero adquirié el uso
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actual de punto de encuentro y recogimiento a diferencia de costumbres anteriores
cuando el salén se mantenia siempre cerrado y solo se disfrutaba durante las ocasiones
especiales.

La cocina se mantuvo independiente del salén/comedor aunque se encuentra contigua a
este y con amplias puertas correderas con la intencién de mantenerlas abiertas mientras
qgue la familia convive en ambas estancias.

Se crearon tres dormitorios muy amplios y dos cuartos de bafio, uno reservado para el

matrimonio con bafiera y otro de cortesia con ducha.

5. SOBRE LOS PRODUCTOS

El equipamiento bdsico de la vivienda como pavimento, puertas, ventanas, paredes y
cortinado se eligieron con tonos y texturas neutras y sencillas con el fin de dar cabida al
eclecticismo generado de integrar el mobiliario heredado, como una silla Thonet original,
con elementos nuevos de caracter altamente vanguardista y junto con los productos que

el matrimonio adquiria en cada uno de sus viajes por el mundo.

Los nuevos productos se compraron de alta gama y caracter propio buscando su
perdurabilidad en el tiempo, por encima de las modas, del mismo modo que los

heredados.
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DATOS DE LA EMPRESA

Nombre: Cot by Cot SLU
Actividad: interiorismo
Ao de inicio: 1999
Ubicacion: Valencia

Web: www.cot-interiores.com

SOBRE EL PROFESIONAL

Nombre: Vanesa Cot Diaz

Ao de nacimiento: 1973

Formacion: Graduada en Artes y Oficios con especialidad en Decoracién

Qué te motivo a dedicarte a esta profesidon... mi padre

Principal virtud... El nivel de profundidad en el detalle y el conocimiento del oficio
Principal defecto... No ponerme limites por miedo a perder el cliente. También me
considero desordenada en la gestidn del estudio... soy interiorista, no empresaria
Un lema... Los problemas siempre estdn pero en la capacidad de resolverlos es
donde se acuerdan de ti

Lo que mas te gusta de la profesidn... Ver como las ideas pasan del papel a la
realidad y se resuelven los objetivos marcados

Lo que menos... El intrusismo y el desconocimiento general de la sociedad sobre
nuestra profesién

Como te imaginas tu profesidon dentro de 10 afos... Me gustaria que llegara a ser
una profesidon claramente reconocida y profesionalizada

El cliente ideal... El que confia y forma parte del equipo

Un referente... Vicente Navarro, Pepe Cosin, Carmen Baselga, Isabel Lopez Vilalta,
Francesc Rifé, Sandra Tarruella, Vicente Montafana...

Una fuente de inspiracion... publicaciones especializadas, movimientos culturales
de asociacionismo y disciplinas que van mds alld del interiorismo como Ia
arquitectura, el paisajismo, el urbanismo e incluso el disefio grafico

En qué otro lugar vivirias... Nueva York
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* Tuciudad ideal... Una que tuviera espacios comunes para la convivencia dentro de
los propios edificios
* Zona preferida de la vivienda... las dreas de descanso y sobre todo las zonas

comunes, me gusta promover la convivencia

3. SOBRE LA FAMILIA QUE HABITA LA VIVIENDA

Los propietarios son un matrimonio de 65 afios con hijos mayores que ya no conviven en el

hogar. Les gusta viajar y disfrutan de la gastronomia y los pequefios placeres de la vida.

Tras la reforma han comenzado a reunirse en su hogar con sus familiares y amigos de toda la

vida para compartir gustosas veladas infinitas.

4. SOBRE LA INTERVENCION
* Aio: 2011
* Plazo: 3 meses
* Presupuesto: 90.000€
* Elreto... Eliminar prejuicios y habitos de toda una vida en la casa
* Un estado de dnimo... llusién
* Qué aspecto del resultado fue mas satisfactorio... La luminosidad

* Qué asombrd mas a los habitantes tras la reforma... La amplitud

Se trataba de un piso de 100m” con 4 dormitorios en un edificio construido en los afios 70.
Excesivamente compartimentado y con las estancias distribuidas a lo largo de un pasillo
estrecho. La ultima intervencidn realizada habia sido 40 afios atrds, por lo que el aspecto de Ia

vivienda era anticuado y el estado deteriorado.

Estos motivos, sumados al hecho de que los hijos ya no convivian con el matrimonio en el

hogar, fue lo que motivd a los propietarios a renovar el espacio por completo con los objetivos
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principales de luminosidad, limpieza, amplitud, funcionalidad y capacidad de almacenaje para

ordenar toda una vida de la familia.

No se realizaron grandes cambios en la distribucién de la vivienda, lo mds destacable fue la
reducciéon de 4 dormitorios a 2, uno para ellos y otro para el nieto. De los otros dos
dormitorios, uno se eliminé dando mas espacio a otras estancias y el otro pasé a convertirse

en despacho.

Con intencién de ganar metros y luminosidad a la vivienda se integraron los balcones al
interior, se colocaron tabiques de cristal y puertas correderas en toda la zona de dia. También
se iguald la altura del techo de toda la vivienda. De este modo daba la sensacién de recorrer

una Unica estancia.

5. SOBRE LOS PRODUCTOS

La mayor partida econdmica se la llevaron la cocina y el vestidor del dormitorio principal
debido a las armariadas y detalles empleados para la optimizacién maxima de los

compartimentos.

El matrimonio habia adquirido a lo largo de su vida algunas piezas de disefo de autor que
seguian en perfecto estado y se mantuvieron en la vivienda. Se crearon librerias a medida en el
salén y zonas de paso para aprovechar al maximo el espacio. El resto de mobiliario vy
elementos fueron comprados nuevos y para su eleccion primé la funcionalidad, facilidad de

uso y limpieza y relacién calidad-precio frente a la estética.

La gama de colores que se eligiéo fue radicalmente opuesta a la que estaba. El matrimonio
demandé blancos, grises y negros en contraposiciéon a los marrones y beige que impregnaban

anteriormente toda la vivienda.

Acompafiando a la gama cromatica de tonalidades frias y contrastadas, se eligieron también

asi los materiales de los productos: cristal, metal, porceldnico y hormigén en los pilares.
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HOUSEDOIT, NUEVAS TECNOLOGIAS PARA EL
INTERIORISMO.

Housedoit nace para mejorar el proceso de trabajo de los
profesionales creativos y potenciar el valor de sus ideas po-
niendo a su servicio las nuevas tecnologias.

Nos dirigimos a disefiadores de espacios y de producto me-
diante las siguientes actividades:

+ Talleres y eventos especializados.
+ Publicaciones sobre el habitat y su evolucion.

+ Aplicaciones online e inteligencia competitiva.

Organizamos talleres para el conocimiento a través de la
experiencia, publicamos libros de investigacion cualitativa
donde se refleja la actividad de los disefiadores y el estado
del sector y llevamos a cabo encuentros entre profesionales
para estrechar lazos y generar sinergias.

Nuestro objetivo es ser participes de la dinamizacién y evolu-
cidon del sector del disefo.

Recorrido

2011
Housedoit nace como idea ganadora del evento para em-
prendedores resetWeekend Castellon.

2012

Retomamos la idea inicial y generamos un modelo viable
gue nos lleva a conseguir dos primeros premios por modelo
de negocio enmarcados en el Dia de la Persona Emprende-
dora de la Comunidad Valenciana.

2013

Adquirimos formacién empresarial basica pasando por Ope-
racion Emprende de AJEV e ltinerario Emprendedor-Valencia
Emprende promovido por el Ayuntamiento de Valencia.

Este afno nos sirve también para madurar el modelo mientras
establecemos contacto con clientes y vamos perfilando la
propuesta de valor, productos y servicios.



2014

Housedoit Innovative Research, SL se constituye el 7 de
abril de 2014. Nos dirigimos a disefadores de interior y de
producto mediante las siguientes actividades:

+ Formacion y eventos especializados.

+ Libros de investigacion cualitativa de caracter comercial
donde se refleje el estado del arte del sector.

+ Plataforma online para difusion inteligente y acceso a he-
rramientas Utiles para los profesionales.

2015

Entramos a formar parte como socio tecnolégico en VALEN-
CIALAB, laboratorio de innovacién y emprendimiento promo-
vido por Florida Universitaria en colaboracion con la Confe-
deracion Empresarial Valenciana.

8. ANEXOS. SOBRE HOUSEDOIT.
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NOMBRE: CARLA TOMAS
EMPRESA: HOUSEDOIT INNOVATIVE RESEARCH S.L
PUESTO: FOUNDER & CEO



1._ Entre tu y housedoit, ¢ Por qué
lo elegiste, por qué crees que te
eligié Housedoit ati?

Después de casi 4 anos desde el
nacimiento de la idea Housedoit, me
doy cuenta de que esta relacionada
con todo lo que apasiona, desde la
observacion del entorno hasta su
composicién y disefio. Imagino que
no ha sido casualidad que nos eli-
giéramos, en realidad nos hemos ido
conformando la una a la otra.

2._ ¢ Coémo definirias a Housedoit?

Housedoit, como empresa, esta en
un estado todavia muy temprano. De
la idea pasamos al proyecto empre-
sarial y de ahi a la empresa donde
llevamos un recorrido de 16 meses.
Aun asi, este periodo, de apenas afio
y medio, ha sido intenso y ha dado
para que la empresa vaya cogien-
do identidad y caracter propio bien
definido. Housedoit es dinamismo
constante, la razén de existir de esta
empresa es agilizar y mejorar pro-
cesos por lo que esta directamente
ligada con la creatividad, la innova-
cién y la tecnologia.

El nombre de la empresa esta ins-
pirado por la expresidon que puso

de moda Nike lanzando el slogan
Just Do It en una de sus campafnas
donde se hacia alusién a vencer las
barreras y ponerte en marcha para
lograr tus metas. Desde la empresa
hemos querido llevar ese concepto
a nuestra propia identidad ya que
con las herramientas tecnologicas
de Housedoit los interioristas podran
desarrollar sus proyectos reduciendo

al maximo las barreras con las que
habitualmente se encuentran.

3._ ¢Por qué surge la idea de crear
una coleccion de libros?. Siento
House ha sido el primero, por qué.
¢Cual va a ser el préximo?

Como empresa que quiere desarro-
llar un producto de éxito en el merca-
do al que se dirige, es fundamental
conocer bien a los que van a ser tus
clientes por lo que necesariamente
teniamos que entrar en contacto

con profesionales del interiorismo y
averiguar todo lo que pudiéramos
sobre su dia a dia y los principales
problemas a los que se enfrentan.
Este iba a ser un trabajo intenso
que, ademas de muchas pistas para
un buen desarrollo, nos iba a portar
conocimiento sobre el sector y nos
brindaba la posibilidad de abrir una
ventana por donde pudiera asomarse
todo aquel que estuviera interesado
en conocer mejor a estos profesio-
nales. Esa ventana se materializa

en la coleccion de libros que esta-
mos desarrollando. Con estos libros
queremos poner en valor la profesion
del interiorista y crear un producto
que pueda servir de inspiracion a los
jovenes que quieren desarrollar esta
labor.

Siento House, Disenando Hoga-

res para la Vida, ha sido el primero
porque trata de la vivienda, de cobmo
se compone, de la relacion que sus
habitantes tienen con ella y, especial-
mente, de porque las cosas son asi,
cuales son las motivaciones y nece-
sidades de las personas y como un
interiorista consigue que su entorno,
su hogar, cumpla con sus expectativas.

8. ANEXOS. ENTREVISTAA CARLA TOMAS.
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El siguiente libro tendré una estructu-
ra similar pero enfocado a entornos
fuera del hogar, como puedan ser
oficinas, hospitales, escuelas, hote-
les, restaurantes... esta pendiente de
concretar.

4. Escribir un libro de esta tipo-
logia lleva un proceso largo ¢ qué
destacarias?

La reflexion. Cuando decidimos ma-
terializar el analisis sobre el sector
que necesitabamos hacer en un libro
de venta al publico, asumimos el
compromiso de reflexionar profunda-
mente sobre nuestras conclusiones.

5._ ¢Como ha sido la experiencia
de llevar a cabo este proyecto?

Lenta, como debe ser segun mi pers-
pectiva, por ser el primero. Estamos
satisfechas con el resultado y hemos
aprendido sobre todo el proceso.

A partir de aqui, nos atrevemos con
todos los nuevos libros que queramos
crear.

6._ ¢Qué papel tiene Housedoit en
el universo del habitat y el diseno?

Actualmente es un papel muy peque-
Aito, de hecho todavia esta en bam-
balinas y aun no ha salido a escena.
Pero estamos preparandonos para
salir y convertirnos en el portal donde
acuden los interioristas para locali-
zar rapidamente los productos mas
adecuados para sus proyectos de
diseno.

7._ Para finalizar. Expresa con una
palabra como te hace sentir Hou-
sedoit.

Viva.



‘SYINOL VT1dVO V VLSIAIHINT 'SOX3NY '8



SIENTO HOUSE / DISENANDO HOGARES PARA LA VIDA.

ENTREVISTAS

190

NOMBRE: NOELIA COLL
EMPRESA: HOUSEDOIT INNOVATIVE RESEARCH S.L
PUESTO: CO-FOUNDER & WORKSHOP MANAGER



1._ Entre tu y housedoit, ¢ Por qué
lo elegiste, por qué crees que te
eligié Housedoit ati?

En un evento emprendedor llama-

do ResetWeekend participé en el
nacimiento de Housedoit. Empez6
gateando para luego aprender a
caminar, y fue entonces, cuando las
visicitudes del destino me llevaron a
Valencia, justo en el momento en el
gue Housedoit estaba comenzando a
caminar como empresa. No sé quién
eligioé a quién, quiero pensar que las
cosas no pasan por casualidad.

2._ ¢ Coémo definirias a Housedoit?

Housedoit es pasion, ilusion y apren-
dizaje. Son algunas de los adjetivos
que definen a las tres socias y que,
en consecuencia, definen a House-
doit.

3._ ¢Por qué surge la idea de crear
una coleccion de libros?. Siento
House ha sido el primero, por qué.
¢ Cual va a ser el préximo?

Desde Housedoit, entendemos que
los libros son como una fotografia de
la realidad de un momento concre-
to. Una instantanea que recoge un
conjunto de items para ser analiza-
dos por el lector bajo unas hipotesis
concretas. Un libro como Siento
House, recoge un conjunto de pro-
yectos donde, entre otras cosas, se
analiza la adaptacion de las familias
a sus hogares llevado de la mano del
interiorista.

El lugar donde habitan los seres
humanos es muy amplio y diverso:
en los hogares, en el trabajo, en las
segundas residencias, en los espa-

res, un segundo libro parece logico
que trate de las nuevas formas de
interactuar en el espacio de trabajo,
que es el lugar donde pasamos mas
horas de nuestra vida.

4. Escribir un libro de esta tipo-
logia lleva un proceso largo ¢, qué
destacarias?

En un libro de investigacién cualita-
tiva como Housedoit han participado
muchas personas: los interioristas,
las entrevistadoras, los técnicos del
observatorio de tendencias, una
ilustradora, un maquetador, una
directora de arte, los revisores, la
imprenta... Durante todo el proceso
destacaria precisamente el hecho de
propiciar estos encuentros con todos
estos profesionales, de los cuales
hemos ido aprendiendo. En definiti-
va, destacaria el aprendizaje perso-
nal y profesional.

5._ ¢Como ha sido la experiencia
de llevar a cabo este proyecto?

Como todos los proyectos en los que
se embarca Housedoit: gratificantes.

6._¢ Qué papel tiene Housedoit en
el universo del habitat y el disefo?

Housedoit es la plaza donde se
encuentra los disefadores de interior
con los disenadores y fabricantes de
productos del habitat.

7._ Para finalizar. Expresa con una
palabra como te hace sentir Hou-
sedoit.

Motivacion

8. ANEXOS. ENTREVISTA A NOELIA COLL.









SIENTO HOUSE.
DISENANDO HOGARES PARA LA VIDA.

VALENCIA, SEPTIEMBRE DE 2015
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