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Analysis of the evolution of wine’s exports sector in the Valencian Community.

RESUMEN:

El presente trabajo tiene como objeto identificar las principales pautas en la exportacién de vinos
y mostos valencianos en los ultimos afos, concretamente en el contexto econdmico posterior a la
crisis de 2008.

El trabajo utiliza un enfoque inductivo, a partir de datos extraidos de diferentes organismos
oficiales, tanto publicos como representativos del sector.

La globalizacién y la apertura de nuevos mercados emergentes en el ambito internacional,
favorecieron las exportaciones y se ha consolidado como alternativa tras la crisis econémica para
numerosas empresas del sector.

RESUM:

El present treball té com a objecte identificar les principals pautes d’exportacié de vins i mostos
valencians als Ultims anys., concretament en el context economic posterior a la crisis de 2008.

El treball utilitza un enfocament inductiu, a partir de les dades extretes de diferents organismes
oficials, tant publics com representatius del sector.

La globalitzacio i I'obertura de nous mercats emergents en |I'ambit internacional, van afavorir les
exportacions i s'ha consolidat com a alternativa després de la crisi economica per a nombroses
empreses del sector

ABSTRACT:

The present degree project aims to identify the main guidelines in the export of Valencian wines
and musts in recent years, specifically in the economic context subsequent to the 2008 crisis.

This project uses an inductive approach, based on data extracted from different public institutions,
official and representative in this sector.

Globalization and the opening of new emerging markets in the international areas, helped exports
and has established itself as an alternative after the economic crisis for many companies in this
sector
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1. Introduccion

Estamos en unos momentos en los que las oportunidades no abundan y encontrar financiacion
para empezar un proyecto no es nada facil.

El presente estudio tiene como objeto encontrar los posibles motivos del posible aumento en las
exportaciones de vinos y mostos valencianos. De cémo han tratado de adaptarse las empresas a
los cambios, sobretodo, en lo que refiere a los cambios econdmicos después de la crisis de 2008.
La globalizacién, los cambios y los nuevos mercados emergentes que hicieron que las empresas
buscaran una nueva oportunidad en mercado internacional.

Para justificar este trabajo, es importante indicar que hay que tener muy en cuenta la relevancia
que han adquirido las tecnologias de informacién y comunicacién (TIC) para dar a conocer nuevos
proyectos y relanzar otros ya existentes. El uso de las tecnologias de informacién y comunicacién
(TIC) en los hogares ha crecido en los ultimos afios, aunque factores como: falta de infraestructura
(algunas zonas rurales), falta de interés o la falta de conocimientos de informatica hacen que en
determinadas ocasiones exista un determinado volumen de poblacidon que pueda prescindir del
uso de las TIC. La integracion de las TIC en las actividades cotidianas, domésticas o profesionales
aporta notables beneficios en términos de competitividad y productividad. Las actividades
complementarias, como las turisticas, también pueden ser impulsadas a través del uso de las TIC,
ademas de los servicios de formacién y actualizacién de competencias para los agricultores, los
gestores forestales y las empresas rurales.

Segln datos del INE (Instituto Nacional de Estadistica), en 2015, el 78,7% de los hogares espafioles
tenia acceso a la Red, frente al 74,4% del afio 2014. En 2015 existian 12,6 millones de viviendas
familiares en Espafia con acceso a Internet. En cuanto al tipo de conexidn a Internet, el 77,8% de
los hogares utilizaba banda ancha (ADSL, red de cable,...), lo que supuso un incremento de mas de
830.000 hogares respecto al aio anterior. A nivel de la Europa de los 28, los hogares europeos que
tienen acceso a la Red se cifra en mas de un 80%.

De unos afios hasta ahora, ademads de las compras tradicionales en comercio, han aumentado las
compras on-line. Las compras on-line se realizan mediante M-Commerce a través de una Tablet o
mediante Smartphone o E-commerce a través de un PC ¢ portatil. La gran mayoria de poblacidn,
dispone de un teléfono mdvil de ultima generacidn (conexién 3G, 4G). Eso les permite en la
mayoria de las ocasiones, realizar compras a través de su dispositivo de mano. Los productos y
servicios mas comprados son: alojamiento de vacaciones, material deportivo, ropa, otros servicios
para viajes y entradas para espectdculos. Segun la publicacion anual de la web “BODEBOCA”, el
movil se afianza como dispositivo para la consulta de vinos por parte de los aficionados y que un
16% de las compras de vino online ya se realiza desde un mévil y un 16% desde una tablet.

Si en un buscador de paginas web introducimos las palabras: “comprar vino on-line”, apareceran
casi 4 millones de resultados. La mayoria de estos resultados pertenecen a paginas de venta on-
line que han desarrollado profesionales de todo el mundo del sector vitivinicola, cooperativas,
bodegas, tiendas, supermercados y asociaciones de productores.
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El trabajo utiliza un enfoque inductivo. A partir de datos extraidos de diferentes fuentes
(MAGRAMA — Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente- , IVACE — Instituto
Valenciano de Competitividad Empresarial- , INE- Instituto Nacional de Estadistica — organizacion
Internacional del vino —OIV- y diferentes autores), se ha intentado llegar a obtener una conclusion
de las posibles razones que han llevado a una apertura de mercados de un producto como el vino.
Ademas de tener un respaldo de datos cuantitativos obtenidos de Institutos relacionados con el
sector y organismos publicos, como el ICEX o el Observatorio Espafol del mercado del vino
(OEMV).

Se han tratado de apoyar las conclusiones mediante un andlisis DAFO, analizando las
caracteristicas internas de los vinos valencianos (Debilidades y Fortalezas) y la situaciéon externa
de éstos (Amenazas y Oportunidades).

La informacion, ademas procede de articulos, entrevistas y algunas publicaciones especializadas
del sector.

El trabajo se ha estructurado empezando con la situacion a nivel mundial de las exportaciones y
superficies de vino a nivel mundial, europeo, espafiol y finalmente en la Comunitat Valenciana. Se
ha hecho un guiio al vino ecoldgico, ya que cada vez con mas frecuencia determinados paises
demandan este tipo de producto, del que en la Comunitat Valenciana podemos dar cuenta.

Las tendencias de modalidad de compra han cambiado. Y si se habla del comercio de vino, uno de
los productos espainoles por excelencia, el comportamiento de los consumidores también ha
evolucionado. Existen diferentes tipos de consumidores, pero los que se puede encontrar en un
mayor numero son un tipo de consumidores con un perfil moderno, con preferencia por los vinos
de moda o mas mediaticos y un tipo de consumidores con un perfil endfilo y entendidos, muy
informados y que valoran el vino y su procedencia.

La cultura gastrondmica de Espafia dispone de diferentes productos. El presente trabajo se
centrara en el vino. Del lat. Vinum. La Real Academia Espafiola (RAE), define el vino como una
bebida alcohdlica que se hace del zumo de las uvas exprimido, y cocido naturalmente por la
fermentacion. La historia del vino se ha entrelazado con la historia de otras actividades humanas
como pueden ser la agricultura o la gastronomia.

El vino es una bebida alcohdlica fermentada procedente del zumo de la uva (Vitis vinifera) que
contiene alcohol etilicoy que en cantidades moderadas produce la expresidon sincera
de sentimientos, mientras que en grandes cantidades se trata de un narcdtico. Ha sido una
mercancia de valor en diferentes culturas. Existen evidencias arqueoldgicas en las que se indica
que las producciones de vinomas antiguas provienen de wuna extensa area que
abarca: Georgia e Irdn (Montes Zagros) datando estos comienzos en el periodo que va desde
el 6000 al 5000 a. C. Los primeros cultivos de la uva (vitis vinifera) ocurrieron en la edad del
bronce en lugares cercanos al Oriente Préximo, Sumeria y Antiguo Egipto alrededor del tercer
milenio a. C.

Se considera un complemento gastronémico ideal, pero en cuanto a la percepcidn que se tiene del
vino, el vino guarda una relaciéon positiva con la salud, siempre y cuando se consuma con
moderacién (antioxidante, cardiosaludable) “una copita al dia”, referencias a abuelos. Llevado al
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extremo puede provocar deterioro fisico y un abuso puntual puede desencadenar en un accidente.
Esta muy presente en la vida familiar y en los hogares espafioles. La amistad tiene una relacién
muy estrecha con el vino, en cuanto a celebraciones, comidas, cenas. Tienden a desligar el vino de
los contextos laborales por considerarlo una mala combinacién, salvo en comidas con clientes o
celebraciones de empresa. La relacidn entre la prosperidad econédmica y el consumo de vino se
considera directa “si tU manejas mucho dinero puedes tomar siempre uno caro”.

Aunque se aprecian algunas pautas comunes en los grupos, existen algunas diferencias razén de
sexo y de edad. Existe mas preocupacién por el precio entre los jovenes, que en general al tener
un menor poder adquisitivo compran vinos mas baratos, mds modestos y a menudo de marca
blanca para mezclar (calimocho, limonada) y suelen delegar la compra en sus mayores.
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2. Produccion y consumo de vino

A nivel mundial, los 10 principales paises importadores de vino espafiol son: Reino Unido, EE.UU.,
Alemania, Canada, China, Japdn, Bélgica, Paises Bajos y Rusia.

Volumen [Mill. hL) Valor (Mill. EUR)
2014 2015 2014 2015

Alemania 154 15,1 2557 2.466
Reino Unido 136 13,6 3602 3915
Estados Unidos 10,7 11,0 4035 4855
Francia 69 7.8 621 BE9
China 39 56 1.145 1.840
Canada 38 41 1.465 1.618
Rusia 47 4.0 865 625
Paizes Bajos 38 35 954 867
Bélgica 31 32 997 930
Japén 27 28 1210 1319

Tabla 1 : Principales paises importadores de vino espafiol (EXCLUIDOS MOSTOS).
Fuente: Organizacion Internacional del vino — (OIV), consulta junio 2016.

Los 11 principales paises exportadores de vino son: Francia, Italia, Espafia, Chile, EE.UU., Alemania,
Nueva Zelanda, Australia, Turquia, Argentina, Portugal y Sudafrica. destacan Espafia, Italia y
Francia, que en 2015 representan el 56% (58,0 Mill. hL) del volumen del mercado mundial y el
57,4% de las exportaciones en valor

Volumen (Mill. hL) Valor (Mill. EUR)
2014 2015 2014 2015

Espaiia 223 240 2529 2641
Italia 204 200 5.081 5.353
Francia 143 14,0 7720 8.244
Chile 81 88 1.388 1.650
Australia 70 74 1262 1.459
Sudéfrica 42 42 594 629
Estados Unidos 40 42 1.103 1.395
Alemania 39 36 976 953
Portugal 28 28 725 738
Argentina 26 27 631 737
Nueva Zelanda 19 21 845 9863

Tabla 2: Principales paises exportadores de vino.
Fuente: Organizacion Internacional del vino — (OIV), consulta junio 2016.
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2.1. Produccién de vino mundial
En este mapa se presentan los principales paises con superficie vitivinicola, marcados en rojo.

Figura 1. Mapa mundial principales paises con superficie vinicola.
Fuente: Federacié de Cooperatives agroalimentaries de la Comunitat Valenciana-FECOAV. Abril 2016

El pais con mayor superficie ocupada de vifiedo es Espafa, seguida por Francia e ltalia. La
superficie espafiola representa casi el 30% de la superficie total de la UE (seguido por Franciay de
Italia) y un 13,4 % del total mundial.

Pais % superficie ocupada vifiedo
Espafia 13%
Francia M%
ltalia 9%
China 8%
USA 5%
Portugal 3%
Argentina 3%
Chile 3%
Rumania 2%
Australia 2%
Sudafrica 2%
Otros 40%

Tabla 3. Porcentaje de superficie ocupada por vifiedo
Fuente: Federacidé de Cooperatives agroalimentaries de la Comunitat Valenciana-FECOAV. Abril 2016

En 2015, la superficie viticola mundial (superficie total de vifiedos, incluidos aquellos
improductivos o sin cosechar) parece en ligero retroceso (7 mha menos) con respecto a 2014 y se
situaria en 7534 mha.
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Grafico 1. Superficie viticola mundial.

Fuente: Organizacidn Internacional de la vfia y el Vino- OIV.Consulta junio 2016
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En 2015, la produccidon mundial de vino (excluidos zumos y mostos) ha sido considerable. Se sitta
en 274,4 Mill. hL, esto supone 5,8 Mill. hL mas que en 2014.

Produccion mundial de vino
Mill. hL (excluidos zumos y mostos)
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Grafico 2. Producciéon mundial de vino.
Fuente: Organizacidn Internacional de la vfia y el Vino- OIV.Consulta junio 2016

Fijdndose en los principales paises exportadores de fuera de la UE28, se puede observar que en
casi todos los paises se mantiene la superficie de vifiedo, a excepcion de China que sigue
aumentando la superficie de vifedo y desde 2014, es el segundo pais con mayor superficie de
vifiedo.

En el caso de Nueva Zelanda, la superficie de vifiedo sigue aumentando de forma progresiva. En
Turquia, la superficie de vifiedo continda en regresidén. En el caso de Australia y Sudafrica, la
superficie también presenta una pequefia regresion. En Brasil se estd llevando una
reestructuracion en el vifiedo, y experimenta también una pequefia regresion.

e on  TOEETTT T Sortisars
China TOoT 757 796 830 34.0
Turquia 497 504 502 497 -5,0
Estados Unidos 412 422 419 419 0,0
Argentina 222 224 226 225 -1.,0
Chile 206 208 211 211 0,0
Australia 162 157 154 149 -5,0
Sudafrica 135 133 132 130 -2.,0
Brasil 91 a0 89 85 -4.,0
Nueva Zelanda 38 38 38 39 1,0
Otros paises de Africa 237 234 234 234 0,0
Otros paises de America 89 93 96 97 1.0
Otros paises de Asia 597 592 594 594 0,0
Total fuera de Europa 3393 3452 3491 3510 19,0

Tabla 4. Superficie total de vifiedo fuera de la UE-28.
Fuente: Organizacién Internacional de la vifia y el Vino- OIV. Vifiedos destinados a la produccién de uvas de vinificacion, uvas de mesa o
uvas pasas, en fase de produccién o todavia improductivos.
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el afio 2010 la cifra de gasto mundial llegd hasta los 187.869 millones de euros.

Los paises que mas gastan en vino son EEUU, China, Italia, Francia y Rusia, con 29.174, 28.832,

25.560, 23.249 y 14.713 millones de euros respectivamente.

Variacidon | Variacién

2010 2011 2012 2013 2014 2015 10-15 14-15
Alemania 13.309 13.468 13.625 13.656 13.763 13.898 4,43% 0,98%
Australia 5.228 5.407 5.585 5.751 5.899 6.039 15,52% 2,38%
Bélgica 3.215 3.329 3.428 3.500 3.591 3.643 13,31% 1,47%
Brasil 2.407 2.513 2.618 2.694 2.794 2.891 20,14% 3,49%
Canada 4.728 4.884 5.045 5.260 5.539 5.857 23,87% 5,75%
China 11.727 14.554 17.574 20.827 24,622 28.832 145,85% 17,10%
Corea del Sur 441 485 528 571 600 630 42,80% 5,07%
Dinamarca 1.547 1.662 1.778 1.879 1.910 2.165 39,92% 13,36%
EEUU 24.534 25.487 26.437 27.357 28.263 29.174 18,91% 3,23%
Espafia 7.574 7.296 7.065 6.831 6.675 6.454 -14,79% -3,31%
Francia 24.266 24.027 23.892 23.693 23.502 23.249 -4,19% -1,07%
Holanda 3.212 3.256 3.301 3.352 3.391 3.431 6,82% 1,19%
Hungria 1.667 1661 1.657 1.701 1.704 1.738 4,31% 2,01%
India 169 189 210 227 237 250 47,78% 5,53%
Irlanda 1.300 1.399 1.418 1.443 1.453 1.514 16,45% 4,24%
Italia 27.531 27.327 26.408 26.002 25.786 25.650 -6,83% -0,53%
Japon 3.177 3.189 3.202 3.231 3.317 3.417 7,58% 3,02%
México 462 509 558 606 662 710 53,87% 7.33%
MNoruega 1.135 1179 1.210 1.241 1.299 1.359 19,80% 4,63%
Nueva Zelanda 1.228 1.259 1.305 1.352 1.401 1.475 20,07% 5,25%
Polonia 672 701 770 838 896 990 47,23% 10,51%
Portugal 4,154 4,150 4,146 4.140 4,149 4,139 -0,37% -0,24%
Reino Unido 12.326 12.383 12.405 12.426 12.589 12.842 4,19% 2,01%
Rusia 9.335 10.515 11.445 12.474 13.650 14.713 49,60% 7.79%
Sudéfrica 2.140 2.202 2.267 2.332 2.403 2.504 17,00% 4,22%
Suecia 2.520 2.720 2.905 3.092 3.254 3.473 37,83% 6,73%
Turquia 200 193 187 186 1385 188 =5,70% 1,67%
Global 187.869 192.908 198.159 203.993 211.502 219.669 16,93% 3,86%

Tabla 5. Gasto en vino en el mundo (Cifras en millones de euros).
Fuente MarketLine —Datamonitor. Consulta agosto 2016
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A nivel mundial, se consumen 24.235 millones de litros de vino. Los paises en los que se consume

mas vino son EEUU, Francia, Italia, China y Alemania.

Variacion Variacion

2010 2011 2012 2013 2014 2015 10-15 14-15
Alemania 2.116 2114 2.100 2.096 2.095 2.096 -0,96% 0,07%
Australia 495 505 517 527 536 546 10,28% 1,79%
Bélgica 256 302 308 315 324 328 10,89% 1,17%
Brasil 378 385 405 422 439 457 21,10% 4,10%
Canada 404 420 435 a47 466 487 20,57% 4,51%
China 1.063 1.330 1.550 1.821 2.125 2.466 132,00% 16,03%
Corea del Sur 31 35 36 39 41 42 35,37% 3,69%
Dinamarca 190 198 207 210 215 233 22,41% 8,03%
EEUU 2,953 3.026 3.083 3.158 3.215 3.274 10,88% 1,85%
Espaiia 77 948 510 876 850 800 -18,10% -5,81%
Francia 2.978 2.911 2.883 2.827 2.803 2.756 -7,45% -1,69%
Holanda 365 366 369 372 375 379 3,87% 0,96%
Hungria 252 230 233 238 243 243 -1,63% 2,23%
India 11 13 14 14 15 16 37,17% 4,73%
Irlanda 69 73 77 79 a1 24 21,97% 3,69%
Italia 2,822 2.818 2.782 2.724 2671 2.641 -6,44% -1,13%
Japén 223 224 228 232 238 244 9,71% 2,74%
México 52 57 63 67 73 78 49,43% 7,29%
Noruega 67 71 72 72 75 77 15,70% 3,20%
Nueva Zelanda a1 92 92 96 a9 104 14,51% 4,83%
Polonia 124 128 143 156 161 173 39,85% 7,45%
Portugal 437 439 437 436 440 437 -0,05% -0,71%
Reino Unido 1.329 1.373 1.318 1.320 1.323 1.333 0,35% 0,79%
Rusia 1.155 1.202 1.287 1.375 1.444 1.495 29,42% 3,54%
Sudafrica 365 364 368 380 389 406 11,009 4,19%
Suecia 198 204 218 232 242 253 27,78% 4,37%
Turquia 45 44 41 41 41 41 -9,76% 0,49%
Global 22.322 22.708 22.989 23.369 23.782 24,235 8,57% 1,91%

Tabla 6. Consumo de vino en el mundo (Cifras en millones de litros).
Fuente MarketLine —Datamonitor. Consulta agosto 2016

Centrandose en el vino espafiol, los 10 principales paises que consumen vino espaiol son
Unido, EE.UU., Alemania, Canada, China, Japdn, Bélgica, Paises Bajos y Rusia.

Volumen (Mil. hL) Valor (Mill. EUR)

2014 2015 2014 2015
Alemania 15,4 15,1 2557 2.466
Reino Unido 13,6 136 3602 3Ms
Estados Unidos 10,7 11,0 4.038 4.855
Francia 69 7.8 621 669
China 39 5,6 1.145 1.840
Canada 38 41 1.485 1.618
Rusia 47 4.0 865 625
Paizes Bajos 338 35 954 G687
Bélgica 31 32 297 230
Japon 27 28 1210 1.319

Tabla 7 : Principales paises importadores de vino espafiol (EXCLUIDOS MOSTOS).
Fuente: Organizacion Internacional de la vifia y el Vino- OIV.Consulta junio 2016.
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2.2. Produccion de vino en la Unién Europea

2.2.1. La Politica agraria comunitaria
La PAC surge en 1962. La produccion agricola y ganadera habia disminuido en la Europa de la
posguerra y se necesitaba garantizar un abastecimiento minimo de productos bdsicos de
alimentacién a precios asequibles. Actualmente, cada Estado miembro dispone de un presupuesto
fijado por la UE y puede elegir entre un menu de medidas admisibles, para ser aplicarlas a través
de Programas de Apoyo.

Espafa cuenta con 1.194 millones de euros para el Programa de Apoyo 2014-2018 al sector
vitivinicola espafol que sera destinado para medidas de promocién de vinos en mercados de
terceros paises, reestructuracién y reconversién de vifiedos, destilacion de subproductos,
inversiones, innovacion y cosecha en verde.

A partir de 2015 los fondos se transfieren definitivamente al régimen de pagos directos, por lo que
se detraen del presupuesto del Programa de Apoyo.

La reforma de 2013 establece un nuevo régimen de pagos directos, basados en el régimen de pago
basico y otros regimenes de ayuda, de aplicacidén a partir del 1 de enero de 2015 y hasta el afio
2020. El régimen de pago bdsico es un nuevo sistema de ayudas desacopladas de la produccion
que sustituye al anterior régimen de pago unico. El valor de los nuevos derechos de pago basico se
establece sobre la base de una referencia regional, donde el periodo histérico de referencia basico
es la campafia 2013. Se establece un pago para practicas beneficiosas para el clima y medio
ambiente. Es también conocido como "pago verde" o "greening" y permite conceder un pago
anual por cada hectdrea admisible vinculada a un derecho de pago basico, siempre que se
respeten determinadas prdcticas medioambientales, dependiendo de la estructura de la
explotacion.

De acuerdo con los ultimos datos publicados por la Organizacion Internacional de la viia y el Vino,
en adelante la OIV, la produccién de vino de la Unién Europea en 2015 se sitda en 171,1 millones
de hl, lo que supone un aumento del 2,9% con respecto a la campafia anterior.

Var. % con
Pais (datos en Var. % con media 5
miles de hl) 2015/16 % s/ total 2014/15 camp. 10/15
Italia 50.369 29,4% +13% +5%
Francia 47,700 27,9% +1% +5%
Espafia 41,000 24,0% 7% -2%
Alemania 8.788 5,1% -5% +3%
Portugal 6.703 3,9% +3% +6%
Resto UE 16.540 9,7%
TOTAL UE 171.100 100.0% +2.9% +2.9%

Tabla 8. Produccion europea de vino (campafia 2015/2016) sin mosto.
Fuente: Datos Unidn Europea; elaboracion OeMv

La produccion aumenté de manera significativa en Italia, donde se produjeron 50,4 Mill. hL, y
disminuyd ligeramente en Espafia, donde se produjeron 41,0 Mill. hL. La produccién se mantuvo
estable en Francia 47,7 Mill. hL, y Alemania 8,8 Mill. hL. En Portugal, la produccion aumento hasta
situarse en 6,7 Mill hL.
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Segun las cifras de la Comisidn Europea, actualizadas a diciembre de 2015, la produccién de vino y
mosto de uva en la Unién Europea alcanzaria los 171,1 millones de hectolitros en la campaiia
2015/2016, lo que supondria un aumento del 2,9% con respecto a la campafia 2014/15, el mismo
aumento que presenta la media de las cinco ultimas campanias.

La produccion destinada a vinificacidn en la campafia 2015/2016 se estima en los 165 millones de
hectolitros, el 96,4% del volumen total. De ellos, 71,4 millones de hectolitros habrian sido
destinados para vinos con DOP2 (43,3%), 35,5 millones para vinos con IGP3 (21,5%), 5,4 millones
para vinos varietales sin DOP ni IGP (3,3%) y 52,7 millones para los demas vinos (31,9%).

Por tipo de vino, Francia ocupa la primera posicién como productor de vinos con DOP, con 22,3
millones de hectolitros, frente a los 16,1 de Italia y los 14,2 de Espafia. En lo que respecta a los
vinos con IGP, la produccién francesa asciende a 13,8 millones de hectolitros, la italianaa 13,7 y la
espafola a 3,5 millones. En cuanto a vinos varietales, sin DOP ni IGP, Espafia se sitla en cabeza con
4,3 millones de hectolitros, seguida de Italia (0,5 millones de hl) y Bulgaria (0,2 mill.ones de hl). Por
ultimo, en lo que respecta a la categoria de otros vinos, Italia es la principal productora con 18,6
millones de hl, por delante de Espaia con 14,5 millones, y de Francia con 11,6 millones.

2.3. Principales paises consumidores de vino
A nivel mundial, se consumen 24.235 millones de litros de vino. Los paises en los que se consume
mas vino son EEUU, Francia, Italia, China y Alemania.

Evolucion del consumo mundial de vinos
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Gréfico 3. Evolucién del consumo mundial de vino
Fuente: Organizacién Internacional de la vifia y el Vino -OIV. Consulta junio 2016
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En la siguiente tabla se encuentra desglosado el consumo de estos mas de 240 Mill. hl de vino por
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paises.
2010 2011 2012 2013 2014 015 | Vefecdn | Vartaddn
10- 15 14-15
Alemania 2.116 2114 2.100 2.09% 2.095 2.096 -0,96% 0,07%
Australia 495 505 517 527 536 546 10,28% 1,79%
Bélgica 29 302 308 315 324 328 10,89% 117%
Brasil 378 385 405 422 439 457 21,10% 4,10%
Canada 404 420 435 447 466 487 20,57% 4,51%
China 1.063 1330 1.550 1821 2.125 2.466 132,00% 16,03%
Corea del Sur 31 35 36 39 41 a2 35,37% 3,69%
Dinamarca 190 198 207 210 215 233 22,41% 8,03%
EEUU 2.953 3.026 3.083 3.158 3215 3274 10,88% 1,85%
Espaia 977 948 910 876 850 800 -18,10% -5,81%
Francia 2.978 2.911 2.883 2.827 2.803 2.756 -7,45% -1,69%
Holanda 365 366 369 3N 375 379 3,87% 0,96%
Hungria 252 230 233 238 243 248 ~1,63% 2,23%
India 11 13 14 14 15 16 37,17% 4,73%
Ilanda 69 73 77 79 81 24 21,97% 3,69%
Italia 2.822 2818 2782 2724 2671 2641 -6,44% -1,13%
Japén 223 224 228 232 238 244 9,71% 2,74%
México 52 57 63 67 73 78 49,43% 7,29%
Noruega 67 71 72 72 75 77 15,70% 3,20%
Nueva Zelanda 91 2 92 % 99 104 14,51% 4,33%
Polonia 124 128 143 156 161 173 39,85% 7,45%
Portugal 437 439 437 436 440 437 -0,05% -0,71%
Reino Unido 1329 1.373 1.318 1.320 1323 1333 0,35% 0,79%
Rusia 1.155 1.202 1.287 1375 1.444 1.495 29,42% 3,54%
Sudafrica 365 364 368 380 389 406 11,00% 4,19%
Suecia 198 204 218 232 242 253 27,78% 4,37%
Turquia a5 a Tl a1 41 el -9,76% 0,49%
Global 2322 22.708 22.989 23.369 23.782 24.235 8,57% 1,91%

Segun la Organizacion Internacional del Vino- OIV y como se puede observar en la tabla anterior
con datos de la empresa MarketLine —Datamonitor, EEUU es el principal consumidor de vino
seguido por Francia. Los paises europeos, han sido tradicionalmente tanto productores como

consumidores.

Tabla 9. Consumo de vino en el mundo (Cifras en millones de litros) por paises.
Fuente: MarketLine —Datamonitor. Consulta agosto 2016
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Los principales mercados del vino espafiol son seglin fuentes del Ministerio de Agricultura,
Alimentacion y Medio Ambiente, en adelante MAGRAMA dentro de la UE son: Alemania, Reino
Unido y Francia. Los principales destinos fuera de la UE de las exportaciones de vino espafiolas son
Rusia (5% del total), Estados unidos (4%) y China (3%).

PRINCIPALES MERCADOS DEL VINO ESPANOL
2015 (incluye mosto

Valor
Pais M€ €/1

1| Alemania 403,4| 4486 0,90
2|Reino Unido 356,1| 1984 1,79
3|Francia | 297,9| 689,4 0,43
4|EE.UU. | 295,9| 811 3,65
5|Paises Bajos | 137.9| 100,0, 138
6|Bélgica | 1303 681 191
7 |China | 119,6 81,4 1,47
8|Suiza | 1157 36,8 3,14
9| halia | 11a8] 3340/ 034
10|Portugal ) ! 91,8  221,3 042
11|Japén | 86,2 39,9 2,16
12| Canadé | 85,4 34,8 246
13|M 57.8 19,4 2,99

53,7 27,5, 1,95

49,6 1255 0,40

43,1 29,8 1,45
17 [Finlandia 27,3 14,7, 1,85
18 |Noruaga | 24,5 B.6 2,84
19|Rep.Checa | 24,5 54,2, 0,45
20| Idanda | 19,7/ 7.2, 2,74
21 |Lituania | 19,2 16,1 1,19

TOTAL EXPORT 29538 3.037,3 097

Tabla 10. Principales mercados del vino espafiol
Fuente: MAGRAMA. Producciones agricolas MAGRAMA. Consulta agosto 2016.

En el Reglamento N2 1308/2013, por el que se crea la organizacion comun de mercados de los
productos agrarios, se establecen los procedimientos que se deben seguir en los intercambios
comerciales con terceros paises: certificados, derechos adicionales de importacién, contingentes
arancelarios y régimen de perfeccionamiento activo. En Reino Unido se deberd esperar en un
futuro los posibles efectos del BREXIT sobre el vino espafiol y sobre los intercambios comerciales
de Reino Unido con el mercado espaiol, ya que el mercado britdnico es un mercado de
importancia para los vinos espafioles.

Exportacion de vino espafiol a Reino Unido
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Grafico 4. Evolucidn de la exportacion de vino espafiol a Reino Unido.
Fuente: Federacidn espafiola del vino-FEV. Consulta julio 2016
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Una devaluacion de la libra, traeria consigo un posible el aumento de los precios del vino y una
posible caida del turismo que afectaria a la hosteleria y a los vinos espafioles. Ademas, si se
produce la salida comunitaria, se correria riesgo de que Reino Unido establezca sus propias
normas fiscales, que establezca nuevas barreras arancelarias y no arancelarias para los vinos
espafoles y europeos.

En el grafico anterior se puede observar un crecimiento de las exportaciones a Reino Unido. Hay
una pequefia caida de las exportaciones en 2008, coincidiendo con el inicio de la crisis econdmica,
pero posteriormente siguen creciendo las exportaciones.

2.4. Situacion del sector vitivinicola en Espana

El sector vitivinicola espafiol tiene gran importancia, tanto por el valor econdmico que genera,
como por la poblacién que ocupa y por el papel que desempefia en la conservacién del
medioambiente.

La situacidn geografica, las diferencias climaticas y la variedad de suelos, desde los suelos acidos
de las zonas gallegas hasta los suelos alcalinos de la Comunitat Valenciana, hace de la Peninsula
Ibérica y nuestras islas un lugar privilegiado para la produccidon de vinos de caracteristicas muy
distintas.

Se cultiva vifiedo en la totalidad de las 17 Comunidades Autdonomas en las que se divide el pais, si
bien cerca de la mitad de la extensidn total se encuentra en Castilla-La Mancha (473.268 has y el
49,6 % del vifiedo plantado), la zona geogréfica con mayor extensién del mundo dedicada a su
cultivo, seguida de Extremadura (80.391 has, 8,4 %), Castilla y Ledn (63.359 has), Comunidad
Valenciana (62.676 has), Catalufia, La Rioja, Aragdn, Galicia, Murcia y Andalucia.

La superficie total de vifiedo en nuestro pais en 2015 se situa, segln la “Encuesta sobre Superficies
y Rendimientos de Cultivos ESYRCE” del MAGRAMA, en las 954.659 hectareas, frente a las 950.541
has del afio anterior.

@ Castilla la Mancha

m Comunitat Valenciana

O Extremadura
274.965; 29%

O Castilla Leon
473.268; 49%

m Otras CCAA (Cataluia, La Rioja, Aragon,
Galicia, Murcia y Andalucia)

63.359; 7%
80.391; 8% g5 576: 7%

Grafico 5. Superficie de vifiedo por CCAA cultivada en Espaiia.
Fuente: Datos del MAGRAMA. Estadisticas agrarias MAGRAMA. Elaboracién propia. Consulta agosto 2016.
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2.5. Denominaciones de origen de vino espaiolas

Ya los romanos, dejaron el legado de la tradicion elaboradora de vinos. No ha sido hasta mas
recientemente cuando la exportacién se ha convertido en un hecho masivo y generalizado en el
sector. Segun datos provisionales del MAGRAMA, de los mas de 24 millones de hL exportados, el
21% exportado son vinos con DOP, el 20% son vinos varietales, el 11% son vinos con IGP y el 48%
son del tipo otros vinos. Segun el MAGRAMA, la ultima campafia 2014-2015, se comercializaron
por parte de las DO espafiolas un total de 11.582.429 hl de vino.

Por Denominaciones de origen, Rioja se sitia a la cabeza con el 24,2% del total de la
comercializacion; le siguen Cava (15,7%), Rueda (6,1%), Ribera de Duero (5,8%) y Valdepeiias
(4,9%).

S

X

Valencia
4,2%

Grafico 6. Porcentajes volumen de comercializacién DDOO sobre 11.582.429 hl de vino campafia 2014-2015.
Fuente: Datos MAGRAMA. Elaboracion propia. Consulta septiembre 2016

De los datos anteriores, 6.803.339 hl se comercializaron en el interior y 4.779.090 hl se
comercializaron en el exterior.
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En el mercado interior Rioja es igualmente lider con el 25,5% del total, seguida de Cava con el
9,9%.

Ribera del Dusro
La Mancha
Valdepenas

Catalufia
Havarra

Montilla Moriles

Resto | — 26,7

] 10 20 30
%

Grafico 7. Porcentajes volumen de comercializacién interior campafia 2014-2015.
Fuente: MAGRAMA. Consulta septiembre 2016

En el comercio exterior, el mejor comportamiento lo ofrece Cava, con el 23,9% del total, seguida
de Rioja que alcanza un 22,4%.
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Grafico 8. Porcentajes volumen de comercializacidn exterior campafia 2014-2015.
Fuente: MAGRAMA. Consulta septiembre 2016
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Como se observa en el siguiente grafico, en los ultimos afios, la exportacion ha pasado a ser el
principal factor de demanda del vino espafiol. Observando el siguiente gréfico, podemos observar
una caida en el consumo interior y el crecimiento de la exportacion a partir de 2008, coincidiendo
con el inicio de la crisis econdmica.
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Grafico 9. Consumo interior y exportacion de vino espafiol
Fuente: MAGRAMA. Consulta agosto 2016

Tras varios afios de producciones en niveles bajos entre 2007 y 2012 en la Unién Europea, la
produccion del afio 2013 alcanzdé niveles considerables (174 Mhl excluyendo zumos y mostos).

Se puede observar en el gréfico anterior proporcionado por el MAGRAMA, una fuerte caida de la
exportacion 2013. El Observatorio Espaiol del mercado del vino, atribuyd la caida durante el mes
de enero de 2013, con aumento del precio medio de venta del 42,9% hasta los 1,30 euros por litro.
La caida en volumen se explica en gran parte mediante la siguiente tabla elaborada por la Agencia
Tributaria, por la caida del volumen de los vinos sin DOP, IGP ni variedad, de los que se dejan de
exportar en enero de 2013.

%6 var.
15355 2000 2005 2011 2012 2013 2014 2015 2015/14
Mill €
DOFP envasado 261,6 S86,8 735,7 923,35 1.007,7 1.082,8 1.120,3 1.157,0 5,8%
DoP Eranel 55,0 47,3 35,2 43,6 45,4 45,1 319 27,2 -14, 7%
Sin DOP envasado 45,5 125,6 170,8 =70,8 4235 4240 404, 5 4145 2,5%
sin DOF granel 69,7 1444 217,0 387,0 424,3 A98,5 470,7 476,4 1,2%
Espumosc 120,5 228,3 289,7 384,9 419,4 458,65 410,35 435,5 5,1%
De licor 176,4 91,8 83,3 58,7 59,0 55,3 54,7 65,7 1,5%
De aguja 5,5 2,4 5,0 10,1 18,2 23,4 23,5 21,7 -B,1%
TOTAL VINOS 732,4 1.226,6 1.540,6 2.178,3 2.397,6 2.506,7 2.526,0 2.637,0 4,4%
naill 1.
DOP envazado 132,8 202,8 257,00 312 5 338,6 246,3 350,1 358,5 2,4%
|DDF' Eranel 1058 esa 747 e84 | 634 53,4 =9,1 24,8 -36,5%
Sin DOP envasado 69,5 139,56 219,5 429,4 463,48 356,7 394,9 436,5 10,5%
I.W 175,2 330,8 595,2 1.172,0 943,1 5447 1.235,3 1.371,7 11,0%
Espumaso 48,1 71,6 108,7 155,1 158,2 160,6 168,7 168,8 0,1%
De licor 50,8 35,3 30,2 25,4 23,2 18,7 20,8 20,3 -2, 4%
De aguja 13,0 65,4 2,1 11,4 17,7 20,1 19,3 15,7 -18,49%
TOTAL VINOS 635,2 B56,9 1.388,5 2.174,2 2.007,6 1.800,6 2.22E,2 2.396,3 7,5%
€/
DOP envasado 1,97 2,89 2, B6 2,965 2,98 3,13 3,20 3,34 4,3%
DOP granel 0,52 0,71 0,52 0,564 0,72 0,92 0,82 1,10 54,4%
Sin DOP envasado 0,635 Q0,50 0,78 0,86 0,91 1,19 1,02 0,95 -7,3%
sin DOF granel 0,40 0,44 0,31 0,33 0,45 0,58 0,38 0,35 -8,B%
Espumoso 2,50 3,19 2,66 2,48 2,65 2,86 2,45 2,58 5,1%
De licor 1,04 2,34 2,75 2,31 2,54 5,16 3,11 3,23 4,0%
De aguja 0,45 0,38 2,32 0,88 1,03 1,17 1,22 1,38 12, 7%
TOTAL VINOGS 1,15 1,43 1,11 1,00 1,19 1,44 1,13 1,10 -2,9%

Tabla 11. Exportaciones espafiolas de vino.
Fuente: datos AEAT, consulta junio 2016
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En el siguiente grafico, con datos de estadisticas extraidos de datos del MAGRAMA, se puede
observar por tipo de vino, el volumen en miles de hectolitros de vino espafiol exportados a otros
paises en la Ultima campafia de la que se disponen estadisticas oficiales (2014-2015).

Exportacion vino espariol

5.269; 21%

@ VINOS CON DOP

m VINOS CON IGP

O VINOS VARIETALES
2.743; 1% O OTROS VINOS

11.686; 48%

4.814; 20%

Grafico 10: Exportaciones vino espafiol.
Fuente: Datos Estadisticas MAGRAMA. Elaboracidn propia. Consulta julio 2016

Como ya se ha comentado, la variabilidad de tipos de suelo y clima hacen que en las 17
comunidades autdonomas de Espaia se pueda cultivar uva.

Espafia cuenta con 90 zonas de produccion de vinos de calidad con Denominaciéon de Origen
Protegida (DOP), de ellas 69 son con Denominacién de Origen, 2 con Denominacion de Origen
Calificada, 7 son Vinos de Calidad con Indicacidon Geografica y 14 son Vinos de Pago, las cuales
siguiendo el modelo europeo de produccién, mantienen un estricto control sobre la cantidad
producida, las practicas enoldgicas, y la calidad de los vinos que se producen en cada zona.
También existen 41 zonas con indicacion geografica protegida (IGP). La principal diferencia que
encontramos entre un concepto y otro (entre DOP e IGP), es que en el caso de las Denominaciones
de Origen Protegidas, la produccidn, la transformacion y la elaboracion del producto se debe
realizar en la misma zona geografica; sin embargo, en un producto con Indicacién Geografica
Protegida, no es obligatorio que todas las fases se realicen en la misma zona geografica.

Las primeras Denominaciones autorizadas se aprobaron en 1932, y se trata de Jerez-Xéres-Sherry,
Manzanilla de Sanltcar de Barrameda, Malaga, Montilla-Moriles, Rioja, Tarragona, Priorato, Alella,
Utiel Requena, Valencia, Alicante, Ribeiro, Carifiena, Penedés, Condado de Huelva, Valdepeiias, La
Mancha, Navarra y Rueda.

Por tipo de vino, el vino tinto (55,12%) representa algo mds de la mitad del volumen de vino total
comercializado por las DOPs. En segundo y tercer lugar en volumen se encuentran el vino blanco
(19,45%) y espumoso (15,88%), por encima del vino rosado (4,74%), de licor (4,62%) y de aguja
(0,07%).
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En el siguiente grafico se puede observar, cual es el porcentaje de la superficie inscrita en Espania
por Denominacién de Origen.
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Grafico 11. Superficie inscrita por DOP.
Fuente: Observatorio de precios del MAGRAMA. Consulta septiembre 2016

Desde el afio 2000, la superficie sujeta a reconversion y reestructuracion ha superado las 130.000
hectareas, lo que representa una inversion cercana a los 800 millones de euros. Se estima que algo
mas de 4.000 bodegas elaboran en Espafa vinos tranquilos, espumosos y de licor.

Las pequeinas bodegas y las cooperativas coexisten con grandes empresas (Freixenet, Codorniu,
Grupo Domecq Bodegas). Es importante el nivel de inversion que se ha destinado a la edificacion
de nuevas bodegas, a la mejora de las instalaciones y equipamientos y a la utilizacién de técnicas
de envejecimiento distintas para ofrecer una gama mucho mdas amplia de vinos de calidad. Es
interesante resaltar la actividad y la innovacion de muchas bodegas que experimentan con nuevas
variedades de uva y la utilizacidon de las uvas autdctonas para producir vinos mas adaptados al
gusto del nuevo consumidor.

La DOCa Rioja tiene registradas el mayor nimero de bodegas de vino de calidad (826), seguida de
DO Cava (419), DO Ribera del Duero (286), DO La Mancha (256), DO Catalufia (203), DO Penedés
(187) y DO Rias Baixas (181).

Este proceso de modernizacion se extiende, incluso, a la construcciéon de las nuevas bodegas
encargadas a arquitectos mundialmente famosos, que han emprendido algunas bodegas, entre las
que destacan, en Rioja, la nueva bodega de Domecq, Bodegas Ysios (encargada a Santiago
Calatrava), o la de Marqués de Riscal que ha proyectado Frank O. Gehry.

El consumo domeéstico de total vinos a lo largo del afio 2015, ascendid a 376.611,38 miles de litros,
y en valor a 966.910,11 miles de €. Los hogares espafioles destinan a esta categoria el 1,44% de su
presupuesto en alimentacion y bebidas, lo que conlleva un gasto aproximado por personay afio de
21,68€.
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El consumo per capita de vino durante el afio 2015 fue de aproximadamente 8,45 litros por
persona y afio. El precio medio de vino cerré en 2,57€/litro.
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Grafico 12. Evolucion mensual de total gasto y total compras, elaboracién Enero-Diciembre 2015
Fuente: OIV. Consulta agosto 2016.

A partir del mes de septiembre de 2015 se evidencia el incremento tanto en volumen como en
valor de la categoria, coincidiendo el pico mas alto con los meses de Navidad.

Para ver el consumo de vino en todo el pais, se puede observar en la siguiente tabla que las
Comunidades Autédnomas mas pobladas son las que consumen mas vino.

2010 T 2012 2013 o1 2015 Variacion | Variacion
10- 15 14-15
Andalucia 1.251 1.215 1.246 1.206 1.105 1.144 -8,60% 3,53%
Aragén 189 188 182 177 170 168 -11,38% -1,41%
Asturias 145 145 141 137 132 132 -9,47% -0,38%
Baleares 174 197 191 184 154 174 0,03% 13,02%
Canarias 326 350 339 328 288 308 -5,48% 6,76%
Cantabria 91 85 83 80 a5 76 -16,21% -10,86%
Castillay Leén 375 358 346 333 333 317 -15,48% -4,86%
Castilla - La Mancha 302 287 280 272 277 258 -14,58% -6,80%
Catalufia 1.325 1.303 1.260 1.216 1.158 1.140 -13,96% -1,52%
C. Valenciana 1.004 907 832 791 831 747 -25,53% -10,06%
Extremadura 167 144 141 137 137 132 -20,99% -3,78%
Galicia 364 372 360 349 334 341 -6,09% 2,30%
Madrid 1.159 1.081 1.007 988 1.033 918 -20,81% -11,12%
Murcia 220 204 198 187 187 182 -17,43% -2,62%
Navarra 92 91 94 91 93 85 -7,81% -8,83%
Pais Vasco 310 309 306 299 294 278 -10,42% -5,51%
La Rioja 57 43 42 41 47 38 -32,97% -18,50%
Ceuta 12 9 8 7 9 8 -30,77% -3,31%
Melilla 11 8 8 8 8 8 -26,96% -3,31%

Tabla 12. Gasto en vino por Comunidad Auténoma. (Cifras en millones de euros).
Fuente: Instituto nacional de Estadistica-INE y empresa MarketLine —Datamonitor. Consulta agosto 2016.

De la tabla anterior, se puede concluir que los espafioles que mas vino consumen serian los
andaluces, catalanes, madrilefios, valencianos y canarios.
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2.6 Variedades de uva utilizadas

A nivel mundial, las uvas o varietales que mas predominan son la Cabernet Sauvignon y la Merlot.
No son precisamente uvas muy empleadas en nuestro pais en nuestros vinos. Son variedades
francesas, y esto se debe en gran parte a la gran influencia que Francia ha tenido durante toda la
historia en la cultura del vino. Los franceses exportaron sus vifias en la conquista del nuevo
mundo. La clasificacion a nivel mundial de las uvas o varietales mas abundantes seria la siguiente
en cuanto a las diez primeras:

1. Cabernet Sauvignon
2. Merlot

3. Airen

4. Tempranillo

5. Chardonnay

6. Syrah (Shiraz)

7. Grenache (Garnacha)
8. Sauvignon Blanc

9. Trebbiano

10. Pinot Noi

En Kazajstan, por ejemplo, las variedad mas plantada es la Rkatsiteli. En Tailandia, se prefiere el
Syrah. En el caso de Argentina, el tipo de suelo es ideal para el cultivo de Merlot.

Se estima que en Espafia se cultivan mds de 200 variedades diferentes de uva, de las que
aproximadamente 140 son autdctonas. Segun los ultimos datos publicados, el 51,1% producira
vinos tintos y rosados y el 48,9%, vinos blancos. Las variedades de uva mas comunes en Espafia
son la Airén (23,5%), Tempranillo (20,9%), Bobal (7,5%), Garnacha Tinta, Monastrell, Pardina,
Macabeo y Palomino, por orden de importancia en cuanto a su cultivo.

De estas variedades, son tintas, la Tempranillo, Bobal, Garnacha tinta y Monastrell y blancas las
restantes.

Estas son las 10 variedades de uvas autdctonas mds cultivadas de Espafia:
1. Tempranillo, 206.988 Ha.
2. Bobal, 85.124 Ha.
3. Garnacha Tinta, 75.399 Ha.
4. Monastrell, 63.244 Ha.

5. Garnacha Tintorera, 22.251 Ha.
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6. Mencia, 9.055 Ha.
7. Tintade Toro, 6.769 Ha.

8. Mazuela (Carifiena), 6.130 Ha.
9. Prieto Picudo, 5.187 Ha.
10. Listan Negro, 4.698 Ha.

Las variedades de uva mas comunes en Espafia son la Airén (23,5%), Tempranillo (20,9%), Bobal
(7,5%), Garnacha Tinta, Monastrell, Pardina, Macabeo y Palomino, por orden de importancia en
cuanto a su cultivo. De estas variedades, son tintas, la Tempranillo, Bobal, Garnacha tinta y
Monastrell y blancas las restantes.

Segln la "Encuesta sobre Superficies y Rendimientos de Cultivos ESYRCE" del Ministerio de
Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente (MAGRAMA), con datos para 2015 en cuanto al tipo
de cultivo. Los datos muestran que de las 954.659 hectareas de vifiedo existentes en Espafia,
599.327 (62,8% del total plantado) corresponden a secano, mientras que las 355.332 hectdreas
restantes, el 37,2%, lo son de regadio. La superficie ocupada por vifiedos en la Comunitat
Valenciana es de aproximadamente 69.000 hectdreas, de las que 46.692 ha son de secano y
22.150 ha son de regadio.

La Comunidad Valenciana es una de las dos regiones mas calidas y mayores productoras de vinos
de Monastrell — de rojo profundo- y de los blancos aromaticos como Moscatel o Malvasia, junto
con la Comunidad Auténoma de Murcia. Las variedades de mayor implantacion y mejor
acondicionamiento de los Vinos Alicante DOP son: Moscatel de Alejandria, Monastrell y Alicante
Bouschet.

De las casi 69.000 hectareas de vifiedo en la Comunitat Valenciana, la variedad Bobal es
especialmente abundante en la Comunidad Valenciana, donde la superficie de esta vid es superior
a las 1.000 hectdreas. La segunda regidon donde abunda esCastilla y Ledn.
En Madrid, Andalucia, Extremadura, Murcia, Cataluia y Castilla-La Mancha también hay
plantaciones de esta vid, pero ocupando una superficie de menos de 100 hectéreas.

En la DO Valencia, las variedades mas utilizadas son: Chardonnay, Malvasia, Moscatell, verdil,
Pinot Noir, Merlot, Bobal, Cabernet Sauvignon, Tempranillo, Tintorera, Macabeo y Meseguera.

En la DO Utiel-Requena, Lavariedad de uva Bobal es la estrella de la Denominacion de Origen
Utiel-Requena. Esta uva autdéctona ocupa el 75% de la superficie total del vifiedo, y se adapta
perfectamente a su clima y territorio.

Las variedades actuales amparadas por la Denominacién de Origen Alicante son: Blancas: Moscatel
de Alejandria, Airén, Subirat Parent (malvasia), Chardonnay, Macabeo, Merseguera, Planta fina de
Pedralba, Sauvignon  blanc, Verdil.  Tintas: Monastrell, Garnacha  Tintorera o  Alicante
Bouschet, Garnacha tinta(o Gironet), Bobal, Cabernet Sauvignon, Merlot, Pinot  Noir, Petit
Verdot, Syrah, Tempranillo.
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2.7 Evolucion del precio del vino espaiiol
En el mundo, se paga de media por litro de vino 9,06€. Los paises en los que mas se paga por litro
de vino son Irlanda, Noruega, India, Corea del Sur y Nueva Zelanda.

Los paises en los que menos se paga, de media por litro de vino consumido son Turquia, Polonia,
Sudafrica, Brasil y Alemania.

En Espania, pais tradicionalmente vitivinicola en Europa, se estd pagando una media de 8,07€ por
litro de vino consumido.

En la siguiente tabla, podemos observar la evolucién de los precios medios por litro en diferentes
paises desde el afio 2010.

2010 2011 2012 2013 2014 sorsT e R
10-15 14-15
Alemania 6,29€ 6,37€ 6,49 € 6,52¢€ 6,57€ 6,63 € 5,45% 0,02%
Australia 1056€ | 1070€ | 10,80€ | 10091€ | 1L,00€ | 11,06¢€ 4,75% 0,58%
Bélgica 1087€ | 1L03€ | 1L13€ | 1L,13€ | 1L08€ | 1L11¢€ 2,19% 0,29%
Brasil 6,37€ 6,53 € 6,46 € 6,39¢€ 6,36 € 632¢€ “080% | -058%
Canads 11,71€ | 1164€ | 1160€ | 1L,77€ | 1L89€ | 1203¢€ 2,73% 1,19%
China 11,03€¢ | 1094€ | 11,34€ | 11,44€ | 1150€ | 1L69¢€ 5,97% 0,02%
CoreadelSur | 14,18€ | 1397€ | 1450€ | 1463€ | 1477€ | 149¢ 5,49% 1,33%
Dinamarca 814€ 8,40€ 8,60 € 8.04€ 8,87€ 9,30€ 14,30% 4,93%
EEUU 831¢€ 8,42 € 8,57 € 8,66€ 879€ 801€ 7,24% 1,35%
Espafia 7,75€ 7,69€ 7,76 € 7,80€ 7,86 € 807€ 4,05% 2,66%
Francia 815€ 8,5¢€ 8,20€ 8,38€ 8,38€ 8a4€ 3,53% 0,63%
Holanda 8,81€ 8,89¢€ 8,96 € 9,02¢€ 9,04 € 9,06€ 2,84% 0,23%
Hungria 6,61€ 7,24€ 7,10€ 714 € 7,03€ 7,01€ 6,03% 20,22%
india 1408€ | 1474€ | 1520€ | 1608€ | 1602€ | 1614¢€ 7,74% 0,76%
Ilanda 1879€ | 1930€ | 1832€ | 1827€ | 17,84€ | 17,04€ | -450% 0,54%
Italia 9,75 € 9,70€ 5,49 € 9,54 € 9,66 € 9,71€ -0,42% 0,61%
Japon 1428€ | 1423€ | 1800€ | 139€ | 139€ | 1400€ | -1,94% 0,27%
México 8,84 € 893€ 8,86 € 9,06€ 9,10€ 911€ 2,97% 0,03%
Noruega 16,066 | 1655€ | 1691€ | 17,28€ | 17.32€ | 17.56¢€ 3,55% 1,38%
NuevaZelanda | 1350€ | 13,70€ | 1413€ | 1411€ | 1410€ | 1416¢ 4,86% 0,40%
Polonia 543 € 5,47 € 5,39€ 539¢€ 5,56 € 572€ 5,28% 2,84%
Portugal 9,51€ 9,46 € 9,49 € 9,50€ 5,44 € 9,48 € 20,32% 0,46%
Reino Unido 9,28€ 9,02€ 9,41€ 9,41€ 9,52€ 9,63¢€ 3,83% 1,21%
Rusia 851¢€ 875¢€ 8,80€ 9,07¢€ 9,45 € 9,84¢€ 15,60% 4,10%
Sudafrica 5,86 € 6,05 € 6,15 € 514 € 617 € 618 € 5,40% 0,03%
Suecia 1273€ | 1336€ | 1333€ | 1330€ | 1343€ | 1373¢ 7,87% 2,26%
Turquia 4,43 € 4,41€ 4,54 € 454€ 458€ 5,63€ 4,49% 1,17%
Global 842€ 8,50€ 8,62€ 873€ 8,89€ 9,06€ 7,70% 1,92%

Tabla 13. Precio medio por litro de vino consumido en el mundo.
Fuente: MarketLine —Datamonitor. Consulta agosto 2016
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3. EL vino valenciano

El siglo XIX, se cred la primera estacidon enoldgica de Espafia. En la montafia de Alicante, se ha
cultivado la vid desde la época de los iberos, aunque fueron los fenicios quienes la introdujeron y
los romanos quienes generalizaron su cultivo. La importancia del cultivo de la vid en estas
comarcas era tal que en el siglo XIX en Cocentaina se cred la primera estacion enolégica de
Espafa.

En 1924 se funda la Federacion de Viticultores de Levante. Es en 1933, cuando se crea una
calificacion oficial "Valencia" segun la Ley del Estado del Vino. En 1957, se constituye el Consejo
Regulador.

La Comunitat Valenciana se ha convertido en la cuarta productora de vino en Espafia, segun los
datos avanzados por el Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente (Magrama)
sobre la cosecha de uva para vinificacion del pasado 2015.

Exportaciones de vino y mosto 2015 - VALOR
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Grafico 13. Valor en millones de euros de las Exportaciones de vino y mosto 2015

Fuente: MAGRAMA. Consulta julio 2016

Tradicionalmente la elaboracién se ha llevado a cabo mayoritariamente en cooperativas. Por lo
general, son bodegas de pequefio tamafio y de tipo familiar, mientras que un gran niumero estan
constituidas como cooperativas agrarias.

Se siguen manteniendo estructuras cooperativistas, hay bodegas tradicionales, las hay mds nuevas
y modernas, se tiende a recuperar lo autdctono, se incorporan nuevas tecnologias, se investigan la
adaptacién de nuevas variedades, se intenta hacer un intenso trabajo en el campo para obtener el
fruto idoneo, la agricultura ecoldgica se va imponiendo poco a poco.
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3.1. Denominaciones de Origen en la Comunitat Valenciana e
Indicaciéon Geografica Protegida

En la superficie que ocupa la Comunitat Valenciana disponemos de una gran variedad de uva para
vinificacion. Las empresas valencianas han aprovechado la percepcidn que se tiene en el exterior
del vino espafiol, las ayudas al sector y los avances en el comercio electrénico y la aparicidn de las
redes sociales como plataformas de comunicacién para abrirse al mercado.

De entre las empresas del sector vitivinicola espafiol, seglin el anuario Alimarket publicado en el
afo 2015, se encuentran entre las 50 primeras empresas Cherubino Valsangiacomo (en el nimero
30), Vicente Gandia Pla (en el nimero 34)y ANECOOP- divisidn vinos (en el nimero 50). Se ha
producido un cambio en el sector vitivinicola, han surgido canales nuevos de comunicacién y
distribucion.

En la Comunidad Valenciana, tenemos tres denominaciones de origen en vinos: D.O. Alicante,
D.O. Utiel-Requena y D.O. Valencia, mds una de cava, indicaciones geogréficas protegidas de
Castelld y El Terrerazo y algun vino de Pago como denominacion de origen propia.

DO Alicante
DO Cava (*)
VP El Terrerazo
VP Los Balagueses
DO Utiel-Requena
DO Valenciq

Denominacion dcj {Indicacion Geogrifica|
{ Origen Protegida | | Protegida

El Consejo Regulador de vinos de la Denominacién de Origen Protegida Valencia agrupa un total
de 13.000 hectdreas de vifiedo a lo largo de las cuatro subzonas sobre las que se extiende su
demarcacion territorial (Moscatel, Valentino, Clariano y Alto Turia). Cuenta con un total de 88
bodegas de las que mas de la mitad son embotelladoras. Su sector productor estd agrupado en un
85 por ciento en cooperativas. En la actualidad la comercializacién total de vinos de la
Denominacion de Origen Protegida Valencia se situa en 46 millones de botellas.

VALENCIA

ACION DE ORIGEN
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En el caso del Consejo Regulador de vinos de la Denominacién de Origen Alicante, agrupa
aproximadamente 14.000 hectareas de vifiedo en las comarcas del Vinalopd, L’Alacanti, La Marina
Alta y El Comtat. Con alrededor de 2315 viticultores censados y medio centenar (51) de bodegas
inscritas.

%. Vinos
alicante

En Alicante podemos encontrar un vino dulce afiejo, este vino es el Fondillon, se producia en la
huerta alicantina hasta los afios 70. Fue un caldo muy reconocido hasta el siglo pasado en todo el
mundo. El Fondillén, es uno de los pocos vinos en todo el mundo con nombre propio (sélo hay
cinco). Esta protegido por la UE y declarado por la Unién Europea como vino de lujo Europeo.

Hoy en dia hay muy pocas bodegas que todavia producen el Fondillon por tener una elaboracion
dificil: minimo tiene que envejecer durante 10 afios mediante fermentacién natural. El Fondillén
solo se produce bajo la Denominacion de Origen Alicante, tanto es asi que antiguamente se le
llamaba simplemente 'Alicante’. Se trata de un vino de la variedad Monastrell. En la actualidad se
elaboran mas de 3 millones de botellas, de los que el 80 por ciento se exporta.

La D.O Utiel-Requena, ha contado en 2015 con 33716 hectareas inscritas pertenecientes a los
términos municipales de Camporrobles, Caudete de las Fuentes, Fuenterrobles, Requena, Siete
Aguas, Sinarcas, Utiel, Venta del Moro y Villagordo del Cabriel. Esta zona cuenta con mas de 6500

IT

utiel-requena

DEMOMINACION DE ORIGEN

viticultores.

En el caso de la Indicacion Geografica Protegida de El Terrerazo, ésta se encuentra en Utiel,
provincia de Valencia. El Terrerazo nace en 2010. Se trata de 126,63 hectareas entorno a la
bodega, estructuradas en un solo Pago.

FINCA TERRERAZO

VINO DE PAGO
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Los vinos de la IGP de Castelldn, provienen de las Comarcas del Alto Mijares, Sant Mateu y La
comarca de Les Useres. El término tradicional de los vinos con indicacién geogréfica protegida, es
el de "VINO DE LA TIERRA".

| I |
£ IGP
CASTELLO

La D.O de Valencia como la de Alicante representan alrededor del 2% de la superficie inscrita en el
territorio espafol y la D.O Utiel-Requena alrededor del 6%. Las I.G.P de Castellé y el terrerazo, no
llegan al 1%. En las tres D.O se produce una evolucién creciente en el numero de bodegas
embotelladoras y decreciente en el de no embotelladoras.

La uva predominante en la zona es la Bobal, Tempranillo y Garnacha, ideales para la obtencién de
vinos tintos, de crianza, reserva y gran reserva. Estas variedades anteriores, mas las tintas
Cabernet, Sauvignon y Merlot, y junto con la variedad Tempranillo, dan lugar a tintos para
envejecimiento y larga crianza.

En la Comunitat Valenciana, se encuentra muy extendido el consumo de dos tipos de vino, el
Moscatell y la Mistela.

La comarca de la Marina Alta, al norte de la provincia de Alicantey la zona que recoge los
municipios de Cheste, Chiva y Godelleta en la provincia de Valencia albergan la mayor produccién
de Moscatell. Entre ellos existen ligeras diferencias de graduacién alcohdlica y maduracidén. Este
tipo de moscatel es el lamado romano o de Alejandria.

La mistela es un licor elaborado con la mezcla de mosto de uva y alcohol. Generalmente de sabor
dulce, se toma como acompafiamiento de los postresLa mistela (también llamada ron en algunos
ambitos populares, cuando el mosto es apagado con ron) es tipica de muchas zonas de Espafia;
entre ellas la Marina Alta, Turis, Utiel, Requena, Campo del Turia (Casinos, Liria,...) y Cheste.
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3.2. Produccién de cava en la Comunitat Valenciana

Segln el Consejo Regulador del Cava, la “Regidn del Cava” esta formada por un total de 159
municipios de las provincias de Barcelona (63), Tarragona (52), Lleida (12), Girona (5), La Rioja (18),
Alava (3), Zaragoza (2), Navarra (2), Valencia (1) y Badajoz (1), que en su conjunto configuran la
zona de produccion delimitada del Cava y, por tanto, son los Unicos con plena capacidad legal para
producir este tipo de vino espumoso y comercializarlo bajo este nombre. Un total de 238
empresas elaboran cava en 2016.

De todas estas zonas, en la Comunitat Valenciana, municipio de Requena es el Unico que puede
elaborar Cava de la Comunidad Valenciana. La Ley 24/2003 de la Vifia y el Vino en su articulo 13,
apartado 2, dice: "La Denominacion Cava tiene a todo los efectos la consideracion de

denominacién de origen".
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La Comunidad Valenciana produce cavas de mucha calidad, en sus zonas vinicolas. La uva
Macabeo, mezclada con la Planta Nova, o con la Chardonnay, dan como producto final el Cava.

3.3. Produccién de vino ecolégico en al Comunitat Valenciana

En Espafia, el control y la certificacidon de la produccién agraria ecoldgica es competencia de las
Comunidades Auténomas y se lleva a cabo mayoritariamente por autoridades de control publicas.
En la Comunitat Valenciana se llevan a cabo estos controles a través del Comité de Agricultura
Ecoldgica de la Comunitat Valenciana (CAECV).
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Los vinos catalogados como ecolégicos, han de tener una serie de cualidades, como haber sido
elaborados a partir del cultivo orgdnico de la vid, respeto al medio ambiente, utilizaciéon éptima de
los recursos naturales. Se prohibe el uso de fertilizantes quimicos, insecticidas y herbicidas
sintéticos, intentando que no existan residuos en la fruta. Emplear de la vegetacion autdctona, y el
uso de insectos depredadores para el control de plagas y la utilizacién de fertilizantes organicos.
Se emplean levaduras locales en el proceso de fermentacion y se limita el contenido de sulfitos.
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SUPERFICIE DE AGRICULTURA ECOLOGICA (ha) POR TIPO DE CULTIVO
CULTIVOS PERMANENTES. ANO 2014

Comunidad Autdnoma Frutales cul?‘ia::dsas i:::;s s':l:ti::::e: Citricos Vifiedos Olivar Otros TOT:::::::::; e
ANDALUCIA 972,0699 130,5578 | 36.552,7340 885,1862  4.187,6308 757,7869  58.004,4517 124.067,5450 225.557,9623
ARAGON 304,5100 1.571,4310 17,2600 790,1700 2.348,5100 18,9000 5.050,781C
ASTURIAS 142,8148 28,3438 35,1574 56,5901 0,8784 0,4714 0,0380 214,293¢
BALEARES 101,4766 0,1200 3.128,7926 58,8500 59,3278 454,7235 573,2324 221,8507 4.598,373¢
CANARIAS 193,7207 0,0150 36,1639 402,8588 50,0529 645,0556 53,6520 123,6502 1.505,1691
CANTABRIA 0,4100 17,9500 4,5000 22,860C
CASTILLA-LA MAMNCHA 216,2100 1,6500 16.776,1200 7,9000 47.142,7800 62.222,0900 126.366,750C
CASTILLA ¥ LEON 23,6450 2,9200 86,7912 1,0300 2.173,3155 168,5600 3,5700 2.459,8317
CATALUNA 476,2900 2.435,5000 40,0200 117,7000 9.471,6388 6.624,4000 345,0200 19.510,5688
EXTREMADURA 716,5120 1,4300 1.654,6500 575,0200 19,3500 2.265,5810 31.537,2080 0,5600 36.770,311C
GALICIA 250,8371 5,8568 966,1882 0,9177 75,5456 2,3638 1.301,7092
MADRID 5,0512 2,4525 33,7895 4,9969 436,4992 3.322,2135 3.805,0028
MURCIA 416,3600 24.415,8900 67,9000 1.381,0500 10.539,5900 3.006,7800 17,2800 39.844,850C
NAVARRA 123,7300 1,0100 199,5700 18,3300 947,6600 469,5800 2,3200 1.762,200C
LA RIOJA 60,8349 800,3670 1,6103 762,6216 639,7080 2.265,1418
PAIS VASCO 165,0700 8,7500 15,3600 7,2000 0,2100 432,7200 16,7400 1,6000 647,650C
COMUNIDAD VALENCIANA 401,8789 0,2068 5.932,6023 2139300  1.203,5936 7.484,6658 3.401,1544 2,8154 18.640,8472

TOTAL NACIONAL (ha) 4.571,4211 201,2627 94.645,6071 2.309,6000 7.019,7935 84.380,8249 172.390,6438 124.805,1493 490.324,3024

Tabla 14. Superficie de agricultura ecoldgica por tipo de cultivo Espafia en el afio 2014.

Fuente: MAGRAMA. Consulta julio 2016

De las 84.000 hectdreas de vifiedo ecoldgico en Espaia (los ultimos datos de estadisticas del
MAGRAMA son de 2014), se cultivaban en la Comunitat Valenciana 7500 hectdareas. De estas casi
7500 hectdreas que ocupaba la superficie de vifiedo ecoldgico en la Comunitat, el 74% se
encontraba en la provincia de Valencia, y el 25 % correspondia a la provincia de Alicante. En la
provincia de Castellon no llegaba al 1%.

SUPERFICIE DE AGRICULTURA ECOLOGICA (ha) POR TIPO DE CULTIVO
CULTIVOS PERMANENTES. ANO 2014

PROVINCIA/

COMUNIDAD AUTG- Frutales B2¥28  fritossecos DoV giuricos Vifiedas Olivar Ouos  [FIOIAL(aINCS
cultivadas subtropicales permanentes)
NOMA
ALICANTE 211,5156 3.702,9528 12,5740 4489,8821 1.956,8132 2.045,8299 0,2413 8.379,8089
CASTELLON 10,9118 197,6271 0,6550 46,7818 5,4594 204,9238 2,1137 468,4726
VALENCIA 179,4515 0,2068 2.032,0224 200,7010 706,9297 5.522,3932 1.150,4007 0,4604 9.792,5657
TOTAL C. VALENCIANA 401,8789 0,2068 5.932,6023 213,9300 1.203,5936 7.484,6658 3.401,1544 2,8154 18.640,8472

Tabla 15. Superficie de agricultura ecoldgica por tipo de cultivo en las provincias de la CV en el afio 2014

Fuente: MAGRAMA. Consulta julio 2016

Los productos certificados como ecolégicos, tienen un nicho de mercado cada vez mas grande. La
bodega valenciana Aranledn, exporta un cuarto de su produccion a Canadd, donde existe una
demanda creciente de vinos ecoldgicos. La bodega Aranledn fue en 2015 el mayor vendedor de
vinos ecoldgicos de la provincia de Quebec, con un total de 100.000 botellas vendidas. La actividad
exportadora de Aranledn ha potenciado el empleo local, la preservacion de una actividad
econdmica histdrica y respetuosa con el medio ambiente, asi como aumentar su superficie de
cultivo.
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4. Evolucién de la exportacion de vino valenciano

Muchas empresas tuvieron que buscar mercado en el exterior tras la crisis de 2008, al caer el
consumo en Espaia. Para poder seguir con la produccion se lanzaron a buscar una oportunidad en
el mercado internacional.

El Instituto Valenciano de Exportacion ha abierto delegaciones en varios paises. Las redes se han
reforzado para favorecer asi las exportaciones con otros paises. La existencia de oficinas en otros
paises favorece la recopilacion de informacidn al tratar de establecer las redes comerciales y
facilita la entrada en esos paises.
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Figura 2. Delegacioens del Instituto valenciano de Exportacién.

Fuente: Instituto Valenciano de Competitividad Empresarial-IVACE. Consulta julio 2016

En la practica totalidad de paises, se realizan ferias agroalimentarias. Se realizan diferentes
acciones de promocién, como éstas ferias, presentaciones, promociones en eventos y hoteles.

Las ferias son un excelente lugar para dar a conocer los productos y conocer a posibles
distribuidores en los paises destino. Muchas de estas acciones se financian o cofinancian con
fondos de ayudas europeas.

A nivel local, en la Comunitat Valenciana se realizan varias ferias agroalimentarias. Una de ellas, y
gue reune a valencianos y turistas alrededor de un centenar de stands y mas de ochenta empresas
asociadas a PROAVA, todas ellas made in Comunitat Valenciana y con representacion de los tres
consejos reguladores de la Comunitat.
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En 2014 se exportaron vinos de la Comunitat Valenciana valorados en 156 millones de euros,
situdndose como la 52 regidn espafiola mas exportadora con un 7% del total de Espaiia.

Francia fue el primer destino (con un 13% del total y crecimiento +13%) seguido por Alemania (9%
y crecimiento +16%).

Junto con Paises Bajos, Costa de Marfil y Estados Unidos representan un 39 % del total exportado.
Lituania (+73%), Paises Bajos (+55%) y China (+24%) han destacado como los mercados mas
dindmicos, al considerar los principales destinos de esos productos.

En la siguiente tabla se pueden ver los principales destinos de vinos de la Comunitat Valenciana.

PRINCIPALES DESTINOS DE VINO DE LA COMUNITAT VALENCIANA

2014
EXPORT %S/T %
PAIS VARIAC.
EXPORT

001 FRANCIA 19,68 12,64 12,80
004 ALEMANIA 13,84 8,89 16,36
003 PAISES BAJOS 9,96 6,40 54,86
272 COSTA DE MARFIL 8,80 5,66 -12,89
400 ESTADOS UNIDOS 8,74 5,61 -27,57
720 CHINA 7,53 4,84 23,61
732 JAPON 7,41 4,76 -4,61
006 REINO UNIDO 7,11 4,57 -12,06
039 SUIZA 5,99 3,85 -5,50
055 LITUANIA 5,56 3,57 73,15
005 ITALIA 5,32 3,42 -39,15
075 RUSIA 4,92 3,16 -36,65
404 CANADA 4,53 2,91 3,60
017 BELGICA 4,09 2,63 1,56
SUBTOTAL 113,49 72,92 -
TOTAL 155,64 100,00 -1,43

Tabla 16. Principales destinos de vino de la Comunitat Valenciana 2014.

Fuente: IVACE. Consulta julio 2016
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Por tipo de producto, el vino de uva embotellado es el mds exportado, con un 60% de las
exportaciones de vino. Los vinos espumosos fueron los mds dindmicos con tasas de crecimiento
del 10%.

% VARIAC.
CODIGO PRODUCTO EXPORT % S/T EXPORT
220421 VINO DE UVAS FRESCAS EMBOTELLADO 93 3
(EN RECIPIENTES <=2 LITROS) 60
220425 VINO DE UVAS FRESCAS, A GRANEL (EN 53 34 -8
RECIPIENTES >2 LITROS)
220410 - VINO ESPUMOSO: 8 5 10
220430 - LOS DEMAS MOSTOS DE UVA: 2 1 -50
TOTAL VINOS (2204) 155,64 100 -1,43

Tabla 17. Exportacién de vino desglosado por productos, en millones de euro, de la Comunitat Valenciana 2014.
Fuente IVACE, Consulta julio 2016

En la Comunidad Valenciana se dispone de una de las grandes superficies vitivinicolas de Espafia,
las instalaciones de las que disponen nuestras bodegas, cooperativas y asociaciones de
productores, el personal cualificado y el clima, nos dotan de los factores imprescindibles para
producir grandes vinos. Los avances tecnolégicos en el sector, ayudan a dar a conocer un producto
como el vino. En la actualidad, la crisis ha provocado que muchas bodegas espafiolas no sean
viables. De ahi que muchas cooperativas se hayan agrupado en otras mayores y que en algunos
casos, incluso se hayan recuperado vifias, como seria el caso del proyecto “Microvifias”. Un
proyecto nacido en 2004 en la provincia de Alicante, con un concepto similar al del comercio justo.
Varias vinas pequefas dimensiones se han unido y han conseguido producir vino con variedades
autoéctonas, e impedir el abandono de los campos.

Las ayudas al sector, tanto por parte de la Administracidén Estatal como de la Autondmica, podrian
considerarse factores que han ayudado a la apertura de mercados. Un total de 44 bodegas
valencianas recibieron ayudas para la promocién de sus vinos en mercados de paises no
pertenecientes a la Unién Europea en 2014 y 2015 en el marco del Programa de Apoyo al Sector
Vitivinicola Espaiol que la Conselleria de Presidencia y Agricultura, Pesca, Alimentacion y Agua
desarrolla en la Comunitat Valenciana. El importe total de las subvenciones ascendié a 5,7
millones de euros y el objetivo es fomentar el conocimiento de las caracteristicas de los vinos
valencianos en los consumidores de mercados extracomunitarios donde se quieren introducir.

La participacién en ferias internacionales, asi como otros proyectos de tipo promocional, vienen
financiadas también por estas ayudas al sector. Se incluyeron en esta via de financiacion vinos con
indicacion geografica protegida, que tengan denominacién de origen, que se indique en el
etiquetado la variedad o variedades de uva y el afo en el que se hayan producido.

Gracias en parte a estas ayudas, y al saber hacer de cooperativas, bodegueros y asociaciones de
productores, se consiguid una mejora en las exportaciones. de vino de la Comunitat Valenciana,
qgue entre enero y septiembre de 2015 supusieron 112,2 millones de euros con Costa de Marfil,
EEUU y Japdn como principales compradores no comunitarios.

Pero se sigue intentando dar a conocer los vinos valencianos en otros mercados y poder ocupar
mejores puestos.
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Como se puede ver en el siguiente grafico del MAGRAMA, la Comunitat Valenciana estd por
debajo de las otras comunidades auténomas en precio medio de venta por litro. El menor precio
de los vinos valencianos, podria suponer una ventaja competitiva a la hora de vender nuestros
vinos a otros paises. La Comunitat Valenciana tiene el precio de exportacién mas barato de todo el
Estado espafol y fruto de esta errédnea politica comercial vitivinicola los productores de la
Comunitat Valenciana son los que mas barata cobran la uva de todo el Estado.

Exportaciones de vino y mosto 2015 - PRECIOS MEDIOS
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Gréfico 14. Precio medio €/ de vino y mosto afio 2015

Fuente: Producciones MAGRAMA. Consulta julio 2016

Debido a la modernizacién de las instalaciones, ayudas a la produccién, una materia prima de una
calidad extraordinaria debido al saber hacer de los agricultores valencianos, una preocupacién por
mantener las tradiciones, mano de obra cualificada, precios competitivos y un afan de
colonizacién del mercado mundial vitivinicola ya que las bodegas valencianas, exportan a todos los
continentes, hacen que el mercado de vinos de la Comunitat Valenciana, puedan competir en los
mercados internacionales.

Los viticultores se han caracterizado por haber realizado siempre un gran trabajo, la
modernizacién de las instalaciones junto a los Consejos Reguladores de las tres denominaciones
de origen, han logrado situar los vinos de la Comunidad Valenciana en las mejores mesas del
mundo.

Muchos compradores antes de comprar un caldo, tenian como referencia la puntuaciéon que
obtenian los vinos en La guia Pefiin o la guia Parker. Actualmente, ademas, Los consumidores
tienden a dejarse asesorar y a realizar las compras de vinos en sitios especializados, como
vinotecas.
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El sector del vino valenciano vive un momento muy dulce, simplemente revisando las principales
guias de vino de Espafia y encontrando en ellas nuestros vinos y viendo los premios de nuestros
vinos en concursos de todo el mundo. Los premios a nuestros vinos ayudan al reconocimiento a
nivel mundial de nuestro producto.

Vicente Gandia PI3, esta presente en 85 paises, donde comercializa el 80% de su produccion, entre
los que destacan EE.UU., donde Bodegas Vicente Gandia ha creado la filial Vicente Gandia USA
Inc., asi como Rusia, Japdn, China, México o Irlanda, por el crecimiento experimentado en los
ultimos afios. Tiene una linea de vinos con disefios de George Clooney o Penélope Cruz. El ranking
Plimsoll, sitia a Bodegas Vicente Gandia como una de las 46 bodegas mas rentables de Europa.
Como curiosidad, indicar que su actual presidente es miembro de la orden Los caballeros del vino
en Reino Unido.

El grupo Covifias (Enterizo), celebra este afio su cincuenta aniversario.

Bodegas y Vifiedos de Utiel, con su gama Nodus, se ha consolidado en la restauracion y estd
presente en las cartas de los principales restaurantes de la Comunitat Valenciana.

El Finca Terrerazo (bodega Mustiguillo) obtuvo el afio pasado en el mercado britanico la maxima
distincién en los premios Decanter.

Cueva de la Culpa (bodegas Murviedro), fue elegido mejor vino de Espafia en 2014 por el
MAGRAMA.

Pero a parte de los vinos, el sector valenciano cuenta con excelentes cavas. La elaboracion se
concentra exclusivamente en el término municipal de Requena experimentado un increible
crecimiento en cuanto a su produccién desde 2014, y la previsidn sigue siendo de un importante
crecimiento. Unidn Vinicola del Este se ha convertido en el mayor productor de cava en la
Comunitat Valenciana. Dominio de la Vega, tiene en sus bodegas un Brut Reserva Especial, que
llega a paises de acceso via monopolio como Canada, Noruega o Finlandia.

Las ayudas al Desarrollo Rural, han favorecido el desarrollo del turismo en zonas como Chulilla o
Calles. En el municipio valenciano de Calles se encuentran las bodegas Vegamar. Tras los recientes
éxitos de Bodegas Vegamar en Alemania, Francia y el Reino Unido, ahora en 2016 recibe premios
en Canada en el certamen “Sélections Mondiales des Vins”.

El palmarés de premios obtenidos por los diferentes vinos valencianos, facilita bastante la
introduccién de estos vinos en otros paises. Gracias a estos premios, estos vinos obtienen
reconocimiento a nivel mundial.
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5. Mercados potenciales

Los diferentes acuerdos mantenidos entre paises, han favorecido la reduccion de las barreras de
entrada en paises donde existe un mayor control de las bebidas alcohélicas por parte del Estado,
como Canada o Suiza.

Con Canad3, se dispone de un acuerdo que facilita la entrada de vinos europeos y permite a los
vinos espafioles competir en igualdad de condiciones y homologa automaticamente los vinos
ecoldgicos certificados en la UE. En el caso de Canadd, existe un intenso control del Gobierno
sobre la oferta del vino y supone una barrera de entrada importante. En cada provincia del pais
existe una Camara de Licores (“Liquor 21 Board”), dependiente del gobierno provincial, que actua
como monopolio controlando la importacién, comercializacion y distribucion de bebidas
alcohdlicas en esa zona. En 2003 se firmd un acuerdo para proteger la mayoria de las
denominaciones de origen de vinos europeos. Y es que, como hemos comentado, Italia, Espafia y
Francia son los tres principales productores de vino del planeta, ya que producen mas de la mitad
del vino consumido en todo el mundo. Este tratado comercial suprimia los aranceles a la
importacién de vino europeo y otorgaba unas condiciones mads ventajosas para la entrada de los
productos comunitarios en las diferentes provincias canadienses.

Los acuerdos comerciales han permitido que multitud de bodegas espafiolas, como es el caso de la
bodega valenciana Aranledn, puedan hacer frente en los mercados internacionales a vinos con
estrategias comerciales mas agresivas. Aranledn exporté a Canada en el aiflo 2015 mds de 100.000
botellas de vino ecoldgico.

Asimismo, estas exportaciones también han facilitado la proyeccidn internacional de la D.O. Utiel-
Requena y D.O. Valencia como destino turistico enolégico. En estos momentos disponemos de
varios paquetes vacacionales con destino varias bodegas de la Comunitat, en los que se incluye la
visita a los vifiedos, visita a la Bodega, catas, e incluso la posibilidad de pernoctar en alguna de la
bodegas a un previo asequible. Estos paquetes se ofrecen a visitantes y turistas.

A diferencia de las superficies de vifiedo de Australia, Argentina, Canadd, Chile, Nueva Zelanda
Sudafrica y Estados Unidos donde las vifias en extensién son al menos 20 veces mas grandes que
las europeas, la produccién europea sigue siendo elevada. Los sistemas de produccién europeos
son tradicionales. Aunque la superficie de estos anteriores paises sea elevada, el 60% de la
superficie cultivada para la produccidn de vino se ubica en la Unién Europea, y dentro de la UE-28
la mayor superficie cultivada la tiene el territorio espafiol.

Estados Unidos destaca por un alto nivel de inversiéon en | + D + i (Investigacion, Desarrollo e
innovacion). Respecto a la industria vinicola, los principales avances se han enfocado a la
produccion de vinos ecolégicos, de creciente demanda en el mercado estadounidense. El objetivo
de las técnicas empleadas es excluir el uso de plaguicidas y fertilizantes de las uvas, buscando
alternativas mas beneficiosas para el ser humano, y que también resulten rentables desde el
punto de vista del productor.

En Australia se han realizado los mayores avances en el campo de la tecnologia vinicola. Se han
realizado importantes inversiones en el dmbito de la investigacidon y desarrollo de técnicas
vinicolas. Se han incorporado técnicas de cultivo mds ecolégicas.
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Entre abril de 2015 y marzo de 2016 (interanual a marzo de 2016) han aumentado sobre el 20% las
exportaciones de vino espafiol a Asia. China adelanta a Japdén y es por tanto el primer mercado
asiatico de compra de nuestros productos. Son datos que proporciona el Observatorio Espafiol del
Mercado del Vino (OeMv) en una serie de informes por estas areas geograficas.

En cuanto a Latinoamérica el vino exportado estaria en una situacién de inferioridad. Esto se
deberia a la existencia de vinos argentinos y chilenos, que cuentan con un precio final de mercado
inferior al de los vinos valencianos y espanoles.

En el lado negativo, las ventas de vino espafiol a Africa cayeron un 11,5% en volumen y un 14,5%
en valor. Nigeria y Angola protagonizaron principalmente este descenso, con muy buenos datos
para Costa de Marfil, que se consolida como primer destino africano para nuestros vinos.
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Grafico 15. Principales mercados a los que exporta Espafia.

Fuente: Magrama, consulta julio 2016

La mayoria de las exportaciones de vino por parte de la Unidén Europea son intracomunitarias, es
decir, demandantes dentro de la misma UE.

Dentro de las exportaciones se pueden crear dos grupos diferenciados dentro del comercio del
vino: vino de mesa y vinos con denominacién de origen PRD (D.O. en Espafia, A.O.C. en Francia,
DOCG en Italia, QmP en Alemania, D.O.C. en Portugal) .
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Los primeros tienen una calidad muy inferior a los de denominacidn de origen aparte de que estos
ultimos tienen una consideracidon tanto nacional como internacional especial y cumplen unas
caracteristicas y requerimientos mads estrictos que los de mesa. A parte de la calidad es factor
diferenciador entre ambos es el precio. Debido a ser mas alto el precio de los vinos con
denominacién de origen las exportaciones extra EU de éstos son mas reducidas que las de vino de
mesa. Dentro de la Unién Europea sin embargo el consumo tanto de vino de mesa como de vino
con denominacién de origen son mas o menos similares, si bien es cierto que los primeros tienen
una cuota de mercado ligeramente mayor.

5.1 Mercados potenciales de vino ecolégico

Una gran parte de las ventas de vinos ecoldgico espafioles derivan de la demanda de paises del
centro y norte de Europa. Un ejemplo destacable es Suecia que duplicé las ventas de este tipo de
vino el pasado afio, y donde de cada 10 botellas de vino vendidas en el pais escandinavo al menos
una ya cuenta con el marchamo ecoldgico.

En Suecia las referencias ecoldgicas contabilizaron el 6,2% de las ventas de vino tinto en 2013, un
afio débil en facturacion, siendo Espaiia, Argentina e Italia los paises que copan el 75% del
volumen de ventas. Entre los vinos ecolégicos espafioles -con gran prestigio en el exterior- que se
venden en este pais destaca Gosa Monastrell, que ha comercializado 1,5 millones de litros en bag-
in-box, concretamente, envasado en cuatro bolsas por caja. La presentacién bag-in-box con
dispensador o canilla representa mas del 50% de las ventas en el mercado sueco.

Systembolaget, monopolio estatal de tiendas de licores en Suecia, durante los primeros seis meses
de 2014 incrementd un 80% las ventas de bebidas orgdnicas, principalmente las de vinos y bebidas
sin alcohol. De las ventas totales de la entidad, los productos organicos representan un 4,9% vy, en
el caso del vino, la cuota alcanza el 9,35%.

Otro de los grandes destinos del vino organico espaiol es sin duda Alemania, siendo nuestro pais
uno de los principales suministradores de este tipo de vinos al pais teutén junto con ltalia. Segun
seflala David Schwarzwalder de Weinwirtschaft, Espafia esta logrando posicionar sus vinos
ecoldgicos en el sector Premium; “esta tendencia se estd observando especialmente en vinos
provenientes de DO con un clima que facilita los cultivos ecoldgicos, sobre las cuales los
consumidores alemanes tienen poco conocimiento”.

Al otro lado del Atlantico, las expectativas de fuerte crecimiento de los vinos ecoldgicos han hecho
que Estados Unidos modifique sus cédigos arancelarios. Desde 2013 los vinos espumosos
valorados en mas de 1,595/litro, y los tintos y blancos valorados en mas de 1,05$/litro, tienen una
nueva subdivisidn: ecoldgicos, y no ecoldgicos. Esto, junto al acuerdo entre EE.UU. y la Unidn
Europea en 2009 que facilitd la homologacién, mejorard el comercio de vino ecolégico entre el
pais norteamericano y Europa, un nicho de mercado que se estd transformando en un
segmento importante del mercado.
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6. Condiciones competitivas y necesidades de adaptacion.
Analisis estratégico.

En primer lugar, las empresas valencianas vienen determinadas por el tamano y la estructura de
propiedad del capital. Si hablamos de las condiciones competitivas de los vinos valencianos,
deberiamos fijarnos en primer lugar si se dispone de algun producto que pudiera sustituir la falta
de este. En cuanto a productos sutitutivos, tiene como productos sustitutivos practicamente la
todalidad de bebidas, tanto alcohdlicas como no alcohdlicas: cervezas, zumos y refrescos y el agua
mineral.

El riesgo de ser sustitido por otro producto es mayor respecto a las bebidas espirituosas, y mas en
concreto, respecto a la cerveza. Sin embargo, las fuertes campafias de promocién, y un aumento
generalizado de la apreciacion del consumidor por los atributos del vino, esta haciendo que este
riesgo se reduzca.

Se han realizado campanias de publicidad en las que se destacan las propiedades del vino para la
salud y en las que se ensalza el gran poder antioxidante de las uvas y la capacidad de la fruta para
combatir la hipertension arterial.

Como competidores actuales, ademds de los vinos de otras comunidades auténomas, a nivel de
europa podemos distinguir dos grandes bloques: la produccién europea y la produccién de otros
paises.

Impulsar la produccion de varietales demandadas por los consumidores en el mundo Cabernet
sauvignon o merlot, competencia directa con Chile, Australia, Argentina o Sudafrica producen
sobretodo las variedades Cabernet Sauvingnon o merlot. Otra via pasa por potenciar varietales
espafoles tradicionales al servicio de consumidores internacionales y cita especialmente la
“tempranillo”, tan extendida en La Rioja, como la mejor posicionada.

Los vinos europeos destacan por ser caldos con Denominaciones de Origen mas reconocidas que
las marcas en la mayoria de los casos, los paises emergentes apuestan por las marcas fuertes y los
vinos varietales.

e Mientras la UE (Unidn Europea) regula todos los aspectos de la produccion y elaboracion y
mantienen un rigido control sobre las practicas enoldgicas, los paises emergentes son
mucho mas tolerantes.

¢ El modelo europeo apuesta por la calidad diferencial, mientras la estrategia de las
empresas de los paises emergentes se basa en una apuesta por una calidad homogénea
alta.

e La estructura empresarial estd mucho mas concentrada en los paises emergentes y la
dimensién empresarial es mayor.

¢ Las inversiones en marketing y publicidad de las empresas de los paises emergentes son
muy superiores a las de las europeas, donde se compagina la inversién privada con las
genéricas de los vinos V.C.P.R.D

Diferentes paises aparecen en estos momentos como clientes de los vinos valencianos.
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Latinoamérica, la fortaleza de nuestros vinos frente a otros procedentes de otros paises, estan
estrechamente relacionadas con la cercania cultural entre Espafia y estos paises. Existe una
afinidad por motivos histéricos e idiomdaticos, que favorece la creacion de relaciones comerciales
fluidas y duraderas con los agentes de esta zona. Aunque también se deberia tener en cuenta la
existencia de vinos chilenos y argentinos que compiten con nosotros por tener precios bajos.

En Asia, el perfil de alta calidad y precio ajustado ha supuesto una ventaja fundamental con
respecto a otros competidores, que tienen buena imagen pero son considerablemente mas caros
(es el caso de algunos vinos franceses e italianos).

Si nos detenemos un momento en los canales de distribucién de los vinos valencianos, antes de
entrar en un pais y dar a conocer el producto en otros paises, las diferentes asociaciones vy
gobierno autondmico y han estudiado tanto el entorno politico-legal, el cultural o el econdmico.
Por lo que respecta al cultural o religioso, en determinados paises el consumo de bebidas
alcohdlicas estd permitido o sujeto a restricciones.

La distribucion se realiza en los otros paises a través de distribuidores, como puedan ser las
grandes superficies y supermercados. Sigue teniendo gran importancia la distribucién en el canal
HORECA (hoteles, restaurantes y catering).

Ha ayudado en gran medida a la distribucién El porcentaje de empresas que tienen pagina web, ha
pasado de un 33% a un 54% del total de empresas. Si hablamos del porcentaje sobre empresas
que tienen conexidn a Internet se ha pasado de un 41% a un 57%.

Tras la identificacion del estado del sector en un contexto post-crisis, se aplica un analisis DAFO
donde se identifican las principales debilidades y amenazas del sector, junto con las fortalezas y
oportunidades, dando una visidn de distintos factores desde un punto de vista interno y externo.

Debilidades: Amenazas:
- La Comunitat Valenciana tiene el precio de exportacién mas barato de todo el Estado espafiol y fruto de|
esta errénea politica comercial vitivinicola los productores de la Comunitat Valenciana son los que mds|- Elevado grado de competencia en Europa y con otras Denominaciones de Origen espafiolas.
barata cobran la uva de todo el Estado.

- En ocasiones es caro el envio del producto desde Espafia. - Competencia en Latinoamérica y EEUU con vinos chilenos y argentinos.

Fortalezas: Oportunidades

- El CRDO Valencia consiguié en febrero de 2011 la acreditacion en ENAC para certificar los vinos con DOP|
L ~ N Valencia, lo cual supone una ventaja comparativa en el embotellado de vinos y concretamente en la|
- Apuesta decidida de las bodegas valencianas por el enoturismo. P - o i .

exportacion, siendo |a primera Denominacidn de Origen espafiola de mayor volumen que ha lograda este|

certificado.

P . N -Desde julio de 2012 se ha aprobado en la C.Valenciana un decreto que regula la comercializacién de vinos|
- Las Denominaciones de origen y algunas bodegas, dan buen uso de todas las redes sociales, con un fuerte

varietales de acuerdo con la legislacion europea. Esto supone una oportunidad y una via de trabajo paral
enfoque de dar a conocer la bodega.

aquellos operadores que puedan sentirse incdmodos en una D.0.

-Personal cualificado. Y formacion de grandes profesionales. -El menor precio de los vinos valenciano respecto a otras Comunidades Auténomas.

-Elaboracién de vinos organicos, gue tienen gran demanda en diferentes paises, como puedan ser Suecia y|

Canadi -Elevado flujo de poblacién en la zona durante todo el afio, especialmente en verano.
anada.

- Equipos de bodega y maguinaria de ultima generacion. Gracias ademas a las diferentes ayudas de N o .
~ . - o i N - -~ -Localizacion privilegiada en una zona turistica.
organismo publicos para impulsar la competitividad, reestructuracion y la mejora de instalaciones.

~Variedades adaptadas a los diferentes terrenos agricolas. -La realizacion de eventos durante tado el afio en la bodega hace que se dé mas a
conocer: conciertos, jornadas gastronomicas, bodas, etc.

-Mayor conocimiento general de los vinos y variedades.

- Auge de 1a D.0. en el tapeo y en los restaurantes.

-Oficinas del IVACE (Instituto valenciano de competitividad empresarial) en la mayoria de los paises, puede|
favorecer dar a conocer los vinos valencianos, en paises como Reino Unido y Rusia.
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Se han de tener en cuenta unos determinados factores cuando se ha intentado introducir el vino
en un nuevo mercado, entre ellos criterios politico-legales o criterios culturales.

Dentro de los factores econdmicos, se ha de tener en cuenta el profundo deterioro econémico
iniciado en 2008 y que afectd tanto a la economia internacional como a la nacional. Como se
observa en el siguiente grafico, la economia valenciana experimenté en 2009, un afio después y
debido a la crisis de 2008, una tasa de variacion interanual negativa. El consumo a nivel nacional
descendid.

% tasa de variacion interanual
o

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2008 2010

DOC. Valenciana W Espania OUE-27

Grafico 16. Evolucidn del producto interior bruto en la CV. Porcentaje de crecimiento interanual real. Datos afio 2011
Fuente: Cdmara de Comercio Valencia. Consulta septiembre 2016
La economia valenciana destaca por tener una elevada propensidon comercial y exportadora de la
produccion agraria. La agricultura valenciana se encuentra mayoritariamente orientada hacia el
consumo final, donde los mercados exteriores tienen un peso muy significativo.

Ademas de los criterios politico-legales, econdmicos y criterios culturales, incide de manera
importante la politica de precios. Hay una clara tendencia a que el precio de un producto sea
homogéneo en diferentes paises. La posibilidad de realizar las compras en las web de los
productores, favorece a aunar el precio de venta.

En vistas a comprar directamente en los diferentes paises, los precios de venta en los diferentes
distribuidores depende de varios factores, como puedan ser las tasas o aranceles que se le hayan
aplicado al producto en un determinado pais. Por ejemplo en Rusia, existen cuatro exacciones a las
gue esta sometida la importacion de vino: Aranceles de importacién, que se aplican a todos los
bienes; tasa de formalizacion aduanera, que se aplica a las mercancias que se introducen en
territorio ruso; IVA, para los productos que se comercializan en Rusia y las accisas, que son un
impuesto que grava la importacion y exportacién de determinados productos, entre ellos el vino. O
Sobre EE.UU. que existen tres tipos de impuestos basicos que gravan el vino importado, segun
aclara un informe elaborado desde la Oficina Econédmica y Comercial de la Embajada de Espafia en
Nueva York. En primer lugar, los aranceles de importacion, junto con la tasa aduanera, que van
desde 0,06 dodlares por litro para vinos de grado alcohdlico no superior al 14% envasado en
recipientes de menos de dos litros a 0,22 ddlares para vinos exportados en recipientes de mas de 4
litros, pasando por 0,19 délares por litro de vino espumoso. A estos gravamenes hay que sumar los
impuestos federales (Federal Alcohol Excise Tax) y los impuestos estatales (State Excise Tax y Sales
Tax) que, difieren en cada Estado.
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La localizacién dentro de una ciudad o de un pais donde se vayan a comprar un producto, puede
determinar la diferencia de precio de una botella de vino. Por ejemplo la compra de una vino en
una vinoteca de la 52 Avenida de Nueva York no tenga el mismo precio que el mismo vino en otra
parte de la ciudad.

Un elemento que distingue a otro en cualquier organizacion es la marca. El sector vitivinicola no es
ajeno a esta realidad, y en este sector tiene gran relevancia el rol de la marca. Al igual que en otros
productos agro alimentarios, es importante el papel de las marcas colectivas, ligadas a una zona de
procedencia del producto y que pueden ser utilizadas por multiples empresas de dicha zona
productiva. Sin embargo, existen. asimetrias de informacién entre lo que son e implican dichas
marcas colectivas y su percepcion por parte de los consumidores finales, que, con cierta
frecuencia, las simplifica y percibe como el lugar de origen del producto. Ademads, las bodegas
tienen sus propias marcas de productores, que coexisten con las marcas colectivas citada Politica
de marca, precios, producto, promocién y distribucion.
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7. Conclusiones

El mercado europeo es un mercado maduro y el consumidor europeo, tiene un perfil clasico, con
una edad comprendida entre los 35 y los 65 afios.

El mercado mundial del vino movié 28.048,2 millones de euros en 2015. De estos mas de 28.000
millones de euros, 2.641 millones de euros se debieron a exportaciones por parte de Espafia.
Segun fuentes del IVACE, Instituto Valenciano de Competitividad Empresarial, en 2014 se
exportaron vinos de la Comunitat Valenciana valorados en 156 millones de euro, situandose como
la 52 regidn espaiola mds exportadora con un 7% del total de Espafia. El sector vitivinicola supone
mas del 1% del PIB espafiol.

La produccion mundial de vinos en 2015 ascendié a 274,4 millones de hectolitros, de los que
produccion europea corresponden a 171,1 millones de hectolitros. La produccién espaiola de vino
ascendio a 41 millones de hectolitros.

Espafia es un pais productor y consumidor de vino. Tras la crisis de 2008, la mayoria de las
empresas valencianas se vieron en la necesidad de buscar otros mercados para poder vender su
produccion. El consumo interior de vino descendié y aumentaron las exportaciones. Pese a esto,
las empresas vitivinicolas valencianas han sabido mantenerse y crecer ante las adversidades,
abriéndose a otros mercados.

Los paises a nivel mundial que mas exportan son Francia, Italia y Espafia, en ese orden, y
representan un 56% del volumen del mercado mundial. En 2015, el mercado internacional,
considerando como tal la suma de las exportaciones de todos los paises, alcanzaria un volumen de
exportacion de 104,3 millones de hectolitros (de los 274,4 millones de hectolitros producidos) y un
valor de 28.300 millones de euros. Se ha producido un aumento considerable de las exportaciones
con respecto a 2014 en Nueva Zelanda, Chile, Espaina y Australia. Subida en la mayoria de los
principales paises exportadores, a excepcién de Alemania. En 2015, el valor de las exportaciones
subid mas en los paises del hemisferio sur y Estados Unidos que en los paises europeos. En
volumen, la mayoria de las exportaciones espafiolas sigue correspondiendo a exportaciones de
vino embotellado.

Espafia sigue vendiendo a precios muy inferiores a la media de diferentes paises analizados por el
OEMV, con un precio medio de hasta los 2,83 € por litro. El precio medio de venta espafiol es de
solo 1,10 euros por litro. Dentro del estado espafol, la Comunitat Valenciana es una de las
comunidades que tienen los precios de venta por litro mas bajos, el precio de venta es de 0,69
euros por litro.

El pais con mayor superficie de vifiedos ocupada es Espafia, seguido de Francia e Italia. En general,
se han mantenido casi todos los aspectos respecto a campafias anteriores, a excepcidon de China,
que como se ha comentado, estd aumentando su superficie ocupada de vifiedo de forma
progresiva. La superficie ocupada por vifiedos en la Comunitat Valenciana es de aproximadamente
69.000 hectareas, de las que 46.692 ha son de secano y 22.150 ha son de regadio. En Espafia la
superficie ocupada por vifiedo ecoldgico asciende a un total de 84.000 hectareas, de las que 7.500
hectareas se cultivan en la Comunitat Valenciana.
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La DO Utiel Requena ocupa casi 35.000 ha que corresponde a un 6% del total de superficie
espafnola con denominacidn de origen. La variedad Bobal ocupa un 75% del total de la superficie
de vifiedo de la DO Utiel-Requena. Las DO Valencia y Alicante ocupan 13.000 y 14.000 hectareas
respectivamente, que corresponden a un 2% del total de la superficie espafiola de vifiedo con DO.
Ademads de las superficies con Indicacion Geogréfica Protegida y vinos de Pago, y la DO Cava. Las
variedades mas utilizadas en nuestra zona son Airen, Bobal, Moscatell 6 Tempranillo entre otras.

Por gasto por pais, los paises que mas gastan en vino en el mundo son Estados Unidos, China,
Italia, Francia y Rusia, con unas cifras de gasto de entre 30.000 y 15.000€ millones de euros. La
cifra total de gasto de vino mundial ascendié en 2015 a 219.669 millones de euros.

Por gasto por habitante, los paises que mas gastan en vino en el mundo son los italianos,
portugueses, daneses, franceses y suecos, con gastos que oscilan entre los 450 y los 350 euros por
habitante.

Por consumo en litros por pais, los paises en los que se bebe mas vino son Estados Unidos, Francia,
Italia, China y Alemania, con consumos que van desde los 3.300 hasta los 2.000 de litros. Por
consumo en litros por habitante, los que mayor cantidad de vino beben en el mundo son los
italianos, franceses, portugueses, daneses y belgas. A nivel espafiol, los espafioles que mds vino
consumen serian los andaluces, catalanes, madrilefios, valencianos y canarios.

China y Rusia, se encuentran ya entre los mayores consumidores de vino. El mercado europeo se
estd orientando al control del mercado mundial de vino con la intenciéon de competir con un
producto de mayor calidad (vinos denominacién de origen) y valor afiadido mientras que los vinos
de mesa se estdn dejando en un segundo plano.

La primacia mundial tanto en consumo, produccidn, exportacidn e importacién de vino en la UE-27
seguiria manteniéndose los préximos afios. Los paises que integran la Unidén Europea estan
alcanzado mediante normativas, leyes y objetivos comunes una integracion entre sus mercado
gue beneficia al conjunto a la hora de poder competir contra paises de las caracteristicas de
Estados Unidos donde las posibilidades de desarrollo del sector vinicola son muy altas.

Hay que tener presente, la importancia de los programas de apoyo y las ayudas al sector
vitivinicola por parte de las diferentes Administraciones. Estas ayudas estan destinadas para
medidas de promocion de vinos en mercados de terceros paises, reestructuracion y reconversiéon
de vifiedos, destilacion de subproductos, inversiones, innovacidn y cosecha en verde.

Tradicionalmente la elaboracién se ha llevado a cabo mayoritariamente en cooperativas. Por lo
general, son bodegas de pequefio tamafio y de tipo familiar, mientras que un gran nimero estan
constituidas como cooperativas agrarias. Se incorporan nuevas tecnologias, se investigan la
adaptacién de nuevas variedades, se intenta hacer un intenso trabajo en el campo para obtener el
fruto idéneo, la agricultura ecoldgica se va imponiendo poco a poco.

44



U N ] V E R S ] TAT ESCOLA TECNICA SUPERIOR D’ENGINYERIA AGRONOMICA | DEL MEDI NATURAL

POLITECNICA

DE V/.\ [_. E N C | /.\ TRABAJO FINAL DE GRADO AMPARO JOVER

Se realiza un analisis DAFO en el que se identifican como principales debilidades y amenazas los
precios de productos y precio final tras el envio y la competencia con otras Denominaciones de
Origen. Se identifican como principales fortalezas y oportunidades la formacién de personal
cualificado y las diferentes ayudas al sector y evolucion de las TIC y la localizacion y ofertas
turisticas y eventos para promocionar el vino de la Comunitat Valenciana, asi como el aumento de
la demanda vy elaboracién de vinos orgdnicos.
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