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“Disefio de una plataforma virtual para la promocidn de buenas practicas en ecoturismo y
turismo experiencial a nivel internacional.”
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“Disefio de una plataforma virtual para la promocidn de buenas practicas en ecoturismo y
turismo experiencial a nivel internacional.”

A continuacion se muestran las tablas de analisis de las plataformas web. En ellas
aparece la division de categorias e indicadores dentro de cada categoria, asi como el

peso de cada uno y los valores otorgados en relacion a la importancia que ha tenido
para nosotros.



“Disefio de una plataforma virtual para la promocidn de buenas practicas en ecoturismo y
turismo experiencial a nivel internacional.”

Tabla 1: Tabla de andlisis web - TRIPADVISOR

CATEGORIA INDICADORES |PESO |VALOR |PONDERACION SUMA PONDERADA
IND 1.1.
PRESENCIAEN |0,50 |1 0,5*%1=0,5
CAT1 REDES
: SOCIALES
E = 25+0,25=1
SPACIOS ND L2, $=0,5+0,25+0,25
PROMOCIONALES
WEBPROPIA 0,25 |1 0,25*%1=0,25
IND 1.3.
APP PROPIA 0,25 |1 0,25*%1=0,25
IND 2.1.
CAT 2. VALORACION |0,50 |1 0,5*1=0,5
, NUMERICA
METODO DE $=0,5+0,5=1
VALORACION IND 2.2.
VALORACION |0,50 |1 0,5*%1=0,5
ESCRITA /
OPINION
IND 3.1.
CAT 3. VIDEOS Y 0,15 0,25 0,15*0,25=0,0375
FOTOS
IMPORTANCIA DEL
ECOTURISMO, IND 3.2.
TURISMO INFORMACION [0,25 |0 0,25*%0=0
RESPONSABLE Y DE DESTINOS Y ’ ’ - $=0,0375+0+0=0,0375
SOSTENIBLE Y
TURISMO VIAJES
EXPERIENCIAL IND 3.3.
EJEMPLOSDE |0,60 |0 0,60*0=0
BUENAS
PRACTICAS
CAT 4. IND 4.1.
RECONCIMIENTOS | ECOETIQUETAS [0,50 0,25 0,50*0,25=0,125
Y CERTIFICADOS Y 0 1254020125
, = +0=
ECOTURISTICOSY | CERTIFICADOS 270, ’
DE SOSTENIBILIDAD
IND 4.2.
PREMIOS 0,50 |0 0,50*0=0

Fuente 1: Elaboracion propia




“Disefio de una plataforma virtual para la promocidn de buenas practicas en ecoturismo y
turismo experiencial a nivel internacional.”

Tabla 2: Tabla de andlisis web - BOOKING

CATEGORIA INDICADORES | PESO |VALOR |PONDERACION |SUMA PONDERADA
IND 1.1.
PRESENCIAEN [0,50 |1 0,50*1=0,50
CAT1 REDES
: SOCIALES
ESPACIOS ND L2, $=0,50+0,25+0,25=1
PROMOCIONALES
WEB PROPIA 0,25 |1 0,25*1=0,25
IND 1.3.
APP PROPIA 0,25 |1 0,25*1=0,25
IND 2.1.
CAT 2. VALORACION [0,50 |1 0,50*1=0,50
, NUMERICA
METODO DE $=0,50+0,50=1
VALORACION IND 2.2.
VALORACION [0,50 |1 0,50*1=0,50
ESCRITA /
OPINION
IND 3.1.
CAT 3. VIDEOS Y 0,15 |0 0,15*0=0
FOTOS
IMPORTANCIA DEL
ECOTURISMO, IND 3.2.
TURISMO . .
RESPONSABLE Y :;\‘EFSE:?I’T\]C(')CS)': 025 0 0,25%0=0 $=0+0+0=0
SOSTENIBLE Y
TURISMO VIAIES
EXPERIENCIAL IND 3.3,
EJEMPLOSDE |0,60 |0 0,60*0=0
BUENAS
PRACTICAS
CAT 4. IND 4.1.
RECONCIMIENTOS |ECOETIQUETAS |0,50 |0 0,50*0=0
Y CERTIFICADOS Y 04020
ECOTURISTICOSY | CERTIFICADOS 2=0+0=
DE SOSTENIBILIDAD
IND 4.2.
PREMIOS 0,50 |0 0,50*0=0

Fuente 2: Elaboracion propia




“Disefio de una plataforma virtual para la promocidn de buenas practicas en ecoturismo y
turismo experiencial a nivel internacional.”

Tabla 3: Tabla de andlisis web - PRONATURALEZA

CATEGORIA INDICADORES | PESO |VALOR |PONDERACION |SUMA PONDERADA
IND 1.1.
PRESENCIAEN |0,50 |1 0,5*1=0,50
CAT1 REDES
: SOCIALES
ESPACIOS ND L2, $=0,5+0,25+0=0,75
PROMOCIONALES
WEB PROPIA 0,25 |1 0,25*%1=0,25
IND 1.3.
APP PROPIA 0,25 |0 0,25*0=0
IND 2.1.
CAT 2. VALORACION [0,50 |0 0,50*0=0
, NUMERICA
METODO DE $=0+0=0
VALORACION IND 2.2.
VALORACION [0,50 |0 0,50*0=0
ESCRITA /
OPINION
IND 3.1.
CAT 3. VIDEOS Y 0,15 |1 0,15*1=0,15
FOTOS
IMPORTANCIA DEL
ECOTURISMO, IND 3.2.
TURISMO INFORMACION |0,25 |0,75 0,25*0,75=0,19
RESPONSABLE Y DE DESTINOS Y ’ ’ ’ 1777 1 520,15+40,19+0,60=0,94
SOSTENIBLE Y
TURISMO VIAIES
EXPERIENCIAL IND 3.3,
EJEMPLOSDE |0,60 |1 0,60*1=0,60
BUENAS
PRACTICAS
CAT 4. IND 4.1.
RECONCIMIENTOS |ECOETIQUETAS |0,50 |0 0,50*0=0
Y CERTIFICADOS Y 0+0.5020.50
ECOTURISTICOSY | CERTIFICADOS 2=0+0,50=0,
DE SOSTENIBILIDAD
IND 4.2.
PREMIOS 0,50 |1 0,50*%1=0,50

Fuente 3: Elaboracion propia




“Disefio de una plataforma virtual para la promocidn de buenas practicas en ecoturismo y
turismo experiencial a nivel internacional.”

Tabla 4: Tabla de andlisis web - ECOTUMISMO

CATEGORIA INDICADORES | PESO |VALOR |PONDERACION |SUMA PONDERADA
IND 1.1.
PRESENCIAEN [0,50 |1 0,50*1=0,50
CAT1 REDES
: SOCIALES
ESPACIOS ND L2, $=0,50+0,25+0=0,75
PROMOCIONALES
WEB PROPIA 0,25 |1 0,25*1=0,25
IND 1.3.
APP PROPIA 0,25 |0 0,25*0=0
IND 2.1.
CAT 2. VALORACION [0,50 |0 0,50*0=0
, NUMERICA
METODO DE $=0+0=0
VALORACION IND 2.2.
VALORACION [0,50 |0 0,50*0=0
ESCRITA /
OPINION
IND 3.1.
CAT 3. VIDEOS Y 0,15 |1 0,15*1=0,15
FOTOS
IMPORTANCIA DEL
ECOTURISMO, IND 3.2.
TURISMO INFORMACION |0,25 |0,75 0,25*0,75=0,19
RESPONSABLE Y DE DESTINGS Y ’ ’ ’ 19T $=0,15+0,19+0,48=0,82
SOSTENIBLE Y
TURISMO VIAIES
EXPERIENCIAL IND 3.3,
EJEMPLOSDE |0,60 |0,80 0,60*0,80=0,48
BUENAS
PRACTICAS
CAT 4. IND 4.1.
RECONCIMIENTOS |ECOETIQUETAS |0,50 |0 0,50*0=0
Y CERTIFICADOS Y 0400
ECOTURISTICOSY | CERTIFICADOS 2=0+0=
DE SOSTENIBILIDAD
IND 4.2.
PREMIOS 0,50 |0 0,50*0=0

Fuente 4: Elaboracion propia




“Disefio de una plataforma virtual para la promocidn de buenas practicas en ecoturismo y
turismo experiencial a nivel internacional.”

Tabla 5: Tabla de andlisis web - RESPONSIBLE TRAVEL

CATEGORIA INDICADORES | PESO |VALOR |PONDERACION |SUMA PONDERADA
IND 1.1.
PRESENCIAEN [0,50 |1 0,50*1=0,50
CAT1 REDES
: SOCIALES
ESPACIOS ND L2, $=0,50+0,25+0=0,75
PROMOCIONALES
WEB PROPIA 0,25 |1 0,25*1=0,25
IND 1.3.
APP PROPIA 0,25 |0 0,25*0=0
IND 2.1.
CAT 2. VALORACION [0,50 |1 0,50*1=0,50
, NUMERICA
METODO DE $=0,50+0,50=1
VALORACION IND 2.2.
VALORACION [0,50 |1 0,50*1=0,50
ESCRITA /
OPINION
IND 3.1.
CAT 3. VIDEOS Y 0,15 |1 0,15*1=0,15
FOTOS
IMPORTANCIA DEL
ECOTURISMO, IND 3.2.
TURISMO INFORMACION [0,25 |1 0,25*%1=0,25
RESPONSABLE Y DE DESTINGS Y ’ ’ — $=0,15+0,25+0,30=0,70
SOSTENIBLE Y
TURISMO VIAIES
EXPERIENCIAL IND 3.3,
EJEMPLOSDE |0,60 |0,50 0,60*0,50=0,30
BUENAS
PRACTICAS
CAT 4. IND 4.1.
RECONCIMIENTOS |ECOETIQUETAS [0,50 |1 0,50*1=50
Y CERTIFICADOS Y 0.50+0 501
ECOTURISTICOSY | CERTIFICADOS 2=0,50+0,50=
DE SOSTENIBILIDAD
IND 4.2.
PREMIOS 0,50 |1 0,50*1=0,50

Fuente 5: Elaboracion propia




